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Введение

   Новые жизненные условия, в которые поставлены современные студенты, вступающие в жизнь, выдвигают свои требования:

-быть мыслящими, инициативными, самостоятельными, вырабатывать свои новые оригинальные решения;

-быть ориентированными на лучшие конечные результаты.

            Реализация этих требований предполагает человека с творческими способностями.

Творчество- это преобразующая деятельность, в результате которой создается нечто новое. Творчество является высшим проявление человеческих способностей. 

Большие возможности для развития творческих способностей учащихся имеют кружковые занятия. Активная работа любого кружка способствует воспитанию эстетической культуры и трудолюбия учащихся, расширение их политехнического кругозора, развитию способности воспринимать и чувствовать прекрасное. Работа кружка  проходит в неразрывной связи с деятельностью студентов на уроках маркетинга. Широкое использование  заданий вызывает у студентов исследовательский интерес. Занимаясь в кружке, студенты могут углубить знания и умения по дисциплине «Маркетинг» и применить их в профессиональной деятельности. 

Содержание программы кружков определяется интересами студентов. Кружковая работа является одним из важнейших звеньев учебно-воспитательной работы. Она  позволяет студентам значительно расширить, осознать и углубить полученные на уроках знания. 


Рациональная организация кружков способствует более глубокому и всестороннему развитию студентов, помогает положительно решать различные задачи.
Организация заседания кружка.

Тема: Разработать рекламу на любую сельскохозяйственную продукцию или на любой вид услуг (в виде эскизов, рисунков, экспонатов) с применением мультимедийной технологии и методики проектного задания обучения.

Цель: воспитать у студентов чувство ответственности за правильное составление рекламы сельскохозяйственной продукции  и обеспечение процесса ее реализации.
Оснащение: мультимедийный проектор, ноутбук, программа Power Point.
Участники: студенты групп 721, 823, 821.
Дата: 04.03.2014 год.

Ход проведения.

У нас сегодня заседание кружка на тему: Разработка рекламы на любую сельскохозяйственную продукцию или на любой вид услуг (в виде эскизов, рисунков, экспонатов) с применением мультимедийной технологии и методики проектного задания обучения.

Мы на предыдущих заседаниях кружка говорили, что современный маркетинг требует гораздо большего, чем создать хороший товар, назначить на него привлекательную цену, но главное его реализовать, т. е. обеспечить его доступность для целевых потребителей. Ведь сегодня лучшим средством вызвать интерес к нашему товару- является реклама.

Реклама- это орудие массового маркетинга. Маркетинг настолько пропитан «рекламным духом», что сплошь и рядом реклама подменяет собой видение рынка.

Я надеюсь, вы убедились, в том, что для дальнейшей вашей профессиональной деятельности, в качестве бухгалтеров и специалистов в области земельно-имущественных отношений, наряду со знанием таких предметов как: бух. учет; экономика; финансы; налогообложение- знание маркетинга вам необходимо. Ведь вы, как будущие бухгалтера и специалисты в области земельно-имущественных отношений, должны четко осознавать, что грамотно составленная реклама обеспечит быстрый сбыт товара, а это повлечет к получению прибыли на предприятии, которая необходима для выплаты заработной платы рабочим; дальнейшего развития производства; различных материальных поощрений и т. д.

Корни рекламы уходят в седую древность и нам всем, наверно, будет интересно узнать об этом.(просмотр презентации на мультимедийном проекторе на тему: «Исторические вехи рекламы»).

Вам заранее было дано проектное задание, в котором вы должны были проанализировать продвижение товаров на рынок конкретного хозяйства по месту жительства или вымышленного и с помощью рекламы помочь работникам сбыта выгоднее рекламировать товар, внушая потребителям чувство уверенности в качестве товара, приемлемости цен и высоком классе обслуживания.

Вы сегодня на нашем заседании завершите свои проектные задания и прорекламировать каждый свой товар в виде рисунков, эскизов и композиций. (см. приложение). А я представлю ваши проекты на выставку творческих работ, которая будет проходить в неделю предметной цикловой комиссии, 11.03.2014, где будут определены победители.

Приложение 
Победители выставки творческих работ студентов на лучшую рекламу сельскохозяйственной продукции в виде рисунков, эскизов, экспонатов, проведенная в неделю ПЦК ЭБД.
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1 место по экспонатам. Реклама КРС различных пород. ЗАО Агрофирма «Русь»

студентки гр.821  Боевец Виктория, Зюзина Евгения.
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2 место по экспонатам. Фирма «Полюшко» предлагает услуги: вспашки, боронования, культивации полей, огородов, дач. 

студентки гр. 721 Чиркова Анна, Кочкина Людмила.
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3 место по экспонатам. Реклама муки высокого качества, соответствующая 

гос. стандартам, фирма ООО «Краснодар Грейн»

Студентка гр. 821 Пуголовка Лиля
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1 место по рисункам. ОО «Груши от Настюши!»

студентки гр. 823 Гуделова Анастасия, Бочарова Анастасия.
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2 место по рисункам. ОАО «Золотая коровка»

студентки гр. 823 Ситникова Марина, Найдеха Анна.
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3 место по рисункам. Продажа кроликов.

студентка гр. 823 Коровко Валентина
Заключение.


В целом, заседание кружка «Начинающий менеджер» прошло на достаточно высоком уровне. Студенты с большим интересом, энтузиазмом подошли к выполнению своих проектов, продемонстрировали интересные, творческие работы по разработке рекламы сельскохозяйственной продукции. Цель данного заседания кружка достигнута. 

Я считаю, что вы убедились в том, что для дальнейшей вашей профессиональной деятельности, наряду со знаниями бухгалтерского учета, экономики, налогообложения и др. дисциплинами экономического цикла, вам необходимо знание дисциплин «Менеджмент» и «Маркетинг».

Вы, как будущие бухгалтера и специалисты в области земельно-имущественных отношений, должны четко осознавать, что грамотно составленная реклама неизбежно повлечет повышенный интерес потребителей к хорошим товарам, а это, в свою очередь, обеспечит быстрый сбыт и получение прибыли, которые необходимы для дальнейшего развития производства, своевременной выплаты заработной платы и различных материальных поощрений.
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