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Пояснительная записка.
        Настоящая программа имеет социально-педагогическую  направленность и рассчитана на 5 лет обучения. Она предполагает овладение навыкам оформления газет, написания отзывов, статей, формирование  интереса к журналистике, выявление индивидуальных особенностей учащихся, развитие творческих способностей. Предлагаемый курс обучения основам журналистики адресован учащимся в возрасте 11-17 лет. Занятия журналистикой способствуют развитию инициативы и творческих литературных способностей учащихся, воспитывает эстетический вкус, усидчивость, целеустремлённость, трудолюбие, самостоятельность, учащиеся учатся оценивать события с высоких нравственных позиций. Юные журналисты изучают основные аспекты теории журналистики, учатся создавать газеты, печатать на компьютере, рисовать, подбирать материал и компоновать газету. Юные журналисты пишут статьи, выпускают газеты, посвящённые праздникам, важным историческим событиям и текущим новостям. Самое важное в работе творческого объединения – это практика, юные журналисты могут публиковать свои статьи в районной газете «Вести».  Программа предусматривает интенсивное обучение основам журналистики через систему знаний по развитию устной и письменной речи ребёнка.    Независимо от того, какую специальность выберет ребёнок, он должен уметь выражать свои мысли. Если он будет хорошо говорить и писать, то общение с людьми принесёт ему удовлетворение и радость, ребёнок сможет поделиться своими знаниями, отстоять правоту своих убеждений.
     Средства коммуникации – одно из направлений такой деятельности, где могут найти себя самые разнообразные таланты: фотографы, корреспонденты, операторы, дикторы, редакторы и т.д. Вместе с тем средства коммуникации помогают находить и развивать другие виды деятельности, поддерживать личные и общественные начинания, так как содержание журналистских материалов – это реальная жизнь каждого коллектива. Средства коммуникации являются одной из форм общения, когда можно лучше узнать друг друга, открыть для себя уникальность даже тех, кто не сразу может проявиться в коллективе

Актуальность программы.
        Изменение информационной структуры общества требует нового подхода к формам работы с детьми. Получили новое развитие средства информации: глобальные компьютерные сети, телевидение, радио, мобильные телефонные сети, факсимильная связь. Новые информационные технологии должны стать инструментом для познания мира и осознания себя в нём, а не просто средством для получения удовольствия от компьютерных игр и «скачивания» тем для рефератов из Интернета.
       Необходимо одновременно помогать воспитанникам в анализе и понимании устного и печатного слова, содействовать тому, чтобы они сами могли рассказать о происходящих событиях, высказаться о своём социальном, политическом окружении. Эти два аспекта теснейшим образом связаны и дополняют друг друга в программе «Клуб юного журналиста».  Данная программа нацелена на совершенствование основных видов речевой деятельности в их единстве и взаимосвязи; подразумевает теоретическую и практическую подготовку. Актуальность данной программы, в связи с изложенным, очевидна. Программа сможет привлечь внимание обучаемых к различным социальным проблемам, поможет различным органам власти наладить связь с населением посредством юных журналистов, тем самым  будут решаться такие важные государственные заказы в сфере образования, как патриотическое, нравственное, эстетическое воспитание детей.
Цель программы: создать условия для успешной профильной подготовки учащихся, привитие интереса к профессии журналиста.
Задачи программы:
· познакомить обучающихся с основами журналистики;
· учить учащихся анализировать события и писать статьи;
· учить оформлять газету иллюстрациями, фотографиями;
· учить обучающихся оценивать события с высоких нравственных позиций, отражать в газете честно и объективно главные события центра;
· учить общаться в коллективе;
· воспитывать усидчивость, целеустремленность, трудолюбие, аккуратность;
· способствовать социальной адаптации воспитанников в коллективе;
· включать воспитанников в творческий процесс получения и обработки информации, научить  аргументировано излагать усвоенный материал и применять эти знания в новых условиях;
· научить самооценке своей работы.
Цели и задачи подготовки юных корреспондентов, структурные принципы и их возрастные интересы составляют содержание программы.

Ожидаемые результаты
1. Умение выявить интересные события и явления в повседневной жизни.
2. Расширение кругозора учащихся.
3. Повышение уровня культурно-профессиональных знаний в области журналистики. (Умение грамотно проводить интервью, писать рецензии на выставки, спектакли, фильмы, готовить фоторепортажи, редактировать написанное, верстать печатное издание в текстовом редакторе).
4.  Развитие монологической и диалогической  речи.
5. Свободное владение печатным словом.
6. Воспитание активной гражданской позиции.
     7  Публикация  статей  членов творческого объединения в районных и областных печатных изданиях.
Формы занятий
1. Лекции.
2. Семинары.
3. Практикумы.
4. «Круглый стол».
5. Встречи с интересными людьми.
     6. Экскурсии.
Методы и приемы
1. Словесный (лекции, семинары, диспуты).
2. Наглядный.
3. Проблемный.
4. Игровой.
5. Диалоговый.
6. Экскурсии.
7. Проектный. (создание, издание и распространение школьной газеты).

Критерии отслеживания программы
1. Повышение мотивации к изучению русского языка и литературы.
2. Развитие креативного мышления учащихся.
3. Встречи с интересными людьми, посещение культурных и спортивных мероприятий.
4. Написание сочинений разных жанров.
5. Создание и выпуск школьной газеты силами учащихся.
6 Участие в районных, областных, всероссийских конкурсах .  
7 
Возрастные особенности обучающихся.
По реализации программа дополнительного образования «Клуб юного журналиста» рассчитана на пять лет, предусматривается постепенное усложнение материала, видов практических работ, повышение требований к качеству работ обучающихся.

Организация образовательного процесса
        Организация образовательного процесса происходит на базе МКОУ ДОД «ЦДОД». 
         Программа рассчитана на пять лет реализации.
	Год обучения
	Периодичность
в неделю
	Кол-во часов в неделю
	Кол-во часов в год

	1год обучения
	2 раза в неделю
	6  часов
	144 часа

	2 год обучения
	2 раза в неделю
	6 часов
	216 часов

	3 год обучения
	2 раза в неделю
	6 часов
	216 часов

	4 год обучения
	2 раза в неделю
	6 часов
	216 часов

	5 год обучения
	2 раза в неделю
	6 часов
	216 часов


      
       В группы первого года обучения принимаются все желающие. Специального отбора не проводится. В группы второго, третьего, четвертого и пятого годов переводятся воспитанники,  успешно закончившие первый (второй, третий, четвертый) года обучения, могут поступать и вновь прибывшие, после специального опроса, при наличии определенного уровня общего развития и интереса.
       Безусловно, учесть все особенности детей при организации учебной деятельности трудно. Но ориентироваться педагогу и учитывать, что в учебной группе присутствуют дети с самыми разными, часто противоположными физиологическими, психическими и психологическими характеристиками, необходимо.
    В программе используются элементы образовательных технологий: 
· игровые технологии включают в себя достаточно обширную группу методов и приемов организации образовательного процесса в форме педагогических игр. Игровая форма занятий создаётся при помощи игровых приемов и ситуаций, которые выступают как средство побуждения, стимулирования детей и подростков к учебной деятельности.
· технология «педагогика сотрудничества» включает в себя переход от педагогики требований к педагогике отношений. Гуманно-личностный подход к ребенку, единство обучения и воспитания, выстраивание интегральных нравственных отношений, проявляющихся в следующем:
1. гуманизм – в реальной помощи другому человеку;
2. коллективизм – в общественной работе на благо коллектива;
3. отношение к труду – добросовестное выполнение обязанностей;
4. патриотизм – в общественно-полезной деятельности;
5. достоинство - в культивировании положительных качеств личности.
· технология коллективно-творческих дел – это поиск путей, способов, средств решения общей жизненно-важной практической задачи – дело. В процессе КТД осуществляются в тесном единстве и слиянии следующие воспитательные задачи: политического, нравственного, трудового, умственного, физического, эстетического. 
· Технология ТРИЗ (теория решения изобретательских задач) (Г.С. Альтшуллер) – это формирование творческого мышления обучающихся и воспитание творческой личности, обладающим развитым воображением, подготовленной к стабильному решению нестандартных задач в различных областях деятельности. ТРИЗ включает в себя разделы, где изучаются законы развития технических систем, предлагаются пути и способы развития творческого воображения,  обосновывается жизненная стратегия творческой личности.

Методы обучения:
- словесные методы (рассказ, объяснение, беседа);
- эвристический метод («нахожу», «открываю»);
- исследовательский метод (предполагает самостоятельный поиск и пути решения поставленных задач);
- наглядные методы (демонстрация  журналов и детских газет, фотографий, рисунков);
-  игровые методы ( ролевые, деловые, интеллектуальные и творческие игры);
- практические методы( задания, сбор информации, редактирование текста, наблюдения и др.)

Формы проведения учебных занятий подбираются с учетом указанных принципов, поставленной цели, выделенных задач программы «Юный журналист» и возраста обучающихся.
· Деловые и ролевые игры (интервью и др.)
· Упражнения на взаимодействия в группе.
· Тренинги.
· Творческие задания (сбор информации из различных источников).
· Конкурсы (участие в районных, областных и всероссийских ).
· Встречи со специалистами и интересными людьми.
· Экспресс-тесты и опросы.
· КТД.

Формы организации учебных занятий:
· Теоретическая подготовка (беседы, семинары, лекции);
· Практическая деятельность ( проведение интервью, редактирование текста, составление фоторепортажа )

Формы реализации учебного процесса:
· Групповая (работа с группой детей);
· Индивидуальная (консультации каждого воспитанника)

Деловые и ролевые игры  (например, деловая игра «Редакция», деловая игра «Интервью»,  ролевая игра «Давай с тобой поговорим» ) учат обучающихся навыкам журналистики , умение выражать свои мысли , культуру поведения и т.д. Опыт проведения ролевых игр способствуют развитию уверенности в себе, интеллектуальному развитию.

Программа I года обучения включает в себя:
· изучение основ истории журналистики;
· обзор современных средств массовой информации; 
· знакомство с нормами профессиональной этики журналиста;
· изучение методов сбора и обработки информации; 
· изучение основных журналистских жанров (информация, заметка, статья, репортаж, интервью и т. д.).
· редактирование детской газеты.

Программа II года обучения развивает и закрепляет начальные профессиональные знания и умения:
· об информационных, аналитических и художественно-публицистических журналистских жанрах;
· о методах и приемах работы со словом;
· о психологической готовности журналиста.

Программа III года обучения развивает профессиональные знания и умения:
•	о процессе создания газеты или журнала (от возникновения идеи до распространения тиража);
 о составе и работе редакции.

Программа IV года обучения включает в себя знания и умения:
· о видах информации;
·  четко и грамотно составлять вопросы для интервью и анкетирования;
·  составлять фоторепортажи с места событий.
· 
Программа V года обучения включает в себя:
· закрепление особенностей стилей и жанров журналистики;
·  умение брать интервью;
· редактировать газету. 
[bookmark: _GoBack]      Новизна программы состоит в том, что  ребята, занимающиеся по образовательной программе «Клуб юного журналиста» приобретают навыки газетной  журналистики  посредством изучения компьютерных программ с активным использованием компьютерных технологий. Создание условий для активного включения обучающихся в окружающую среду является главным направлением образовательной программы «Клуб юного журналиста»

Проверка результатов обучения
Чтобы убедится в прочности полученных знаний и умений и эффективности обучения по программе, проводятся три вида контроля в форме собеседования:
· Вводный контроль – в начале года
· Промежуточный контроль – в середине года
· Итоговый контроль – апрель-май текущего учебного года.

Показателями результативности данной программы являются:
1. Формирование у обучающихся:
- целеустремленности,
- системности мышления,
- любознательности,
- активности, инициативности,
- организованности,
- последовательности,
- коммуникабельности,
- самообладания,
- смелости,
- умения слушать и слышать.
2.  Формирование у каждого участника умения находить и использовать собственные ресурсы для достижения своих результатов.
3.  Использование обучающимися полученного опыта в реальной, значимой для окружающих деятельности.
Оценка эффективности данной программы происходит по следующим критериям:
1. Повышение мотивации к изучению русского языка и литературы.
2. Развитие креативного мышления учащихся.
3. Встречи с интересными людьми, посещение культурных и спортивных мероприятий.
4. Написание сочинений разных жанров.
5. Создание и выпуск детской газеты силами учащихся.
6. Участие в районных, областных, всероссийских конкурсах.  

Развитие  творческих литературных способностей  проверяются в ходе выполнения заданий на занятиях, организации и проведения массовых мероприятий, выступлениях, поступлениях в ВУЗы творческой направленности.

Прогнозируемые результаты 
Перечень знаний и умений, которыми должен овладеть обучающийся.
 1 год обучения
К концу первого года обучения журналистике обучающиеся должны уметь:
· выявлять интересные события и явления в повседневной жизни;
· собирать информацию из разных источников и работать
	с ней;
· различать основные газетные жанры и грамотно излагать информацию в этих жанрах;
· общаться, не бояться выступать перед аудиторией, правильно вести интервью.

 2  год обучения 
К концу второго года обучающиеся должны знать:
· структуру и особенности работы в различных газетных жанрах (заметка, статья, рецензия, очерк, зарисовка и т. д.);
· правила и нормы газетного языка;
· правила написания рецензий на выставки, спектакли, фильмы и т.д.
К концу второго года обучения обучающиеся должны уметь:
· работать в различных журналистских жанрах;
· грамотно проводить интервью;
· писать рецензии на выставки, спектакли, фильмы;
· свободно владеть печатным словом.

 3 год обучения 
К концу третьего  года обучающиеся должны знать:
· этапы создания печатного издания;
· обязанности каждого члена редакции.
       К концу третьего года обучения воспитанники должны уметь:
· редактировать текст;
· верстать печатное издание в текстовом редакторе;
· распространять;
· находить адекватные реальности формы и методы коммуникации.

 4  год обучения 
Воспитанники должны знать: 
· виды информации, методы сбора информации (наблюдения, работа с документами, интервью, беседа, опрос, анкетирование);
· структуру текста (заголовок, смысловые части);
· принципы оформления газеты.
Воспитанники должны уметь: 
Анализировать источники информации;
Набирать текст на компьютере, форматировать, составлять публикацию;
Находить источники интересной информации путем наблюдения, работы с документами;
Составлять вопросы для беседы, опроса, анкетирования;
Написать газетную заметку или репортаж в районную газету «Вести»;
Составлять фоторепортаж.

      5  год обучения 
Воспитанники должны знать:
· стили журналистики;
· четко ориентироваться в газетных жанрах.
Воспитанники должны уметь:
· находить и исправлять орфографические, пунктуационные, грамматические и речевые ошибки;
· соблюдать стилевое единство в устных и письменных высказываниях;
· строить связные высказывания, используя различные газетные жанры;
· проводить литературное редактирование и литературную правку текста

Учебно-тематический план
первого года обучения, 144 часа.
	№
	Раздел, тема
	Количество часов на теорию
	Количество часов на практику
	Общее количество часов

	1
	Вводное занятие
	2
	
	2

	2
	Содержание понятий «журналистика», СМИ
	2
	4
	6

	3
	Знакомство с основами журналистики:
	2
	2
	4

	4
	  Анализ материалов периодической печати
	1
	1
	2

	5
	Работа на ПК.
Редактирование газеты
	2
	26
	28

	6
	Отзывы
	
	2
	2

	7
	 Написание статей в газету
	2
	8
	10

	8
	  Иллюстративное оформление газеты
	2
	10
	12

	9
	Формирование жанров журналистики
	1
	3
	4

	10
	  Роль фотографии в газете
	1
	3
	4

	11
	Использование разнообразных шрифтов
для оформления газеты
	1
	1
	2

	12
	Редактирование газеты
	2
	16
	18

	13
	  Графическое оформление газеты
	2
	8
	10

	14
	Дизайн газеты
	2
	8
	10

	15
	
Работа   над своей статьей, очерком, эссе
	1
	7
	8

	16
	Экскурсия
	
	4
	4

	17
	Обсуждение нравственных, патриотических, эстетических и художественных проблем журналистики (этика журналиста)
	2
	4
	6

	18
	Итоговое занятие
	
	2
	2

	
	Итого
	35
	109
	144




Содержание :

1.Вводное занятие. ( 2 часа)
Цель: познакомить воспитанников с профессией журналиста, развивать интерес к журналистской деятельности.
 Задачи: освоить  особенности журналистики и издательского дела как профессии общественного типа, включая ее просветительские возможности в деле приобщения воспитанников к средствам массовой информации.
Теория. Беседа: Профессия журналист. История журналистики. Правила работы и поведения (этика).
2. Содержание понятий «журналистика», СМИ.(6 часов)
Цель: дать воспитанникам содержание понятий  «журналистика», СМИ.
Задачи: сформировать навыки работы с информацией;  овладение начальными навыками журналистского мастерства; формирование нравственных основ личности будущего журналиста.
Теория. Беседа: Основные характеристики журналистской информации. Методы сбора журналистской информации. 
Практика. Деловая игра  «Интервью». 
3. Знакомство с основами журналистики. (4 часа)
Цель: познакомить воспитанников с основами профессии журналиста, привить навыки  работы с газетой, развить интерес к литературному  творчеству.  
 Задачи: развитие образного и логического мышления; развитие творческих способностей подростков; развитие умения устного и письменного выступления.
Теория. Беседа. Выступление воспитанников. Основные характеристики журналистской информации. Методы сбора журналистской информации. Практика. Тренинг «Развивающая журналистика»
Учащиеся делятся на группы. Тренинг проводится в игровой форме.
Тематика  игровых занятий: «Вариации на тему», «Давай с тобой поговорим», «Как это было», «Я вам пишу», «Образная память», «Эмоциональная память», «Зрительная память» и другие.

4. Анализ материалов периодической печати.(2 часа)
Цель: Научить анализировать материал из районной газеты, развивать интерес к периодической печати.
Задачи: сформировать навыки работы с информацией; развить творческие способности; развить коммуникативные качества личности.
Теория. Беседа о СМИ.
Практика.Знакомство с районной газетой «Вести». Чтение некоторых статей, их анализ, просмотр иллюстраций. Обсуждение статей.

5.  Работа на ПК. Редактирование газеты.(28 часов)
Цель: Познакомить обучающихся с ПК. Включить детей в творческий процесс получения и обработки информации, научить  аргументированно  излагать усвоенный материал и применять эти знания в новых условиях.
Задачи: совершенствовать умения учащихся ориентироваться в современном потоке информации, находить нужный и интересный материал для газетной статьи.
Теория. Материал для газетной информации. Основные рубрики в газете.
Практика. Деловая игра «Редакция».
Групповая работа. Выбор названия газеты, основных рубрик, распределение обязанностей, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. 

6. Отзывы.(2 часа)
Цель:	совершенствовать навыки и умения самостоятельного суждения, аргументации, анализа, грамотного письма и творческого мастерства  каждого ученика на основе свободного выбора.
Задачи: развитие литературных способностей подростков;  развитие умения устного выступления; развитие умения  письменного изложения своих мыслей в форме написания очерков, статей.
Теория и практика. Беседа и обсуждение статей в форме письменного и устного изложения мыслей.

7. Написание статей в газету. (10 часов)
Цель: продолжать учить писать статьи на произвольные и заданные темы, развивать интерес к своему творчеству.
Задачи: освещение в газете школьной жизни, содействие в воспитании информационной культуры школьников.
Теория. Беседа о выбранных темах для своей будущей статьи.
Практика. Выбор темы для своей статьи и творческая деятельность воспитанников.

8. Иллюстративное оформление газеты. (12 часов)
Цель: учить правильной иллюстрации газеты, развивать творчество и интерес воспитанников.
Задачи: красивое и правильное оформление газетных страниц.
Теория. Задачи иллюстрирования. Портрет. Пейзаж. Фотоэтюд. Орнамент. Карикатура. Дружеский шарж.
Практика. Оформление газетной страницы рисунком.
9. Формирование жанров журналистики. (4 часа)
Цель: познакомить воспитанников с разнообразием жанров журналистики, развивать интерес.
Задачи: - формирование умения работать в различных жанрах публицистического стиля; 
- овладение основными навыками журналистского мастерства.
Теория. Беседа:  очерк, фельетон ,заметка, интервью, статья, репортаж и виды репортажа:  событийный, тематический, постановочный. 
Практика. Самостоятельная работа воспитанников в выбранном жанре.

10.  Роль фотографии в газете. (4 часа)
Цель: научить фотографировать объекты.
Задачи: овладение фотоаппаратом, развитие творчества.
Теория. Что такое «композиция», «портрет», «пейзаж»? Дизайн газеты. Классический дизайн газеты.   
Практика. Фотографирование объектов,  просмотр работ, их обсуждение, выбор наилучших. Просмотр газет с классическим дизайном, выявление особенностей черт. Оформление эскиза газеты с использованием классического дизайна.

11. Использование разнообразных шрифтов для оформления газеты. (2 часа)
Цель: знакомство с видами шрифта по различным изданиям периодической печати и изучение шрифта.
Задачи: развитие умения написания статей разным шрифтом.
Теория. Знакомство с разнообразием шрифтов в текстовом редакторе ПК.
Практика. Упражнения в написании современным шрифтом. Выбор шрифта для определенного по содержанию текста.

12. Редактирование газеты. (18 часов)
Цель: включить учащихся в творческий процесс получения и обработки информации, научить  аргументированно  излагать усвоенный материал и применять эти знания.
Задачи: совершенствовать умения учащихся ориентироваться в современном потоке информации, находить нужный и интересный материал для газетной статьи с  использованием фоторепортажа.
Теория. Фоторепортаж.
Практика. Групповая работа. Выбор названия газеты, основных рубрик, распределение обязанностей, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. Распределение работы в группе, помощь друг другу, выработка умения работать дружно в коллективе, уважая инициативу, и творчество друг друга, умение приходить в решении вопросов к консенсусу. Работа к важным календарным датам.
13. Графическое оформление газеты. (10 часов)
Цель: учить графическому оформлению газеты, развивать творчество и интерес воспитанников.
Задачи: графическое и правильное оформление газетных полос.
Теория. Беседа о правильном оформлении газетных полос.
Практика. Групповая и индивидуальная работа обучающихся. 

14. Дизайн газеты. (10 часов)
Цель: учить дизайну газеты, развивать творчество и интерес к деятельности.
Задачи: красивое и правильное оформление газеты.
Теория. Беседа о дизайне газеты.
Практика.  Определение формата, объёма, основных рубрик газеты. Составление эскизов газет. Работа творческими группами. Определение темы газеты, подбор иллюстраций, текста. Выбор дизайна. 
15. Работа   над своей статьей, очерком, эссе. (8 часов)
Цель: развить интерес к литературному  творчеству.  
Задачи: развитие умения  письменного изложения своих мыслей в форме написания очерков, статей, эссе репортажей ;
Теория. Краткая беседа о форме написания очерков, статей, эссе,  репортажей.
Практика. Самостоятельный выбор темы и письменное изложение своих мыслей. 
16. Экскурсия. (4 часа)
Цель: познакомить воспитанников с редакционной коллегией районной газеты «Вести»
Задачи: получение знаний по созданию печатного издания.
Теория и практика. Экскурсия в редакцию районной газеты «Вести». Беседа.

17. Обсуждение нравственных, патриотических, эстетических и художественных проблем журналистики (этика журналиста). (6 часов)
Цель: учить этики журналиста.
Задачи: 	формирование гуманистического отношения к окружающему миру, приобщение к общечеловеческим ценностям; формирование стремления к здоровому образу жизни; реализация гражданско-патриотического воспитания; формирование у учащихся толерантного сознания
Теория. Беседа о нравственных, патриотических, эстетических и художественных проблемах  журналистики
Практика. Письменное изложение своих мыслей на выбранную тему.


18. Итоговое занятие. (2 часа)
Цель: обобщение пройденнонго материала.
Задачи: развитие творческих способностей воспитанников.
Практика. Анкетирование на тему «Мои успехи в журналистике».
Проведение конференции, награждение самых лучших.
Учебно-тематический план 2-й год обучения. 216 часов.
	№
	Наименование темы
	Кол-во часов
	Теория
	Практика

	1
	Логотип и выходные данные
	20                                                                                                                                                 
	4
	16

	2
	Методы и приемы работы со словом
	8
	2
	6

	3
	Психологическая готовность журналиста
	6
	1
	5

	4
	Литературное редактирование
	26
	2
	24

	5
	Понятие рецензия, эссе
	18
	2
	16

	6
	Оформление газетных страниц
	28
	4
	24

	7
	Правила и нормы газетного языка
	14
	2
	12

	8
	Редактирование статьи.
	20
	1
	19

	9
	Задачи и оформления газеты
	18
	2
	16

	10
	Редактирование газеты
	24
	
	24

	11
	Структура работы  в различных жанрах (зарисовка, эссе, рецензия,)
	22
	1
	21

	12
	Лицо газеты
	10
	1
	9

	13
	Итоговое занятие

	2
	
	2

	
	Итого:
	216
	21
	195




 Программное содержание:

1.	Логотип и выходные данные (20 часов)
Цель: познакомить воспитанников с правилами логотипа газеты и основными данными переходящими из номера в номер.
Задачи:    сформировать правильность оформления логотипа газеты и её основных данных.
Теория.  Знакомство с правилом оформления логотипа и выходными данными газеты.
Практика. Применение правила в газетном деле.

2.	Методы и приемы работы со словом	(8 часов)	
Цель: продолжать учить писать статьи на произвольные и заданные темы, развивать интерес к своему творчеству.
Задачи:  развитие образного и логического мышления; развитие творческих способностей подростков; развитие умения устного и письменного выступления.    
Теория.   Беседа о правилах написания статьи.
Практика.   Выступеление воспитанников со своей статьей.  
                                                                                                                          
3.	Психологическая готовность журналиста	(6 часов)
Цель: психологическая подготовка воспитанников.
Задачи:  формирование гуманистического отношения к окружающему миру, приобщение к общечеловеческим ценностям; формирование стремления к здоровому образу жизни; реализация гражданско-патриотического воспитания; формирование у учащихся толерантного сознания   
Теория. Беседа о толерантности журналиста.  
Практика. Интервью у прохожих на улице. 
                                                                                                                                 
4.	Литературное редактирование	(26 часов)
Цель: развить интерес к литературному  творчеству.  
Задачи: развитие умения  письменного изложения своих мыслей в форме написания очерков, статей, репортажей.

5.	Понятие рецензия, эссе (18 часов)
Цель: дать понятие рецензия, эссе
Задачи:   развитие образного и логического мышления; развитие творческих способностей подростков; развитие умения устного и письменного выступления.     
Теория.  Понятие о  рецензии и эссе.
Практика.     Написание рецензии и эссе на выбор.   
                                                                                                                              
6.	Оформление газетных страниц.(28 часов)
Цель: познакомить воспитанников с понятием размерные  элементы: формат, объем, колонки. Большой, половинный, маленький, кратный, некратный форматы. Газетная полоса, газетная страница.
Задачи: сформировать навыки работы с газетной полосой;  овладение начальными навыками о газетной страницы.      
Теория.Знакомство с содержанием и формой газеты.
Практика. Применение навыков в газетной полосе.
                                                                                                                                         
7.	Правила и нормы газетного языка (14 часов)
Цель: познакомить с правилами написания  статей, очерков, заметок  в газету
Задачи:   развитие умения  письменного изложения своих мыслей в форме написания очерков, статей для газетной полосы.  
Теория. Правила написания своих мыслей в газету.
Практика.   Изложение своих мыслей в газете.     
                                                                                                                                   
8.	Редактирование статьи. (20 часов)
Цель: развить интерес к редактированию статьи на выбор.  
Задачи: развитие умения  письменного изложения своих мыслей в форме написания статьи.
Теория .Беседа о выбранной теме. 
Практика. Письменное изложение своих мыслей. 

9.	Задачи и оформления газеты (18 часов)
 Цель: учить правильной иллюстрации газеты, развивать творчество и интерес воспитанников.
Задачи: красивое и правильное оформление газетных страниц.
Теория. Задачи иллюстрирования. Портрет. Пейзаж. Фотоэтюд. Орнамент. Карикатура. Дружеский шарж.
Практика.  Оформление газетных страниц.

10.	Редактирование газеты (24 часа)		
Цель: включить учащихся в творческий процесс получения и обработки информации, научить  аргументированно  излагать усвоенный материал и применять эти знания.
Задачи: совершенствовать умения учащихся ориентироваться в современном потоке информации, находить нужный и интересный материал для газетной статьи с  использованием фоторепортажа.
Теория. Беседа о грамотном создании макета газеты и правильном изложении своих мыслей.
Практика.  Групповая работа. Выбор основных рубрик, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. 

11.	Структура работы  в различных жанрах (зарисовка, эссе, рецензия) (22 часа)	
Цель: продолжать знакомить воспитанников с разнообразием жанров журналистики, развивать интерес.
Задачи: - формирование умения работать в различных жанрах публицистического стиля; 
- овладение основными навыками журналистского мастерства.      
Теория Беседа о журналистском мастерстве.
Практика. Применение журналистского мастерства на практике. 
                                                                                                                                  
12.	Лицо газеты (10 часов)	
Цель: дать воспитанникам понятие об идейном содержании, миссии газеты. Тип и графическая индивидуальность газеты. Название. Логотип. Девиз. Формирующие признаки газеты: территория распространения, учредитель, конъюнктура рынка, цели и задачи распространения. Издательская марка.
Задачи:    продолжать  формировать навыки работы с газетной полосой;  овладение начальными навыками о газетной странице.        
Теория. Тип и графическая индивидуальность газеты.
Практика. Работа с газетной полосой.
                                                                                                                                                                                                                                                                                    
13.	Итоговое занятие (2 часа)	
Цель: обобщение пройденнонго материала.
Задачи: развитие творческих способностей воспитанников.
Теория. Анкетирование «Нужна ли детская газета?»   Игра «Звездный час».                                                                                                                                            

Учебно-тематический план 3-й год обучения. 216 часов.
	№
	Наименование темы
	Кол-во часов
	Теория
	Практика

	1
	Оформление заголовков газеты (виды, функции, правила)
	20                                                                                                                                                 
	4
	16

	2
	Выделения в тексте (шрифтовые, нешрифтовые)
	8
	2
	6

	3
	Иллюстрации в газете
	16
	2
	14

	4
	Способы объединения материалов в газете
	16
	2
	14

	5
	Технологическая схема производства газеты
	18
	2
	16

	6
	Основы макетирования газеты
	14
	2
	12

	7
	Верстка газеты
	20
	2
	18

	8
	Редактирование газеты
	28
	1
	27

	9
	Составления бизнес-плана газеты
	18
	4
	14

	10
	Маркетинг газеты
	24
	2
	22

	11
	Распространение газеты
	10
	1
	9

	12
	Основы газетного дела
	22
	2
	20

	13
	Итоговое занятие

	2
	
	2

	
	Итого:
	216
	26
	190



 Программное содержание:

1.	Оформление заголовков газеты (виды, функции, правила) (20 часов)                                                                                                                                             
Цель: научить правильно и грамотно оформлять заголовки газетных статей.
Задачи: развитие образного и логического мышления; развитие творческих способностей подростков.
Теория. Назначение заголовков. Виды заголовков. Основные требования к заголовкам. Шрифтовое их оформление. Форма заголовков и шапок. Сочетание шрифтов. Общий заголовок газеты. Варианты сложного оформления. Подзаголовок. Рубрика. Призыв. Эпиграф. Переносы заголовков.
Практика. Оформление  заголовков детской газеты.

2.	Выделения в тексте (шрифтовые, нешрифтовые)	(8 часов)	
Цель: знакомство с видами шрифта по различным изданиям периодической печати и изучение шрифтов.
Задачи: развитие умения написания статей разным шрифтом, выделяя обзацы, рамки, подчеркивание.
Теория. Абзац. Фразы. Пробельный материал. Возможности вариации шрифтов. Приемы выделения: бордюр, вводка, разрядка, подчеркивание, рамки, линейки. Гладкий, компактный наборы. Оттеночный, декоративный шрифты. «Игра шрифтов». Емкость шрифта. Контраст. 
Практика. Применение орнаментов и инициалов. Набор в рамке.

3.	Иллюстрации в газете (16 часов)	
Цель: учить правильной иллюстрации газеты, развивать творчество и интерес воспитанников.
Задачи: красивое и правильное оформление газетных страниц.
Теория.  Задачи газетной иллюстрации. Искусство иллюстрации. Репортажный снимок. Репортажный рисунок. Портрет. Пейзаж. Фотоэтюд. Фоторепортаж. Фотовернисаж. Натюрморт. Интерьер и экстерьер. Иллюстративный очерк. Карикатура. Дружеский шарж. Юмористический рисунок. Фотообвинение, фотодоказательство. Плакат. Монтаж. Диаграмма. Заставка. Орнамент, виньетка.
Практика. Иллюстрирование газетной страницы.

4.	Способы объединения материалов в газете	(16	часов)
Цель: научить правильно объединять газетный материал.
Задачи: развивать творческие способности воспитанноков.
Теория. Направленность газеты. Текущий номер. Спецвыпуск. Дайджест. Тематический или целевой материал.
Практика. Объединение собранного  материала на газетной странице.

5.	Технологическая схема производства газеты	  (18 часов)	
Цель: познакомить с возможностями компьютера и работой на принтере.
Задачи: использование воспитанниками новых возможностей компьютерных технологий.
Теория. Печатные машины в типографиях. Стереотипирование. 
Практика. Новые способы печати. Компьютерный способ. Использование возможностей компьютера: библиотека шрифтов, форматирование, программы, процесс сканирования. Работа на принтере.

6.	Основы макетирования газеты	(14 часов)
Цель: познакомить воспитанников с макетом издания
Задачи: составление воспитанниками макетов изданий разными приемами макетирования.
Теория. Предварительные расчеты. Составление графического макета. Приемы макетирования. 
Практика. Макетирование на компьютере. Составление графического макета.

7.	Верстка газеты	(20 часов)	
Цель: познакомить воспитанников с разными типами газетной  верстки (прямая, ломаная, смешанная, вертикальная, горизонтальная, перпендикулярная, симметричная, асимметричная)
Задачи: умение воспитанников верстать газету
Теория. Беседа. Типы газетной верстки.
Практика.  Применение полученной информации на практике.

8.	Редактирование газеты  (28 часов)	
Цель: включить учащихся в творческий процесс получения и обработки информации, научить  аргументированно  излагать усвоенный материал и применять эти знания.
Задачи: совершенствовать умения учащихся ориентироваться в современном потоке информации, находить нужный и интересный материал для газетной статьи с  использованием фоторепортажа.
Теория. Беседа о сборе нужной информации.
Практика.  Сбор  и обработка собранной информации.

9.	Составления бизнес-плана газеты  (18 часов)	
Цель: научить составлять бизнес-план газеты
Задачи: составление грамотного бизнес-плана печатного издания.
Теория. Что такое бизнес-план? Подразделы БП. Анализ рынка. Точки риска и проблемы. Финансовый план. Расчет доходов. Определение величины запасов. Как сосчитать расходы.
Практика. Составление бизнес-плана.

10.	Маркетинг газеты  (24 часов)	
Цель: познакомить с калькуляцией газеты, с газетной рекламой.
Задачи: умение грамотно использовать возможности рекламы, знать калькуляцию газеты.
Теория. Калькуляция выпуска и тиража газеты. Предварительная, сметная и окончательная калькуляция. Реклама, ее виды и возможности использования в газете.
Практика. Размещение детской рекламы на странице газеты.

11.	Распространение газет  (10	часов)
Цель: познакомить воспитанников с  распространением газет, учить распространять своё печатное издание.
Задачи: развивать интерес и умение распространять газету.
Теория.  Розничная продажа. Подписка на периодическое издание. Стратегия продаж.
Практика. Распространение детской газеты.

12.	Основы газетного дела   (22 часов)	
Цель: повторение изученного материала об основах газетного дела.
Задачи: применение теории в практике 
Теория. Повторение теоретического материала. 
Практика. Работа над выпусками школьной газеты

13.	Итоговое занятие  (2 часа)	
Цель: обобщение изученного материала
Задачи: найти источник информации и написать заметку в районную газету «Вести»
Теория. Повторение пройденного материала.
Практика.  Найти источник информации и подготовить заметку в районную газету «Вести»
Учебно-тематический план 4-й год обучения. 216 часов
	№
	Наименование темы
	Кол-во часов
	Теория
	Практика

	1
	Виды  газетной информации
	20                                                                                                                                                 
	4
	16

	2
	Составление вопросов для интервью
	8
	2
	6

	3
	Анкетирование
	10
	2
	8

	4
	Работа с документами, с информацией
	16
	2
	14

	5
	Редактирование газеты
	28
	1
	27

	6
	Наблюдения  на улице города (репортаж)
	14
	1
	13

	7
	Структура текста (заголовок, смысловые части)
	18
	2
	16

	8
	Принципы оформления газеты
	20
	2
	18

	9
	Работа с ПК (набор текста, форматирование)
	24
	2
	22

	10
	Написание газетной заметки в районную газету «Вести»
	24
	2
	22

	11
	Понятие «фоторепортаж»
	10
	1
	9

	12
	Составление фоторепортажа
	22
	2
	20

	13
	Итоговое занятие

	2
	
	2

	
	Итого:
	216
	23
	193




Программное содержание:

1.	Виды  газетной информации  (20  часов)                     
 Цель: познакомить воспитанников с разнообразием видов газетной информации, развивать интерес.
Задачи:   формирование умения работать с газетной информацией. 
Теория.    Виды газетной информации.
Практика.      Работа с газетной информацией.    
                                                                                                      
2.	Составление вопросов для интервью	(8 часов)
Цель: учить грамотно и правильно составлять вопросы для интервью
Задачи: овладение основными навыками журналистского мастерства.
Теория. Особенности жанра интервью, его виды: интервью – монолог; интервью – диалог; интервью – зарисовка; 
Практика. Коллективное интервью.

3.	Анкетирование	(10 часов)
Цель: учить составлять анкету
Задачи: развитие умения письменного изложения интересующих вопросов.
Теория и практика. Составление анкет. Анкетирование воспитанников.

4.	Работа с документами, с информацией (16 часов)
Цель: учить правильно работать с предоставленной информацией.
Задачи: развивать самостоятельность,  умение грамотно работать с документами.
Теория. Беседа. Информация
Практика.  Работа с предоставленной информацией.

5.	Редактирование газеты	(28 часов)
Цель: включить учащихся в творческий процесс получения и обработки информации, научить  аргументированно  излагать усвоенный материал и применять эти знания.
Задачи: совершенствовать умения учащихся ориентироваться в современном потоке информации, находить нужный и интересный материал для газетной статьи с  использованием фоторепортажа.
Теория.  Выбор и обработка собранного материала для газеты.
Практика. Групповая работа. Выбор основных рубрик, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. Написание заметок и статей  к важным календарным датам.

6.	Наблюдения  на улице города (репортаж)	(14 часов)
Цель: учить вести репортаж с места событий
Задачи: формирование умения работать с жанром «репортаж», развивать интерес
Теория. Жанровое своеобразие – использование элементов всех информационных жанров: картинное описание какого-либо эпизода, характеристика персонажей, прямая речь. Виды репортажа: событийный, тематический, постановочный. 
Практика.  Провести репортаж о событиях на улицах города.

7.	Структура текста (заголовок, смысловые части)	(18 часов)
Цель: учить воспитанников  структуре текста, правильно подбирать к нему заголовок  
Задачи: развитие творческой деятельности воспитанников.
Теория.  Беседа. Структура текста.
Практика. Выбор темы для своей статьи, подобрать красивый заголовок.
8.	Принципы оформления газеты	(20 часов)
Цель: учить правильному оформлению газеты, развивать творчество и интерес воспитанников.
Задачи: красивое и правильное оформление газетных страниц.
Теория и практика.  Красивое и правильное оформление  газетных страниц.

9.	Работа с ПК (набор текста, форматирование)	(24 часов)
Цель: учить правильно работать на компьютере, составлять текст, форматировать.
Задачи: совершенствовать умения учащихся ориентироваться в ПК
Теория и практика   Работа на ПК. 

10.	Написание газетной заметки в районную газету «Вести» (24 часов)
Цель: учить грамотно писать заметку для газеты
Задачи: развитие творческих способностей воспитанников.
Теория. Заметка -  разновидности материалов этого жанра – заметка информационного характера, заметка – благодарность, заметка – просьба, обращение.      Отличие заметки от корреспонденции.
Практика.   Написание заметки на произвольную тему.

11.	Понятие «фоторепортаж»	(10 часов)
Цель: учить правильно вести фоторепортаж 
Задачи: формирование умения работать с жанром «фоторепортаж», развивать интерес
Теория. Жанровое своеобразие – использование элементов всех информационных жанров: картинное описание какого-либо эпизода, характеристика персонажей, прямая речь. Виды фоторепортажа: событийный, тематический, постановочный. 
Практика. Провести фоторепортаж в ЦДОД.
12.	Составление фоторепортажа	(22 часов)
Цель: учить грамотно вести фоторепортаж  с места событий
Задачи: формирование умения работать на улице города
Теория и практика.  Проведение фоторепортажа на улицах города.

13.	Итоговое занятие  (2 часов)
Цель: обобщение пройденного материала
Задачи: формирование нравственных основ личности будущего журналиста.
Теория и практика. Беседа о личности журналиста.
Учебно-тематический план 5-й год обучения. 216часов
	№
	Наименование темы
	Кол-во часов
	Теория
	Практика

	1
	Принципы редакционной деятельности. Структура редакционного коллектива. Методы управления редакцией
	20                                                                                                                                                 
	4
	16

	2
	Умение брать интервью
	18
	2
	16

	3
	Стили журналистики
	16
	2
	14

	4
	Ориентировка в газетных жанрах
	20
	2
	18

	5
	Редактирование газеты
	28
	1
	27

	6
	Исправление ошибок в текстах, редактирование
	14
	2
	12

	7
	Стили текста в устных и письменных высказываниеях
	28
	2
	26

	8
	Использование связных высказываний в газетном жанре
	24
	2
	22

	9
	Литературное редактирование и правка текста
	24
	2
	22

	10
	Репортаж  с места событий ( интервью у прохожих на улице)
	24
	2
	22

	11
	Итоговое занятие

	2
	
	2

	
	Итого:
	216
	24
	192




Программное содержание:

1.	Принципы редакционной деятельности. Структура редакционного коллектива. Методы управления редакцией
 (20 часов)                                                                                                                                                 
Цель: учить основным принципам журналистики, её структуре, методам управления редакцией.
Задачи: формирование умения работать в коллективе.
Теория.  Беседа об основных принципах, структуре журналистики, знакомство с методами управления редакцией.
Практика. Коллективная работа в редакции своей газеты.

2.	Умение брать интервью	(18 часов)
Цель: развивать четкое представление об информации, которую нужно получить от собеседника.
Задачи: развитие творческих способностей, умение задавать вопросы собеседнику.
Теория.  Беседа. Интерью. 
Практика.  Интервью у педагогов ЦДОД.

3.	Стили журналистики	  (16 часов)
Цель: закрепление воспитанниками стилей журналистики
Задачи: развитие литературных способностей воспитанников.
Теория.  Стили журналистики
Практика.  Работа над своей статьей.

4.	Ориентировка в газетных жанрах	(20 часов)
Цель: учить правильно ориентироваться в газетных жанрах
Задачи: развивать творческие способности и интерес к жанрам журналистики
Теория.  Жанры журналистики.
Практика.  Работа в разных жанрах журналистики.

5.	Редактирование газеты	(28 часов)
Цель: продолжать учить писать статьи на произвольные и заданные темы, развивать интерес к своему творчеству.
Задачи: освещение в газете школьной жизни и жизни ЦДОД, содействие в воспитании информационной культуры школьников.
Теория и практика. Выбор темы для своей статьи и творческая деятельность воспитанников в создании печатного издания.

6.	Исправление ошибок в текстах, редактирование	(14 часов)
Цель: учить грамотно писать тексты.
Задачи: умение находить и исправлять орфографические, пунктуационные, грамматические и речевые ошибки.
Теория. Текст. 
Практика.  Грамотное написание текста.

7.	Стили текста в устных и письменных высказываниеях	  (28 часов)
Цель: учить стилям текста
Задачи: развивать творческую активность воспитанников, умение соблюдать стилевое единство в устных и письменных высказываниях воспитанников.
Теория.  Стили текста.
Практика. Устные и письменные высказывания воспитанников.

8.	Использование связных высказываний в газетном жанре  (24 часа)
Цель: учить строить связные высказывания, используя разные газетные жанры.
Задачи: развивать творчество мыслей воспитанников, интерес к своей деятельности.
Теория.  Беседа о связных высказываниях  в газетном жанре.
Практика.  Творческое задание «Высказывание своих мыслей»

9.	Литературное редактирование и правка текста	(24 часа)
Цель: учить грамотно править предложенный текст
Задачи: умение воспитанников проводить литературное редактирование  и правку текста
Теория. Правка текста
Практика.  Редактирование и правка выбранного текста.

10.	Репортаж  с места событий (интервью у прохожих на улице)	(24 часа)
Цель: продолжать учить вести репортаж на улице, брать интервью у прохожих
Задачи: развитие четкой постановки  вопросов, умение получать нужную информацию.
Теория.   Репортаж.
Практика.  Правильное ведение репортажа с места событий.

11.	Итоговое занятие   ( 2 часа)
Цель:  обобщение всего изученного курса
Задачи: формирование  активного включения воспитанников в окружающую среду
Теория и практика.  Обобщение пройденного материала. Задание по выбору обучающихся.


Методическое обеспечение программы
1 год обучения
Тема №1 .
История журналистики, понятия «журналистика», СМИ.

Вводное занятие.

Беседа: Профессия журналист. История журналистики. Правила работы и поведения (этика).
Журналист. Описание профессии

Журналист осуществляет оперативный поиск актуальной информации, ее отбор, проверку на достоверность и переработку в журналистский материал определенного жанра. Считается, что основная функция журналисткой деятельности — формирование общественного мнения и создание информационного канала между государством и обществом.
Журналист. Виды деятельности:
cбор и обработка информации;
создание журналисткого материала
Места работы:
средства массовой информации;
информационные агентства;
PR- и рекламные агентсва;
пресс-службы различных организаций
Профессиональные навыки:
грамотный русский язык и чувство стиля;
широкий кругозор;
умение выполнять работу быстро и в срок;
умение обращаться с профессиональными приборами и техникой, необходимыми в работе журналиста (диктофон, фотокамера и т.д.);
знание Закона о СМИ и умение им пользоваться;
Дополнительные особенности:
Тем, кто хочет связать жизнь с журналистикой, необходимо понимать, что данная профессия — это не только творчество. Журналистская практика — это прежде всего ответственность за каждое сказанное и написанное слово, умение доносить объективную информацию до аудитории.

История журналистики
XVIII век, первые печатные издания
1621 год можно считать годом возникновения первой российской газеты «Куранты». Она была рукописная, выпускалась в виде свитка в нескольких экземплярах 2-4 раза в месяц дьяками для очень ограниченного круга лиц — царя Алексея Михайловича и его приближенных. Газета содержала выборку сообщений на военные, придворные, дипломатические и торговые темы из зарубежных газет.
В России журналистика возникла в 1702 году с появлением по личному указанию и личному участию царя Петра Великого первой печатной газеты «Ведомости», издававшейся типографским способом.
XIX век
В начале 19 века с приходом к власти Александра I во многих сферах жизни, в том числе и журналистике, появляются признаки либерализации: разрешен ввоз из-за границы периодических изданий (указ 1801 года), освобождены из тюрем многие вольнодумцы, уничтожена Тайная экспедиция. Но в 1804 году послабления заканчиваются, вводится предварительная цензура (формально уничтоженная в 1802 году) и принимается Цензурный устав, ограничивающий право обсуждать в прессе общественно-политические темы. В 1818 году запрещается упоминание о крепостном праве. Важной характеристикой публицистики начала 19 века является тот факт, что журналистика — всё ещё хобби дворянской интеллигенции, а не профессия.
В 1826 и 1828 году выходят новые Цензорские уставы, которые ещё больше усиливали контроль за прессой. Цензор мог единолично счесть произведение опасным или вредным и, боясь потерять свою должность и навлечь на себя гнев управления, запрещал к печати даже безобидные сочинения. Выпуск новых газет требовал личного разрешения императора.
XX век
В начале XX века частно-предпринимательская деятельность в области журналистики расширялась и крепла. В значительной степени разделились функции издателя, то есть собственника газет и журналов, и редакторов. Редакторы и публицисты становились подчас наемными работниками, которые зависели не только от цензуры, но и от владельца издания. Постепенно формируется качественная и массовая пресса. Появляется множество сатирических журналов . Во время революции 1905—1907 годов противостояния правительства журналистика осознала себя в качестве третьей силы, выполняющей свои специфические задачи: информировать население о происходящих событиях, отражать настроения общества, а не только участвовать в революции на стороне одной из борющихся сил.
В России  более сотни высших учебных заведений, обучающих профессии журналиста.
Этика журналиста и правила поведения.
1. Уважение истины и права общества на истину является первым долгом журналиста.
2. В соответствии с этим долгом журналист во все времена обязан защищать принципы свободы объективного сбора и публикации новостей, а также право непредвзятого комментирования и критики.
3. Освещая события, журналист обязан оперировать только фактами, которые установлены лично им, Журналист не должен скрывать важную информацию или фальсифицировать документы
4. Журналист обязан использовать только достойные методы получения информации, фотоматериалов и документов,
5. Журналист обязан сделать все возможное для исправления или опровержения информации, если она не соответствует истине.
6. Журналист обязан считать профессиональной тайной источник информации, полученной конфиденциально.
7. Журналист обязан учитывать опасность дискриминации, которая может возникнуть для человека из-за деятельности средств массовой информации, Он должен делать все возможное, чтобы не допускать даже невольного стимулирования дискриминации, в частности, по при» знакам расы, пола, сексуальной ориентации, религии, политических и других убеждений, а также национального и социального происхождения.
8. Журналист обязан считать недопустимыми следующие нарушения профессиональной этики:
* плагиат;
* намеренно неверную интерпретацию;
* измышления, клевету, диффамацию, ложные обвинения;
* получение взятки в любой форме в качестве оплаты за публикацию или сокрытие информации.
Из всего выше сказанного мы пришли к выводу, что  журналистом признается лишь тот, кто в своей деятельности руководствуется вышеперечисленными принципами. Следуя законам своей страны, в профессиональных вопросах журналист признает только юрисдикцию своих коллег, исключая вмешательство любого характера со стороны правительства и других лиц.

Тема №2. 
Содержание понятий «журналистика», СМИ.

Беседа: Основные характеристики журналистской информации. Методы сбора журналистской информации. Деловая игра  «Интервью». 

     Основные характеристики журналистской информации (от лат. informatio — «научение», «сведение», «оповещение») как массовой:
1. Направленность на массу общества. 
2. Соответствие нуждам этой массы.
3. Стремление к созданию единой позиции массы по касающимся её вопросам. 
4.Доступность информации для массы, удобный режим потребления.
5.Возможность одновременного получения массовой аудиторией.
6.Возможность для всех желающих принять участие в работе СМИ.
     Информация – это совокупность сведений (вербально (словесно) и невербально зафиксированных) которую несет журналистика аудитории. Текст и информация – не одно и то же. Текст – носитель потенциальной информации. Не всегда переданное становится принятым и адекватно освоенным. Принятая информация – часть текста, которая «взята» аудиторией. Реальная – результат переработки принятой информации в сознании аудитории. 
Под СМИ понимается периодическое печатное издание, радио-, теле-, видеопрограмма, кинохроникальная программа, иная форма периодического распространения массовой информации.
Методы сбора и обработки информации в журналистике: 
традиционные и социологические.
Наблюдение как метод сбора информации в журналистике.
Изучение документов как метод сбора информации в журналистике.
На этапе разработки замысла будущего произведения журналисту необходимо определиться с объектом изучения. В данном качестве могут выступить и конкретная житейская ситуация, и проблема, которая требует тщательного рассмотрения, и те или иные социальные явления, и деятельность людей и т.д.
Во всех случаях журналист включается в познавательную деятельность по сбору и анализу фактических данных. Для успешной реализации данного этапа работы журналисту необходимо в совершенстве овладеть различными методами сбора первичной информации, так как именно от качества собранного материала зависит содержательная насыщенность будущего произведения. Поэтому в журналистской практике используется целый арсенал методов сбора первичной информации.
К традиционным журналистским методам, как правило, относят наблюдение, эксперимент и интервью. Все они ориентированы на выявление глубинных характеристик изучаемого объекта и на выяснение закономерностей в социальной действительности. С развитием журналистики данные методы дополнялись и обогащались конкретными методиками из социологии и психологии, представляющими «совокупность технических приемов, связанных с данным методом, включая чистые операции, их последовательность и взаимосвязь».
Все методы можно условно разделить на две большие группы: 
 первые из них используются при сборе эмпирических данных (наблюдение, эксперимент, интервью и др.);
 вторые – при анализе полученных сведений (здесь можно назвать классификацию, группировку, типологизацию и т.д.).
В журналистике специальные методы применяются в тех случаях, когда в силу каких-то обстоятельств нельзя получить информацию. Именно в таких ситуациях корреспондент для достижения цели меняет профессию, участвует в социальных экспериментах, проводит фокусированное интервью и экспертные опросы, пытается прогнозировать те или иные явления действительности. В силу того, что каждый метод таит в себе различные процедурные моменты, журналисту необходимо знать не только последовательность проведения тех или иных операций, но и различные правила анализа и интерпретации данных.
Под процедурой обычно понимают последовательность всех операций, общую систему действий и способ организации исследования. Это – наиболее общее, притом собирательное понятие, относимое к системе приемов сбора и обработки информации.
Последовательность в применении тех или иных методов вполне согласуется со стадиальным характером творческого процесса, связанного с созданием журналистского текста. Замысел будущего произведения можно соотнести с выдвижением ряда рабочих гипотез о состоянии изучаемого объекта. Стадиальность познания объекта действительности предполагает его всестороннее изучение, На этом этапе журналист решает, какой метод сбора первичной информации наиболее предпочтителен, какая техника более эффективна, наконец, в какой последовательности изучать объект. На этапе реализации замысла журналист выполняет аналитическую работу по осмыслению полученных сведений. Здесь требуется умело использовать общенаучные методы анализа и интерпретации данных.
Интервью
Интервью как универсальный метод получения информации. Виды интервью: интервью-монолог, интервью-сообщение, интервью-диалог, интервью-зарисовка, интервью-мнение, анкета, опрос. Логика интервью. Моделирование ситуации.
Практическая работа:
- разработать план вопросов и провести интервью с учёным;
- разработать план вопросов и провести интервью с творческой личностью;
- разработать план вопросов и провести интервью с рабочим;
- разработать план вопросов и провести интервью с бизнесменом, деловым человеком;
- подготовить контрольное интервью по заданию преподавателя.
Деловая игра «Интервью»
Игра-интервью применяется, как правило, для опросов воспитанников. Ответы на серьезные вопросы могут быть получены от детей, которым предлагается поиграть в сказку, придумать волшебную страну, попутешествовать на другую планету, превратиться в сказочного персонажа.
Детей разделите пополам : кто-то будет журналистам , кто-то  статистами. Детям ( журналистам)  выдают по листу бумаги  и ручку или карандаш.  Задача журналистов - как можно больше интервью взять у ребят , за 5 или 10 минут(решается до начала игры). Журналисты должны собрать  такую информацию: имя и фамилию, возраст, увлечение, кем хочет стать опрашиваемый.  Победа присуждается тому. Кто  больше всех соберет интервью.
Правила игры
Ведущий объявляет, что все участники конкурса-журналисты, которые устраиваются на работу в популярный журнал.
Они получают по листу бумаги, по фломастеру и должны за короткое время (пять-десять минут) взять как можно больше интервью у ребят.
Будущие репортеры должны узнать имя, увлечение, кем хочет стать опрашиваемый.
Побеждает тот, кто соберет больше интервью.
Примечания игры
В расчет принимается и качество работ. Лучшие работы зачитываются.
Характеристика игры
Возраст: От 11 лет
Развивает: Навыки общения, Раскрепощенность, Фантазия
Количество игроков: Пять и более
Подвижность: Малоподвижная
Необходимы вещи: Бумага, Карандаш

Тема №3
Знакомство с основами журналистики.
Ход занятия: Беседа. Выступление воспитанников. Основные характеристики журналистской информации. Методы сбора журналистской информации. 
В широком смысле журналистика — это вид творческой деятельности человека, где основой профессии является объективное освещение любых сторон реальной действительности. Журналистами называют специалистов, которые занимаются журналистикой в качестве основного вида профессиональной деятельности.
Журналистику принято делить на пять основных направлений: периодическая печать, интернет-журналистика, фотожурналистика и теле- и радиожурналистика.
После беседы с воспитанниками проводится тренинг «Развивающая журналистика»
Учащиеся делятся на группы. Тренинг проводится в игровой форме.
Тематика  игровых занятий: «Вариации на тему», «Давай с тобой поговорим», «Как это было», «Я вам пишу», «Образная память», «Эмоциональная память», «Зрительная память».

Тема №4.
 Анализ материалов периодической печати.

Ход занятия: Знакомство с районной газетой «Вести». Чтение некоторых статей, их анализ, просмотр иллюстраций. Обсуждение статей.
Знакомство воспитанников с районной газетой «Вести». Чтение статей на выбор, провести анализ прочитанного материала, иллюстраций. 
Работа над словом. Авторский «почерк». Словарный и лексический запас. Любимая фраза, любимые глаголы. Использование прямой речи как речевой характеристики героев публикаций.
Краткость, простота языка. Заголовки. Рубрики. Разбивка текста на абзацы.
Практические задания:
Творческая лаборатория «Работа над словом». Конкурсы на лучший заголовок, рубрику, тему.


Тема № 5
Редактирование  газеты 
Ход занятий: Показ, как с помощью иллюстраций оформляется газета. Рассматривание и обсуждение на примере различных периодических изданий как оформляется газета. Самостоятельный подбор иллюстраций на выбранную тему для оформления газеты. Фотографирование объектов,  просмотр работ, их обсуждение, выбор наилучших. Просмотр газет с классическим дизайном, выявление особенностей черт. Оформление эскиза газеты с использованием классического дизайна.
 Групповая работа. Выбор названия газеты, основных рубрик, распределение обязанностей, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. Распределение работы в группе, помощь друг другу, выработка умения работать дружно в коллективе, уважая инициативу, и творчество друг друга, умение приходить в решении вопросов к консенсусу. 
В результате проделанной коллективной работы воспитанников «оживает» детская газета.
Тема №6
Отзывы.
Беседа: беседа и обсуждение своих статей в выпуске первого номера детской газеты  в форме письменного и устного изложения мыслей.
В результате выражения своих мыслей по поводу вышедшего номера детской газеты, дети должны прийти к выводу, что проделанная работа интересна, увлекательна и занимательна.

Тема №7.
Написание статей в газету.
Ход занятий: Выбор темы для своей статьи и творческая деятельность воспитанников.
Виды статей, трансформация жанра. Статья – роль статьи в газетах и журналах. 
Статьи проблемные, аналитические, обличительные. Отличительные черты: целеустремленность и доходчивость, логичность аргументации, точность словоупотребления; яркость литературного изложения
Статья - жанр, предназначенный для анализа актуальных, общественно-значимых процессов, ситуаций, явлений и управляющих ими закономерностей. Функции и задачи статьи. Проблемная, общеисследовательская, историческая.
Практическая работа:
- подготовить проблемную статью;
- подготовить общеисследовательскую статью;
- подготовить историческую статью.
Обсуждение   написанных работ.
Тема № 8.
Иллюстративное оформление газеты. 
Ход занятий: Просмотр газет. Анализ подобранных иллюстраций. 
Показ, как с помощью иллюстраций «оживает» газета. Рассматривание и обсуждение на примере различных периодических изданий, как оформляется газета. Самостоятельный подбор иллюстраций на выбранную тему для оформления газеты своей детской газеты.
Тема №9. 
Формирование жанров журналистики. 
· Беседа: Как правило, неинтересно читать любую газету, если все материалы в ней написаны одинаково. 
· Журналисты-практики активно используют в своей работе много разных жанров: заметка, репортаж, хроника, интервью, статьи.
· Начинающие журналисты обязаны знать, какие жанры существуют в журналистике, каковы особенности каждого их них и в чем их различие.
· Жанры газетной журналистики – это исторически сложившиеся типы (виды) публицистических произведений, способ и форма написания газетной публикации.
· Каждому жанру соответствует определенный метод работы с информацией:
· Заметка сообщает новости и отвечает на вопрос «что происходит?»;
· Репортаж показывает, как это происходит;
· Корреспонденция объясняет «почему»;
· Интервью освещает «что об этом думают?»
· Обзор представляет положение дел в целом.
· К жанрам новостной информации обращаются тогда, когда стремятся сообщить читателям новость. От того, насколько эта новость важна, ярка, значительна, зависит размер материала и даже место на газетной полосе.
· Имея в наличии один факт, журналист может написать новость, заметку, интервью, репортаж, отчет, опрос, пресс-релиз, т.е. материал любого информационного жанра.
· Особенности информационных жанров: высокая оперативность, небольшой объем, узкий масштаб охвата событий. Главная цель – сообщить об единичном факте: сжато, оперативно, без общих рассуждений.
А.А. Тертычный выделяет:
1. Информационные жанры отличаются особыми методами и приемами передачи информации, состоящей в повествовании, в так называемом, "телеграфном стиле" реальных фактов в контексте реального времени. К информационным жанрам относятся: хроникальная информация, расширенная информация, заметка, реплика, отчет, эпистолярные жанры, интервью и репортаж.
2. Аналитические жанры - это широкое полотно фактов, которые трактуются, обобщаются, служат материалом для постановки определенной проблемы и ее всестороннего рассмотрения и истолкования. К аналитическим жанрам относятся: корреспонденция, статья, обзорная рецензия. 
3. Художественно-публицистические жанры отличаются от других тем, что в них присутствуют художественность и публицистичность. Очерк, портрет, политический портрет, эссе.

 Заметка – один из распространенных газетных и журнальных жанров. Разновидности материалов этого жанра – заметка информационного характера, заметка – благодарность, заметка – просьба, обращение.      Отличие заметки от корреспонденции. 
Интервью – особенности жанра, его виды: интервью – монолог; интервью – диалог; интервью – зарисовка; коллективное интервью; анкета
Статья – роль статьи в газетах и журналах. 
Статьи проблемные, аналитические, обличительные. Отличительные черты: целеустремленность и доходчивость, логичность аргументации, точность словоупотребления; яркость литературного изложения. 
Репортаж  - наглядное представление о том или ином событии через непосредственное восприятие журналиста – очевидца или действующего лица.
Жанровое своеобразие – использование элементов всех информационных жанров: картинное описание какого-либо эпизода, характеристика персонажей, прямая речь. Виды репортажа: событийный, тематический, постановочный. 
Очерк – близость к малым формам художественной литературы – рассказу или короткой повести. Очерк как раскрытие жизни того или иного значимого персонажа.
Документальность воспроизведения материала. Очерки событийные и путевые. 
Фельетон – острая, злободневная критика, особые приемы изложения. Распознание в газетах и журналах примеры публикаций разных жанров, выявление признаков принадлежности к данному жанру. Написание публикаций выбранного жанра. 
Сатирические жанры журналистики
Сатира - в переводе с греческого "смесь", это критика реальной действительности с целью ее улучшения, совершенствования. Сатира появилась в древности, с появлением социального строя в человеческом обществе, поэтому считается социальным явлением. Сатирические жанры журналистики отличаются от литературных достоверностью описания, адресностью фактов.
Исследователи теории журналистики различают следующие виды сатирических жанров: фельетон, памфлет, пародия, эпиграмма, басня, шарж, карикатура, анекдот. От других жанров журналистики сатирические жанры отличаются критикой, сатирой, юмором, использованием таких приемов, как ирония, сарказм, гротеск, гипербола и других.
Фельетон - это объемный сатирический жанр, "синтез трех начал: публицистического ( факт не только конкретен, злободневен, актуален, но и оперативен), сатирического (выявляется комическое содержание факта, оценка которого предполагает сатирический анализ) и художественного ( создание сатирического образа, что и отличает фельетон от сатирической заметки)" Слово фельетон - в переводе с французского означает "листок" - в 1800 году 27 января в журнале "Де Пари" был вложен листок с театральными афишками, с мелкими объявлениями. Жанр фельетона и получил свое название от этого листка, так как позднее на таких листках и печатались сатирические произведения, осмеивающие смешные и нелепые явления жизни, препятствующие нормальному развитию.
Виды фельетонов: фельетон-статья, фельетон корреспонденция, фельетон-очерк, фельетон - зарисовка; фельетон в стиле деловых бумаг: фельетон - жалоба, фельетон - заявление ; драматические фельетоны: фельетон-пьеса, фельетон -скетч и т.д.
Главная задача фельетона - осмеять. Но не обязательно вызвать смех. В оном случае сатирик стремится вызвать презрение к людям определенной нравственной категории, в других - возбудить гнев, ненависть, в-третьих - показать ничтожность носителей зла, обреченность и никчемность их методов действий. Одно из главных условий успеха фельетона - верное определение социальной сущности рассматриваемых фактов, правильная позиция автора.
В настоящее время фельетоны почти исчезли со страниц печати. Памфлет - поисходит от греческого "ран" - все, "рфлего" - жгу, произведение обличительного характера, в котором сатирическое начало составляет сарказм, патетика и гневная экспрессивность, а публицистическое - злободневность, оперативность, документальность и крупномасштабный объект разоблачения ( крупное социальное явление, государственные или общественные деятели) Памфлет - редкое событие в литературе и журналистике. 
Пародия - жанр- передразнивание. Цель пародии - гипертрофировать, подчеркнуть особенности критикуемого явления, его содержания, формы. Пародии бывают на литературные произведения, театральные постановки, кинофильмы и даже на песни, музыку, и бытовые ситуации.
Эпиграмма - в переводе с греческого "надпись на камне" - это сатирическая миниатюра, отличающаяся предельной сжатостью характеристики , объема критики, осмеяния. Она метит в определенный объект, в иных случаях бывает нацелена на отрицательное явление. Часто эпиграмма дается как текстовка к карикатуре.
Практическое задание.
· Игра «Кто больше?» Назовите  жанры журналистики. 
· Есть информационный повод (факт): в окрестностях  Самусь обнаружен след снежного человека. Попробуйте сообщить об этом факте в газету, используя: а) жанр «новость», б) жанр «интервью», в) жанр «репортаж», г) средства художественно-публицистического жанра (образ, авторское впечатление, эмоциональность)

Тема №10
Роль фотографии в газете. 

Ход занятия: Познакомить воспитанников с цифровым фотоаппаратом, научить фотографировать объекты. Дизайн газеты. Классический дизайн газеты.   Фотографирование объектов,  просмотр работ, их обсуждение, выбор наилучших. Просмотр газет с классическим дизайном, выявление особенностей черт. Оформление эскиза газеты с использованием классического дизайна.
Объяснение понятия «постановочные кадры». Практическая работа по созданию постановочных кадров для газеты.
Роль и место фотографии на страницах газеты
Эволюция фотографии в печатных СМИ
Все в мире меняется, так и отношение к фотоиллюстрации в нашей печати кардинально менялось на протяжении последних пятидесяти лет. Из-за сложности изготовления фотоклише в районных и городских типографиях в 50–70-е годы, каждая клишинка была на вес золота, и уже не важно было, что там изображено, лишь бы это темное пятно как-то разнообразило сплошной текст, из которого состояла газетная полоса. На выручку всегда приходила Фотохроника ТАСС, которая рассылала пластмассовые клише во все редакции на любые темы. Эти фото с небольшими подписями представляли самостоятельные изобразительные материалы – фотозаметки, а использовались оформителями как украшения.
В 50-е годы начался профессиональный спор среди журналистов: нужна или нет иллюстрация или изобразительный материал? В 70-е годы в литературно-художественных журналах стали широко применять рисунки и фотографии и эти изобразительные материалы можно рассматривать как иллюстрации. То же самое стали делать и в производственных, технических ежемесячных журналах.
В общественно-политических журналах типа «Огонька» соотношение было другое, здесь уже до 70% фотографии (и рисунков) становились самостоятельными материалами. Если считать не иллюстрации, а публикации, в составе которых есть изобразительные элементы (скажем, фоторепортаж – это единица измерения, хотя в нем шесть фотографии), то и тогда окажется, что половина снимков и рисунков иллюстрирует текст, остальное – самостоятельные произведения (фотозаметка, фоторепортаж, фотоочерк), в то время как текст поясняет и комментирует эти изобразительные материалы, несущие основное содержание.
В газетах подавляющее большинство фотографий и рисунков становятся самостоятельными публикациями.
В это же время местные газеты получили электронно-гравировальные автоматы и появилась возможность публиковать оперативные снимки в неограниченном количестве. Областные и центральные газеты смогли разнообразить их жанры, форму, величину и т.п. Однако лишь в конце 70 х, начале 80-х гг. XIX в., когда в полиграфии появятся новые виды воспроизведения фотоснимков (фототипия, цинкография), порожденные самой же фотографией, фотографии все чаще и чаще стали появляться в массовой печати.
В наше время способ подготовки иллюстраций намного упростился. Наступила эра цифровых технологии, редакции имеют высококачественное компьютерное оборудование и все допечатные процессы делают самостоятельно. А значит, имеют большую возможность для творчества при создании газетной полосы в целом.
Существуют огромные библиотеки изображений, сделанных профессиональными художниками, репортерами-фотографами и уже в цифровом виде записанных на оптические диски. Стало возможным получение картинки в цифровом виде от видеокамеры, видеомагнитофона или напрямую с телевизионного эфира. Подключение к сети Интернет позволяет принимать большие объемы разнообразной информации и при необходимости сразу включать ее в свое издание.
Уже не нужны пленка и фотобумага, не нужен длительный процесс печатания фотографии.
Сегодня фотоиллюстрации стали неотъемлемой частью графического облика газетной страницы и сами по себе обладают художественной ценностью. Они несут дополнительную информацию, передают настроение или атмосферу событий, описанных в статье, привлекают внимание к статье, разбивают текст, останавливают мгновенье и позволяют изучить его так, как не позволил бы этого сделать движущийся образ. Фотография может выполнять в газете различные функции, она сопровождает, иллюстрирует текстовой материал – корреспонденцию, статью, хронику (отсюда ведет свое происхождение и сам термин: лат. illustrarе – прояснять) – и неразрывно связана с текстом.
Со временем большее значение получает самостоятельная иллюстрация, представляющая особый вид газетного материала, который сообщает о событии так же, как и полноценный текстовой материал. Благодаря своей наглядности такая фотография обладает особой силой воздействия на читателей. Но термин «иллюстрация» в чистом виде может применяться ко всем фотографиям и рисункам только в книжном оформлении. В газетах и журналах обычно говорят об изобразительном материале или изобразительных элементах. В связи с этим большинство изобразительных материалов приходилось рассматривать в двух аспектах: как элемент оформления и как отдельную публикацию, самостоятельное журналистское произведение.
У любой фотографии своя история. Фотография может улучшить или ухудшить оформление газеты. То, как газета помещает фото, особенно на первой полосе, является самым отчетливым показателем. От знания принципов дизайна газеты и законов верстки зависит, в конечном итоге, вид газетной полосы и ее восприятие читателем. 
Перед редактором всегда стоит задача отбора материала и выбора соотношения текстовых и иллюстрационных публикаций, в соответствии с которым определяется занимаемая ими площадь и роль в номере. С экономической точки зрения плохо иллюстрированная газета оказывается в невыгодном положении по сравнению с ее конкурентами.
В последнее время появляются новые газетные издания, в которых визуальная информация становится равнозначной вербальной информации. Читатели СМИ утрачивает привычку к постоянному чтению и привыкает получать теленовости в визуальных формах их подачи. На полосах газет крупные яркие фотоиллюстрации начинают занимать не меньшее, а подчас и большее место, чем тексты.
Размещение фотографий на полосе – дело не простое. Здесь, как никогда, приходится думать о сбалансированности, пропорциях, контрасте и других законах дизайна. И даже о том, как будет сложена газета. Горизонтальный сгиб не должен проходить по фотографии, особенно если это портретный снимок.
При компоновке на газетной полосе нескольких фотографий (фотоочерк или фоторепортаж) необходимо выделить главную фотографию. Ей необходимо определить центральное место, она должна быть по размеру заметно больше (скажем, в два раза) всех остальных. Фотографии, иллюстрирующие текст, лучше всего расположить над или под заголовком. На полосе газеты «Экономика» мы видим два таких главных снимка, притягивающие взгляд читателя.
Популярен в современном газетном дизайне прием распределения небольших по размеру фотографий по всему текстовому блоку. Текст при этом обтекает фотографии. Эффект приема усиливается, если фотографии даны в обтравку, то есть убран фон, осталось только изображение человека или предмета («в обтравку» – термин, сохранившийся от прежней технологии, от цинкографии, когда при изготовлении металлических клише ненужный фон действительно вытравляли).
Существуют и другие, кроме обтекания текстом, приемы подачи фотоиллюстрации, которые стали популярны именно с внедрением компьютерной технологии. Это размещение фотографий под углом, наложение фотографий друг на друга, наложение заголовка или текста на фотографию, вмонтирование фотографии непосредственно в текст или даже букву. Такие приемы активно используются при создании фотомонтажа или коллажа.
Размеры фотоиллюстраций в газете зависят от общего стиля оформления и прежде всего от типа издания. В большинстве случаев фотографии размещаются с учетом формата установленных стандартных колонок – на одну, две колонки и т.д. Активно используется и произвольный размер, но, как правило, для конкретных ситуаций: при обтекании текстом, при размещении фотографии рядом с заголовком, лидом, при составлении фотокомпозиций (несколько фотографий в одном блоке).
Компьютерные программы верстки предлагают различные приемы обработки фотографий. Это касается яркости и контрастности, а также можно взять, например, фотографию в рамку, сделать обтравку изображения по контуру, заменить фон, ввести дополнительные изображения.
Самим фотографиям при верстке газеты предъявляются определенные требования. Прежде всего, она должна быть хорошего качества. Статичные снимки воспринимаются хуже, лучше, если они выражает динамику, действие. Самые хорошие фото обычно отбираются на первую полосу. Лучше хорошую фотографию сделать большего размера. Также можно умело обрезать фотографию, убрав все ненужное или лишнее. Если размещается несколько связанных между собой фотографий в фотоочерке, можно выделить одну из них, как главную. В фотокомпозиции все фотографии должны касаться друг друга. Динамика, лица людей на фотографии, должны быть направлены внутрь полосы.
Очень важен комментарий к фото – пояснить, о ком идет речь, что происходит, где и когда это случилось. Хорошо написанный текст комментария разъясняет читателю, чем интересна эта фотография. Он имеет существенные отличия от простого текста. И для того чтобы читатель мог понять, где текст статьи, а где комментарий, они выполняются разными шрифтами. Некоторые комментарии к фото напечатаны жирным шрифтом, так, чтобы такой комментарий буквально выпрыгивал со страницы. В некоторых газетах для этой цели используется курсив. Так комментарий к фото выглядит более элегантно.
Комментарий должен быть четким и понятным, чтобы объяснить все детали фотографий. К некоторым из них требуется краткая подпись, к другим – многословные описания или комментарий события или факта. Фотографии больших групп людей обычно размещают с краткой подписью. Хотя в некоторых случаях читателям было бы интересно знать фамилии всех персонажей фотографии. Фото часто печатается без текста. Отличное фото может вполне без него обойтись, потому что они могут оживить страницу со скучными материалами или быть анонсом на первой полосе к отдельному «гвоздевому» материалу, опубликованному внутри газеты. В газете иногда можно видеть целые фотостраницы. Фотостраница – это блок снимков, который обычно нужен для того, чтобы осветить важное событие или тему (соревнования, катастрофу, спектакль, экскурсию и т.д.) Текст на такой странице становится второстепенным. На некоторых фотостраницах текста совсем мало – лишь крошечный блок, на других же размещают длинные статьи, но переносят большую часть текста на другую страницу, чтобы сделать фото более выразительным.
Каждое фото уникально, над каждой иллюстрацией следует серьезно подумать, прежде чем найти ей место на странице газеты. Не нужно забывать о приемах верстки и тех требованиях к фотографии, о которых мы говорили выше.

Тема № 11.
 Использование разнообразных шрифтов для оформления газеты.
Ход занятий: Знакомство с видами шрифта в программе  Microsoft Office Word и по различным изданиям периодической печати и изучение шрифта.
Упражнения в написании современным шрифтом на ПК. Выбор шрифта для определенного по содержанию текста. Практическая тренировка техники набора и исправления текстов на ПК.

Тема №12.
Редактирование газеты.
Ход занятий:  Групповая работа. Выбор названия газеты, основных рубрик, распределение обязанностей, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. Распределение работы в группе, помощь друг другу, выработка умения работать дружно в коллективе, уважая инициативу, и творчество друг друга, умение приходить в решении вопросов к консенсусу. Работа к важным календарным датам.

Тема №13.
Графическое оформление газеты.
Ход занятий: Графический  способ  оформления газетных страниц –  это  подчеркивание,  выделение  в  рамку, использование  других элементов оформления. 
При  использовании  этого  способа  необходима  большая строгость и гибкость, ведь полоса должна быть красива  и выдержана  в одном стиле. 
Техника оформления газетной полосы

Содержание и форма печатного издания представляют собой неразрывное целое. Если содержание играет главную роль, то форма производит впечатление еще до чтения газетных материалов.
Оформление издания призвано:
· способствовать наиболее полному выявлению содержания напечатанных материалов;
· облегчить их восприятие;
· руководить вниманием читателя (помочь быстро разобраться в содержании номера, найти самое важное и актуальное для него как члена общества, какой-либо социальной группы).
При оформлении издания необходимо придерживаться следующих принципов:
– Подчиненность содержанию. Все элементы формы, приемы оформления должны быть направлены на выявление актуальности, особенностей публикаций, их значимости (идея, тема, проблема, жанр и т.д.).
– Единство стиля (динамичный «молодежный», «деловой» стиль, «ретро»). Все элементы, детали оформления должны гармонично сочетаться друг с другом. Узнаваемый стиль держится на деталях; в эффективном дизайне не бывает мелочей.
– Контрастность (контраст большого и малого, широкого и узкого, длинного и короткого, черного и белого, черного и серого, прямого и наклонного, прямоугольного и ступенчатого, прямоугольного и овального и др.) помогает не только привлечению внимания, но и его удержанию.
– Принцип пропорциональности проявляется, например, в том, что размер элементов дизайна («бруски» текста, заголовочного комплекса, иллюстраций, подложек, текстовые и титульные шрифты, пробельные и разделительные средства и др.)
– Направленность – принцип, предполагающий последовательное восприятие дизайна. Эффективное оформление «ведет» читателя по газетным полосам, страницам.
– Экономность и сдержанность означают сознательное ограничение дизайнера в подборе тех или иных средств оформления. Дизайн должен быть изящным, но при этом простым, удобным и понятным.
– Экспериментальность – принцип, предполагающий постоянную нацеленность дизайнера на творчество, поиск нового: импровизационные решения дизайнера в рамках утвержденной научно разработанной композиционно-графической модели; ее совершенствование; отработка в специальных выпусках оригинальных приемов, освежающих, но не разрушающих модель, действующую в течение определенного, достаточно продолжительного, времени.
– Системность – без системного подхода дизайнер не сможет реализовать, например, такие из выделенных нами принципов, как «единство стиля», «целостность»… Системность суть любой проектной деятельности, в том числе и дизайна.
Следование перечисленным выше принципам дизайна повышает удобочитаемость газеты, позволяет улучшить её внешний вид. Как было упомянуто выше, без четко определенной содержательной части просто нельзя приступать к работе над формой издания.
Упорядочить содержание призвана тематическая модель издания. Тематическая модель – это система подачи содержательной части периодического издания, которая определяет его количественную (объем и число материалов), пространственную (размещение материалов в целом по номеру и по конкретным полосам), качественную (жанровую) и временную (периодичность) составляющие текстового и иллюстративного массивов.
Основой тематической модели является рубрикатор (полный список используемых рубрик и система их подачи).
Поскольку модель подразумевает относительное постоянство расположения рубрик, то представляется целесообразным раз и навсегда закрепить за определенными полосами определенные рубрики.
Не обязательно те или иные рубрики присутствуют в каждом номере. Но периодичность их подачи должна строго соблюдаться.
Словом, тематическая модель является своего рода расписанием работы редакции; на первый взгляд сугубо формальным документом. На самом деле она является продуктом творческим, и творческое начало как раз должно присутствовать в процессе ее создания.
Графическая модель – воплощение тематической модели издания графическими, шрифтовыми и изобразительными средствами. Основой графического моделирования является:
а) конструкция номера в целом и всех его полос по отдельности;
б) шрифтовая политика;
в) подача видеоряда;
г) использование изобразительных средств второго плана (как-то – подложек, рамок, линеек и др.).
Наряду с терминами «тематическая модель» и «графическая модель» в теории журналистики часто употребляется понятие «композиционно-графическая модель».
Композиционно-графическая модель (КГМ) состоит, как правило, из четырех основных частей, первой из которых является сетевой график. В нем закреплена жанрово-тематическая структура издания, разработанная на основании анализа предварительного материала. Сетевой график включает в себя расписание основных тематических разделов и рубрик по номерам (дням недели, неделям – для еженедельника) и полосам, их ориентировочный объем в наборных строках основного формата. Тщательно продуманная, возможно, измененная после выхода первых номеров структура издания является основой построения следующих частей композиционно-графической модели – размерных стереотипов, стандартных операций набора, макетов-стандартов. Все они имеют непосредственное отношение к внешней форме издания и не могут быть разработаны без некоего опосредующего звена между содержанием и оформлением. Структура фактически является моделью содержания, конкретизированным перспективным планом работы редакции.
Размерные стереотипы фиксируют формат и объем издания, основной и дополнительный форматы набора, количество колонок и пробелы между ними.
Стандартные операции набора в определенной степени перекликаются с моделью подвальной ступени. Они закрепляют основной и дополнительный шрифты и кегли набора текст и заголовков, состав и принципы оформления постоянно встречающихся в номерах комплексов (заголовочный, титульный, служебный, иллюстративный и т.п.). Особое значение эта часть КГМ приобрела с введением компьютерного набора и верстки изданий. Новая технология значительно облегчила работу верстальщика, все стандартные операции закрепляются в стилевых файлах, которые остается только присвоить определенному фрагменту или целому тексту, заголовку. В титульном служебном комплексах необходимо менять дату выпуска, время подписания в печать.
Наконец, последняя часть КГМ – макеты-стандарты, представляющие собой принципиальные схемы верстки полос издания. Они как бы подводят итог предшествующим этапам построения модели.
Способствуя упорядочению «лица» газеты, КГМ в то же время оставляет не мало простора и для импровизационных творческих поисков оформителей (компоновка отдельного материала, разверстка элементов заголовочного комплекса, фотографий и фотоблоков и др.) К тому же она может изменяться по пути уточнения и совершенствования. То есть и сама модель представляет собой систему – некую организацию элементов содержания и формы, характеризующихся повторяемостью и устойчивостью.
В последние годы разработка редакциями КГМ приобретает особое значение в связи с коммерциализацией изданий и возрастающей конкуренцией на рынке прессы. Введение в редакционной практике методов системного проектирования позволяет более эффективно организовывать процесс создания и последующего выпуска изданий. Поиск «лица» издания позволяет усилить бренд, так как газета или журнал в таком случае приобретает, если использовать типично рекламный термин, «фирменный стиль», выделяющий издание на фоне конкурентов.
Групповая и индивидуальная работа обучающихся. 
Тема №14.
Дизайн газеты.
Ход занятий. Создание и открытие публикаций, палитра инструментов, обработка текста, создание публикаций на основе шаблона, настройки макета, настройка текстовых объектов, компоновка и оформление текста, интервал, перенос.    
Дизайн газеты

Газета – самый древний вид печатного СМИ

Слово «газета» пришло из средневековой Венеции. Так называлась монета, за которую в городе каналов можно было купить сводку новостей. В Древнем Египте при дворе фараонов выходила газета в виде папирусных свитков. Рукописные сводки новостей «Комментариус рерум новарум» («Записки о новых событиях») выходили и в Древнем Риме, которые учредил Юлий Цезарь. Они писались на досках и вывешивались в публичных местах, а так же рассылались по городам и провинциям Римской империи.
В России при царском дворе в 17 веке выходили рукописные «Куранты» (в переводе с франц. – «текущий») с периодичностью – 2–4 раза в месяц, в 2–3 экземплярах – для царя и приближенных. В Японии газеты выпускали с 1615 года, на глиняных досочках. Самая старая из таких газет датирована 1615 годом.
С развитием буржуазных отношений появляются первые печатные газеты в Европе. Это было в начале 17 века. Первая российская газета «Ведомости» стала выходить в 1703 году по указу Петра I. 
Современная газета – это печатное периодическое издание, в котором публикуются новости о самых разнообразных событиях текущей жизни для широких слоев населения в определенном географическом регионе.
Печатные СМИ можно классифицировать по многим параметрам:
– по региону распространения (транснациональная, национальная, региональная, местная пресса);
– по учредителю (государственная и негосударственная пресса);
– по аудиторной характеристике (возрастной, половой, профессиональный, конфессиональный признаки);
– по издательским характеристикам (периодичность, тираж, формат, объем);
– по легитимности (с точки зрения наличия разрешения на издательскую деятельность);
– по содержательному наполнению (качественная и массовая). 
Есть издания универсальные и специализированные.
Универсальные издания, охватывают все сферы общественной жизни, а специализированные издания могут иметь тематический профиль. Также могут быть издания профессионально-отраслевыми, женскими, мужскими, детскими и т.д.
Два похожих и родственных вида печатных СМИ – газета и журнал имеют ряд принципиальных различий по способу воздействия на читателя, по форме подачи информации. Газета формирует общественное мнение ежедневно, информируя, агитируя читателей; журнал на основе созданного газетой общественного мнения вырабатывает жизненную ориентацию, определенное мировоззрение.
У журналов более высокое полиграфическое исполнение. Газета более проста в своих формах, хотя сложнее в верстке. На первый план в газете выходят жанры, компактные по объему, насыщенные злободневной информацией.
Сотни лет печатные СМИ – газеты и журналы – были главными источниками информации. С развитием цифровых технологий газеты и журналы стали в общий и разнообразный ряд других источников новостей и информации – цветное телевидение с множеством каналов, домашние компьютеры.
И хотя печатные СМИ страдают недостатком оперативности и отсутствием непосредственной интерактивности, у них есть свои положительные стороны: можно все быстро прочитать и можно отложить чтение до удобного времени.
У Интернета свои характерные плюсы и минусы. Это переизбыток информации, порой – ненадежность «железа».
Но в условиях конкуренции печатные СМИ стали создавать электронные версии своих изданий. И, несмотря на рождение новых видов средств массовой информации, газеты продолжают выходить и радовать читателя, особенно там, где недоступны компьютерные технологии. И, конечно, в условиях жесткой конкуренции повышаются требования к содержанию и оформлению печатного издания.
Практические задания:            
Создание новой публикации, использование управляющей палитры, печать публикации.  

Тема №15.
Работа   над своей статьей, очерком, эссе.
Ход занятий: Напомнить обучающимся: что такое статья, очерк, эссе? 
Статья - жанр, предназначенный для анализа актуальных, общественно-значимых процессов, ситуаций, явлений и управляющих ими закономерностей. Функции и задачи статьи. Проблемная, общеисследовательская, историческая.
Очерк – близость к малым формам художественной литературы – рассказу или короткой повести. Очерк как раскрытие жизни того или иного значимого персонажа.
Эссе - это прозаическое сочинение небольшого объема и свободной композиции, трактующее частную тему и представляющее попытку передать индивидуальные впечатления и соображения, так или иначе с нею связанные.
Самостоятельный выбор темы и письменное изложение своих мыслей. 

Тема №16.
Экскурсия.
Ход занятия: Экскурсия в редакцию районной газеты «Вести».  Знакомство с редакционной коллегией. Получение знаний по созданию печатного дела. Беседа с воспитанниками об экскурсии.


Тема №17.
Обсуждение нравственных, патриотических, эстетических и художественных проблем журналистики (этика журналиста).

 Ход занятий: Беседа. Этика – наука о нравственности. Нормы поведения в быту, обществе, в моде. Нравственные категории. Основные понятия и их связь с журналистикой.
Проблема свободы журналистской деятельности.
Социально-творческая сторона свободы журналистики: соотношение понятий «свобода» и «необходимость». Свобода как возможность выбора, проблема ответственности. Свобода, необходимость, ответственность применительно к журналистике. Юридическая сторона свободы журналистики – различные подходы: авторитарная концепция, концепция свободы журналистики, концепция социальной ответственности журналистики. Экономическая сторона свободы журналистики: основные источники доходов для СМИ, проблема финансовой независимости.
     Слова «свобода» имеет множество значений. В обыденной жизни это непринужденность, независимость, отсутствие обязательств. В общественной жизни – пребывание вне заключения, отсутствие гнета. В науке – возможность высказывать личную точку зрения и т.п. Главная составляющая свободы, таким образом, - отсутствие внешних и внутренних ограничений, возможность принимать решения самостоятельно, отсутствие принуждения в выборе направленности и способов деятельности. Субъективистское понимание свободы как возможности делать «что хочется», преследуя эгоистические цели, без учета интересов других людей, заводит и теоретической тупик и порождает действия, не имеющие оправдания. Человечество едино, и в основу свободной деятельности должны быть положены единые основания.
     Эти основания – объективное требование действовать в рамках необходимости, т.е. не преступать закон. Важнейшим условием действительно свободного творчества является «проникновение» в необходимость.
     Социально-творческие факторы свободы СМИ: свобода – необходимость – ответственность. Свобода понимается как возможность выбора. Применительно к журналистике существуют барьеры, ограничивающие полную свободу:
1. Социальные: законы, цензура, этические нормы, аудитория, политическая система, национальные интересы, религиозный фактор;
2. Творческие (внутриличностные): система знаний, творческий кризис, совесть.
     Юридическая сторона свободы журналистики – различные подходы: 
1. Авторитарная (лат. auctoratas «власть, влияние») - и как ее крайнее выражение тоталитарная - концепция исходит из того, что пользоваться свободой информационной деятельности могут лишь власть предержащие. Практически неограниченную власть получают СМИ, выпускаемые этими силами. Инакомыслящие же либо вовсе не допускаются в область журналистики, либо их издания и программы подвергаются жесткой цензуре, всякого рода экономическим ограничениям с целью исключить или крайне ограничить плюрализм взглядов.
2. Концепция полной свободы печати – возникает как ответ на авторитарную концепцию. Исторически соответствующее юридическое требование - лозунг свободы печати - был сформулирован в XVII веке и стал одним из основных требований революционно-демократических сил XVIII века, боровшихся с феодально-монархическим абсолютизмом, придерживавшимся идеи авторитаризма в сфере печати. При этом смысловое содержание лозунга свободы печати было, если можно так выразиться, «чистым» - речь шла вовсе не о праве на вседозволенность, аморализм, антигуманность и т.д. Свобода не может быть полной (в эгоистическом понимании), мы в ней  «захлебнемся», она начинает работать на деградацию.
3. Концепция ответственной свободы СМИ - законодательная власть имеет право издавать законы и тем самым регламентировать рамки свободной деятельности СМИ, бороться против злоупотребления ими свободой слова.
     Экономическая сторона свободы журналистики: основные источники доходов для СМИ, проблема финансовой независимости.
     Для реализации творческой свободы необходимо обладать экономическими возможностями для организации своей деятельности. Затраты на помещение, оборудование, аренду каналов связи, зарплату сотрудников требует наличия у учредителя соответствующих средств или возможности получить кредит. Альтернативным вариантом является поиск состоятельного соучредителя (спонсора). В результате часть СМИ оказывается во владении коммерческих структур, диктующих свою информационную политику. 
     Функционирование СМИ в условиях рыночной экономики при этом протекает в условиях необходимости превышения доходов над расходами. Источники доходов СМИ: доходы, получаемые от потребителей информации (покупки газет и журналов, абонементной платы, подписки); плата за размещение рекламы (до 80% доходов СМИ).
     СМИ, выпускаемые государственными институтами, могут воспользоваться средствами госбюджета за счет налогоплательщиков. Государство располагает широкими возможностями, чтобы воздействовать на экономическое положение СМИ: налоговая политика, предоставление льгот на покупку необходимых материалов, и распределение госрекламы и т.д. Конечно, все многообразие форм вмешательства государства и предпринимательских структур в экономическую ситуацию в сфере СМИ избирательно – преимущество обычно отдается тем, чьи позиции более отвечают предпочтениям господствующих сил.        
     Нежелательному экономическому давлению СМИ могут противостоять, обращаясь за поддержкой к тем социально-экономическим институтам, чьи позиции им близки. Другой вариант – создание объединений (прежде всего – концернов или холдингов). Сращивание с другими сферами предпринимательства может создавать подчиненное положение СМИ в этих структурах и угрозу для информационной независимости. Некоторой гарантией от этого служит борьба с монополизацией в области СМИ (создание такого положения, когда аудитория имеет возможность выбора между конкурирующими изданиями, что предполагает ограничение возможности манипуляции массовым сознанием).
Кодекс профессиональной этики журналиста (1991):
[bookmark: YANDEX_10][bookmark: YANDEX_11][bookmark: YANDEX_12][bookmark: YANDEX_13][bookmark: YANDEX_22][bookmark: YANDEX_23]     Глава I. Принципы  профессиональной  этики  советского   журналиста: социальная ответственность  журналиста, правдивость и объективность, добросовестность,  честность, уважение  чести  и достоинства личности, уважение общечеловеческих ценностей, профессиональная солидарность.
[bookmark: YANDEX_32][bookmark: YANDEX_50][bookmark: YANDEX_61][bookmark: YANDEX_62][bookmark: YANDEX_63]     Глава II. Нарушения норм профессиональной этики: проступки, нарушающие право граждан на получение информации; проступки, ущемляющие право граждан на свободу выражения мнений; проступки против  чести  и достоинства личности; нарушения  профессиональной   чести   журналистов; нарушения служебной этики и профессиональной солидарности журналистов.
[bookmark: YANDEX_76][bookmark: YANDEX_77][bookmark: YANDEX_LAST]     Глава III. Возложение ответственности:  рассмотрение дел о нарушениях принципов и норм журналистской этики; право официального толкования принципов и норм журналистской этики принадлежит совету по  профессиональной  этике союза  журналистов  СССР на конфедеративной основе.

     Кодекс профессиональной этики российского журналиста 1994 года (Союз ж-тов России - 1992):
1) Журналист должен действовать, исходя из принципов данного Кодекса.
2) Журналист должен соблюдать законы, но что касается профессионального долга, он признает только юрисдикцию своих коллег.
3) Необходимость известности источника, различий между фактом и мнением (при этом журналист может не быть нейтрален), недопустимость незаконной и недостойной методики получения информации, обязанность исправлять ошибки.
4) Конфиденциальность источника.
5) Недопустимость злоупотребления статусом журналиста (экстремизма, нарушения гражданских прав, дискриминации по признакам пола, возраста, профессии, расовой, религиозной принадлежности, физических и психических недостатков, Ф.И.О.)
6) Статус журналиста несовместим с работой в органах государственной власти, с оружием.
7) Недопустимо распространять информацию рекламного характера.
8) Журналист отстаивает права коллег, соблюдает законы честной конкуренции и авторские права.
9) Отказ от задания, если оно не совместимо с принципами данного кодекса.
10) Журналист пользуется правовыми нормами для собственной защиты.
     Недостатки Кодекса: тенденциозность (ярко выраженный либеральный х-р), отсутствие российской специфики.
Практические задания:
Конкурс сочинений на темы: «Мораль и нравственность», «Добро и зло». 
 Письменное изложение своих мыслей на выбранную тему.

Тема №18.
Итоговое занятие.
Ход занятия: обобщение пройденнонго материала, развитие творческих способностей воспитанников.
Практическая деятельность. Анкетирование на тему «Мои успехи в журналистике».
Проведение конференции, награждение самых лучших.
Тест для начинающих журналистов   и всех, кто хочет связать с журналистикой свое будущее. Как определить, подходит ли Вам эта творческая профессия? Однозначный диагноз поставить трудно, но во многом поможет разобраться этот тест. Тестирование творческих способностей важно, поскольку творческий подход — половина успеха в журналистике.
1. Любишь ли ты сочинять разные истории?
Да, просто обожаю! (А)
Когда есть настроение, сочиняю... (Б)
Я лучше подыщу себе занятие получше! (В)
2. Ты пишешь стихи?
Нет, и не собираюсь (В)
Ну, если не считать тех семь стихотворений... (Б)
Да, я начинающий поэт! (А)
3. Говорят ли тебе, что у тебя дарование быть журналистом?
Иногда говорят (Б)
Это все окружающие мне твердят, да и я тоже такого мнения (А)
Никто не говорил... ну и не надо! (В)
4. Как у тебя успехи с украинской литературой и языком?
Все О'кей, учусь на отлично (А)
Да так себе... (Б)
Лучше не спрашивать, ненавижу эти два предмета! (В)
5. Кто-то из твоих родных работает в этой сфере?
Абсолютно никто, но я буду первопроходцем! (В)
Да у нас целая династия! (А)
Мама/отец журналист (Б)
6. Ты любишь иностранные языки?
Нет, они мне как-то не по душе (В)
Я неплохо знаю английский... в пределах школьной программы(Б)
Да, иностранные языки -- мой самый любимый предмет! (А)
7. Тебя часто просят выступить на концертах?
Да, почти всегда обращаются именно ко мне (А)
Да, я пою в хоре (Б)
Увы, но на сцене мне бывать не приходилось ни разу (В)
8. У тебя много друзей?
Мне много не нужно, хватает и моих двух самых верных товарищей (Б)
Нет, сейчас у меня нет друзей. Надеюсь, скоро появятся (В)
Меня всегда окружают друзья, я с легкостью могу расположить к общению любого (А)

Результаты:
больше А  -  да, у тебя призвание стать журналистом! Если ты отвечаешь искренно, то из тебя получится прекрасный специалист.
больше Б -  у тебя нет ярко выраженной склонности к этому роду занятий, поэтому попробуй пройти другие тесты. Но при упорном труде и работе над собой ты можешь добиться успеха и в журналистике.
больше В  -  скорее всего, журналиста из тебя не выйдет. Это профессия творческая, поэтому одного пылкого стремления маловато. Рекомендую пройти какой-то другой тест.


 Методическое обеспечение программы
2-й год обучения.
Тема №1.
         Логотип и выходные данные .
Ход занятий:   В  каждом  издании  есть  оформительские  элементы,  которые повторяются  из  номера  в  номер:  название  (логотип),  названия  рубрик, анонсы. Выходные данные (состав, адрес и телефоны редакции). Выдерживается  одинаковый  принцип  размещения  заголовков, используются  одинаковые рамки,  линейки, шрифты и т.д. Из  этих  элементов складывается принципиальный макет то, без чего ваше  издание  будет  похоже на сотни других.  Принципиальный макет – это «лицо» вашей газеты, журнала,  альманаха  и т.д. Чтобы  это  «лицо»  было  интересным,  не  жалейте  на  него  времени, пересмотрите  вместе  с  художником  все  газеты  и  журналы, доступные вам, отберите лучшее  и сделайте свой вариант. Следующий  этап  работы  –  создание  художественного  макета.  Вы должны  расположить  на  полосе  готовые  (исправленные  и  выверенные) материалы  так,  чтобы  они  смотрелись  красиво  вместе  с  названиями рубрик,  заголовками,  подзаголовками,  подписями,  иллюстрациями  и текстовками  к ним. Логотипу  среди  прочих  графических  элементов  газетного  и журнального  дизайна  придается  особое  значение.  Во-первых,  в  нем содержится название  издания – его визуальное  (зримое) воплощение. Здесь  может  быть  помещен  девиз  и  другие  весьма  важные  для читателя  сведения:  время  и  место  выхода  газеты  или  журнала,  для  кого предназначено  издание  (аудиторная  заявка),  кроме  того  и  номера  – порядковый  и  так  называемый  валовый  (с  момента  издания).  В  логотип может быть включен некий символ, кроме того анонсы номера. Таким  образом,  заглавие  издания  вбирает  в  себя  массу  информации и великолепно представляет  газету читателю, что называется,  с порога. Кстати,  лучше  избегать  в  титульных,  заглавных  элементах  издания сокращений в роде «г», «п», «прт», «д» и прочих; выглядят они казенно и значительно снижают эмоциональный  настрой восприятия. Помните:  оформляется  всегда  нечто.  Если  же  заглавие  состоит  из одного-двух  слов  названия,  то  естественно,  оно  потеряется  на  обложке, его  будет  «мало».  Но  и  укрупнение  логотипа  не  всегда  приводит  к желаемому  результату:  если  он  зрительно  неброский,  то  у  увеличенном масштабе выглядит порой уродливо. Логотип должен быть читаемым, выразительным,  запоминаемым.  Логотип  –  это  не  только  название  (набранное  на  компьютере  или нарисованное  от  руки),  но  и  его  размер,  цвет,  фактура,  принципиальное расположение,  компановка  всего  блока:  название,  номер,  дата  выпуска, чей орган печати, с какого времени  издается, девиз и др. Логотип  может  быть  сложным  комбинированным  и  состоять  не только  из  шрифта,  но  и  рисунка,  символом  знака  издания.  Все  это касается и заголовков, заставок и рубрикам. Для  газеты  и  журнала  логотип,  наверное,  самый  значимый  элемент художественного  образа, иллюстрации  следуют  за ним. Всякое  периодическое  издание  (регулярность  выхода  в  свет  –  один из  признаков  средства  массовой  информации) становится по сути газетой или  журналом  лишь  при  условии  фиксированных  моментов  своего выхода.  Для  читателя (так же, как и для редактора) важно сознавать дату и  место  рождения  печатного  СМИ,  знать  состав  учредителей, непосредственных  исполнителей  газеты  (взгляды  одного  редактора  могут быть  не  схожими  с  позицией  другого),  иметь  сведения  о тираже, то есть  распространенности  и,  следовательно,  возможного  влияния.  Ибо  так творится  история,  пишется  летопись  человека,  класса,  школы,  города…  Ведь  даже  в  дневнике, в записях для себя, страницы помечаются датами: они фиксируют  ход времени. 
Титульные  сведения  (наряду  с  выходными  данными,  помещаемыми, как  правило,  в  конце  номера)  становятся  тем  необходимым  справочным аппаратом,  по которому в дальнейшем  судят о культуре  издания в целом. В.  Скоробогатько,  корреспондент  газеты  «Московская  правда» пишет:  «Говорят,  что  у  СМИ  нет  миссии,  а  есть  только  функция распространения  информации.  Полагаем,  что  в  случае  со  школьными изданиями  можно  говорить  о  сверхзадаче;  они  прививают  культуру общения. Будьте всегда вежливыми  и опрятными». 
Применение теории на практике.

Тема №2.
Оформление газетных страниц.
Ход занятий:
Шрифт. Знакомство с видами шрифта по различным изданиям периодической печати. Изучение шрифта.
Практика. Упражнения в написании современным шрифтом. Выбор шрифта для определенного по содержанию текста.
Оформление газеты.   Иллюстрированное оформление газеты.
Практика. Просмотр газет. Анализ подобранных иллюстраций. Показ, как с помощью иллюстраций «оживает» газета. Рассмотр и обсуждение на примере различных периодических изданий как оформляется газета. Самостоятельный подбор иллюстраций на выбранную тему для оформления газеты. 
Роль фотографии в газете. Что такое «композиция», «портрет», «пейзаж». Дизайн газеты. Классический дизайн газеты.   
Практика. Фотографирование объектов,  просмотр работ, их обсуждение, выбор наилучших. Просмотр газет с классическим дизайном, выявление особенностей черт. Оформление эскиза газеты с использованием классического дизайна. 
Работа на ПК. Особенности компьютерной программы  MS WORD. Обучение работы на ПК
-    Печатание материала, подбор шрифта, оформление заголовков, выведение материалов на принтер.
-      Работа на ПК. Особенности компьютерной программы MS POWER POINT.
-  Работа на ПК. Подготовка презентации. Работа творческими группами. Выбор темы. Подбор иллюстраций. Печатание текста. Выбор дизайна заголовков. Цветовое оформление проекта. Динамическое оформление проектов. Просмотр проектов, их обсуждение.
-   Работа на ПК. Печатание, обработка фотографий, рисование, выведение материала на принтер.
-     Особенности компьютерной программы  MS PUBLISHER. Работа на ПК. Работа в интернете (WWW.RAMBLER.RU). Просмотр материалов. Работа на ПК. Работа в интернете (WWW.YANDEX.RU). Просмотр материалов.
-   Формирование сайта газеты. Эстетика и дизайн. Оформление пробного сайта.

Тема №3
Психологическая готовность журналиста.
       Ход занятий: Концепция Н.Н. Богомоловой.
     Н.Н. Богомолова разделяет функции журналистики на социальные и психологические (социально-психологические и общепсихологические). В основе социальных лежат потребности общества как целостной системы, в основе психологических – потребности членов этого общества. Группа психологических функций делится на две подгруппы: социально-психологические (удовлетворение потребностей групп, сообществ, объединений) и общепсихологические (удовлетворение потребностей отдельных индивидов).
     Социально-психологические функции:
1. Контакта – одной из базовых потребностей человека; 
2. отождествления себя с группой  (в группе человек чувствует себя защищенным);
3. самоутверждения (самопознания и самореализации) - стремление найти в материалах журналистики подтверждение своим ценностям, своему видению мира, ощутить свою значимость; 
4. объединения людей в группы (по интересам, полу, возрасту, национальному, территориальному и другим признакам и т.п.) и др.
     Чисто психологические функции:
1. познавательная - нужно отличать социальную информацию, регулирующую взаимоотношения людей и значимую для всего общества (это  проявление социальной функции), от той, которая значима для конкретного человека на личностном уровне и связана с его интересами, увлечениями;
2. эмоциональной разрядки, рекреативная, заполнения досуга, развлечения и отвлечения; 
3. утилитарная - призвана облегчить человеку решение повседневных  проблем, лучше организовать быт, досуг.
4.      Журналистская этика - это не фиксируемые юридически, но принятые в журналистской среде и поддерживаемые силой общественного мнения моральные предписания. 
5.      Существует 2 основных критерия выделения профессиональной этики: 1) применение ПЭ в условиях конкретной профессии на основе общих норм нравственности, 2) ПЭ существует лишь в тех профессиях, которые непосредственно воздействуют на человека. Хотя, как и юриспруденция, и медицина, журналистика направлена непосредственно на человека, специфика отношений с людьми у нее своеобычна: общение с конкретными людьми носит вспомогательный характер, главными являются отношения с аудиторией.
6.      Предмет ПЭЖ – нормы профессионально-этического регулирования, основанные на специфике отношений, вытекающих из диалектики «СМИ – аудитория».
7.      Задачи ПЭЖ:
8. 1) Давать мотив на служение обществу.
9. 2) Дополнять право.
10. 3) Решать ситуации, которые не регулирует право.
11. 4) Повышать дисциплину.
12. 5) Повышать престиж профессии.
13.      Положения профессиональной морали зафиксированы в ряде кодексов. В любой стране есть свой кодекс профессиональной этики журналиста, но все они так или иначе повторяют одни и те же положения. Как правило, на первое место ставится требование правдивости.

Тема №4.
Литературное редактирование.
Ход занятий:
ЛИТЕРАТУРНОЕ  РЕДАКТИРОВАНИЕ — редакторский анализ, оценка и совершенствование совместно с автором лит. формы произведения, составная часть редактирования, выделяемая лишь при разделении труда, когда науч. или спец. редактор занимается анализом и оценкой содержания подготавливаемой к изданию работы исключительно со стороны науч. или специальной, в то время как автор нуждается в помощи и литературной.
Высокие требования к жанровому разнообразию в печати, идейному содержанию и художественным качествам публикуемых в газетах и журналах, передаваемых по радиовещанию и телевидению многочисленных материалов вызывают необходимость тщательно отредактировать каждый из них.
Редакции получают некоторое количество рукописей, вполне законченных по своему содержанию, языку и стилю. Но большинство из них в той или иной мере нуждается в правке.
Основные цели редактирования. Центральный Комитет партии в своих решениях о печати неоднократно указывал на необходимость совершенствовать язык и стиль нашей прессы, добиваться безукоризненной формы газетных и журнальных материалов, стремиться к отличному слогу изложения.
Практическое задание: написать и отредактировать статью для газеты. 

Тема №5.
Понятие рецензия, эссе.
Ход занятий: Рецензия - жанр, в котором критикуется, дается оценка художественного или научного произведения, общественно-политической или технической литературы, театральных постановок, кинофильмов, телевизионных передач, художественных выставок, музыкальных концертов и даже бытовых ситуаций. Рецензию также определяют как критику "отраженной действительности".
Рецензент обычно оперирует вторичными фактами. Также в рецензии присутствует фактоидный материал и тезисы. Адресатами, к которым обращается рецензент являются реципиент, то есть читатель, слушатель и зритель, а также автор оцениваемого или критикуемого произведения. Из этого вытекают непосредственные задачи рецензии - это воспитательная и эстетическая. Характерная черта рецензии - позиция рецензента - современность. При рецензии могут поэтому решаться и ретроспективные задачи.
Виды рецензии:
1. Литературная.
2. Научная.
3. Театральная.
4. Кино рецензия и т. д.
Слово "эссе" пришло в русский язык из французского и исторически восходит к латинскому слову exagium (взвешивание). Французское еззаi можно буквально перевести словами опыт, проба, попытка, набросок, очерк.Эссе - это прозаическое сочинение небольшого объема и свободной композиции, выражающее индивидуальные впечатления и соображения по конкретному поводу или вопросу и заведомо не претендующее на определяющую или исчерпывающую трактовку предмета.
В "Толковом словаре иноязычных слов" Л.П. Крысина эссе определяется как "очерк, трактующий какие-нибудь проблемы не в систематическом научном виде, а в свободной форме".
"Большой энциклопедический словарь" дает такое определение: "Эссе - это жанр философской, литературно-критической, историко-биографической, публицистической прозы, сочетающий подчеркнуто индивидуальную позицию автора с непринужденным, часто парадоксальным изложением, ориентированным на разговорную речь".
"Краткая литературная энциклопедия" уточняет: "Эссе - это прозаическое сочинение небольшого объема и свободной композиции, трактующее частную тему и представляющее попытку передать индивидуальные впечатления и соображения, так или иначе с нею связанные".
Практическое задание: Написать рецензию или эссе (по  выбору обучающихся), обсуждение выполненных работ, выбор лучших работ для газетной полосы.
Тема №6.
Содержание и форма газеты.
Ход занятий:
       Внешняя форма газеты, так же представляет собой систему. Различные виды соединений элементов оформления – ряды, комплексы, подсистемы, системы – образуют в оттисках единое целое. Самая простая система публикаций – подборка. Следующие уровни – полоса, номер, газета. Именно содержание диктует соединение элементов в ряды, создание систем низшего и высшего уровней.

       Единство содержания и формы, как и всякое единство противоположностей, относительно. Форма развивается, и ее «движение» зависит от изменений в содержании. Хотя очевидно, что при этом форма все же более устойчива. Форма реагирует на существенные изменения. Ну а поскольку форма газеты, как и любая форма, – относительно устойчивая система и реагирует лишь на качественные изменения содержания, видимо, возможно закрепить на определенный период данную форму, точнее ее систематизированную, структурированную суть. Важно только верно определить момент, когда действительно настанет необходимость обновить устаревшую. Причем для содержания и формы характерно при этом следующее: приобретая новые элементы, они сохраняют некоторые старые, но в измененном виде – в этом проявляется действие прогрессивных традиций в оформлении газеты.

      Закрепить внутреннюю и внешнюю форму газеты на определенный период времени призвана композиционно-графическая модель. Способствуя упорядочению «лица» газеты, КГМ в то же время оставляет не мало простора и для импровизационных творческих поисков оформителей (компоновка отдельного материала, разверстка элементов заголовочного комплекса, фотографий и фотоблоков и др.) К тому же она может изменяться по пути уточнения и совершенствования. То есть и сама модель представляет собой систему – некую организацию элементов содержания и формы, характеризующихся повторяемостью и устойчивостью.

        Содержание оформления всегда имеет определенную идею и определенную эмоциональную окраску. К примеру, графическую композицию характеризуют как «спокойную» или «беспокойную»; шрифтами порой дают абстрактные значения «легкости», «жестокости»; внешний вид газеты нередко оценивают как «праздничный», «будничный», «траурный» и т.д. Думается, что в этом смысле понятие «лицо газеты» в какой-то мере соотносится с понятиями «имидж», «образ газеты». Доводом в пользу эстетической содержательности газетной формы является и то, что важнейшая сторона этой формы – графическая композиция - соединяет элементы графики в единое целое при помощи таких художественных средств, как линейное и тоновое построение, контраст, ритм, пропорции, равновесие, симметрия и асимметрия. Да и «строительный материал» графической композиции составляют элементы, зачастую определяемые, как формы художественные: шрифты, рисунки, фотографии, линейки, украшения.

       Таким образом, искусство оформления газеты необходимо предполагает: уяснение идеи полосы, номера; подбор определенных композиционных и графических средств для ее эмоционального воплощения.

       Как говорил Аристотель «кормчий знает, какова должна быть форма руля, и предписывает ее, производящий же знает руль – из какого дерева и какими приемами его сделать». И чем теснее будет связь между этими ступенями, тем современнее будет форма.

       Эта схема показывает, как газета, созданная в содружестве журналистов, оформителей и полиграфистов (Ж-журналисты, Д-дизайнеры, П-полиграфисты) и представляемая читателем в неком образе («лицо», «имидж», «образ газеты») воздействует на него. При этом коммуникативная способность газеты опирается на несколько качеств, соответствующих четырем уровням организации газетной формы.
         Практическая деятельность: применение полученных знаний – оформление газеты.

Тема №7
Правила и нормы газетного языка.
Ход занятий: Работа над словом. Авторский «почерк». Словарный и лексический запас. Любимая фраза, любимые глаголы. Использование прямой речи как речевой характеристики героев публикаций.
Краткость, простота языка. Заголовки. Рубрики. Разбивка текста на абзацы.
Редакции  сами  выбирают  размер  колонок.  Большинство  газет 
маленького  формата  верстаются  пятью  колонками.  Выбирать  размер колонки нужно в соответствии с общим стилем оформления газеты. (см.Приложение 9)
Практические задания:
Творческая лаборатория «Работа над словом». Конкурсы на лучший заголовок, рубрику, тему.

Тема №8
Редактирование статьи
Ход занятий: Статья – роль статьи в газетах и журналах. 
Статья – жанр публицистики, основанный на ясном развитии строго определенной мысли, которая подкрепляется системой аргументов и типических фактов и получает окончательное выражение в обобщениях и выводах.
Виды статьи: общеисследовательская, практическо-аналитическая, полемическая.
Отличительные черты: целеустремленность и доходчивость, логичность аргументации, точность словоупотребления; яркость литературного изложения. 
Практическое задание: редактирование статьи на выбранную тему.


Тема №9
Задачи  оформления газеты.
Ход занятий:
Задачи: определить жанры, рубрики, источники информации, способы сбора и анализа информации, возможных форм презентации; установить процедуру и критерии оценивания результата и процесса; распределение ролей между членами группы (групп).
На втором этапе после определения темы газеты необходимо разработать модель газеты. Это система рубрик, форма газеты, элементы оформления.     
Важно правильно  распределить роли обучающихся. Для создания газеты требуются  корреспонденты, фотографы, верстальщики, наборщики, корректоры. Это будет зависеть от модели газеты.
В практической деятельности воспитанники знакомятся с изданиями для детей, их рубрик, тем и применяют полученные знания и умения для своего издания.

Тема №10
Редактирование газеты.
Ход занятий:  Групповая работа. Выбор названия газеты, основных рубрик, распределение обязанностей, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. Распределение работы в группе, помощь друг другу, выработка умения работать дружно в коллективе, уважая инициативу, и творчество друг друга, умение приходить в решении вопросов к консенсусу. Работа каждого воспитанника над своими обязанностями..

Тема №11
Структура работы в различных жанрах
Ход занятий: Жанры – устойчивые группы публикаций, объединенных сходными содержательно-формальными признаками.
     Информационная группа жанров выделяется по генеральному признаку – по назначению: оперативно сообщать о фактах действительности. Содержательный признак информационных жанров – злободневный факт. Информация может быть общая (которая удовлетворяет интересы всех читателей) и выборная (более специализированная информация).
     Тексты, относящиеся к информационным жанрам, в количественном отношении составляют основную часть массовых информационных потоков. В периодической печати, как и в СМИ в целом, такого рода тексты выступают основными носителями оперативной информации, позволяющей аудитории осуществлять своего рода постоянный мониторинг наиболее значимых, интересных событий в той или иной сфере действительности. Всесторонности, полноте этого мониторинга способствует жанровое разнообразие информационных сообщений.
     Структурная организация информационных жанров по М.Н. Киму. 
     1.Заметка. Основное функциональное назначение жанра заметки заключается в передаче актуальных новостей, поэтому ее структурно-композиционное построение должно быть подчинено данной цели: заголовок – лид – зачин – подробности. 
     2.Репортаж. По своей природе репортаж имеет синтетический характер. Например, в структуре репортажа присутствуют элементы и зарисовки, и интервью, и отчета, и корреспонденции, и т.п. Отличительной же чертой репортажа является динамично развивающееся действие: зарисовочная заставка - репортажное описание – концовка.
     3.Интервью. Среди разновидностей интервью выделяют: событийные, проблемные (аналитические), портретные, интервью-диалог и монолог. По постановке вопросов интервью делятся на стандартизированные (формализованные) и нестандартизированные (свободные). С учетом этих особенностей и строится композиция той или иной публикации. 

     К информационным жанрам относятся заметка, отчет, интервью, репортаж. Их важнейший признак – новизна сообщаемого факта или события, оперативность. Им обязательно присущ событийный повод.
1. Заметка – лаконичное сообщение об актуальных, новых, затрагивающих общественный интерес событиях и явлениях социальной практики. Цель – ориентирование читателя. 
2. Отчет – детальное изложение хода дебатов при выработке решения на совещании или конференции в руководящей инстанции, общественной организации, социальном институте, на предприятии. 
3. Интервью - развернутое сообщение в драматургической форме, передающее процесс совместного поиска журналистом и его собеседником объяснения сущности явлений и событий, затрагивающих интересы многих людей. 
4. Репортаж – это жанр публицистики, представляющий собой развернутое сообщение, отражающее поступательное развитие реального события с предельной наглядностью, порождающей «эффект присутствия». 
Виды репортажа: событийный, постановочный, проблемный, тематически-познавательный, актуальный, репортаж – расследование.

     Согласно классической концепции, к аналитическим жанрам относятся корреспонденция, статья, комментарий, рецензия, обозрение, обзор СМИ, обзор писем, письмо.
1. Корреспонденция – аналитический жанр, вскрывающий закономерность конкретных фактов действительности в их безусловной пространственно-временной локализации. 
Виды корреспонденции: оперативная (узкая по масштабам темы), проблемная / постановочная.
2. Статья – жанр публицистики, основанный на ясном развитии строго определенной мысли, которая подкрепляется системой аргументов и типических фактов и получает окончательное выражение в обобщениях и выводах.
Виды статьи: общеисследовательская, практическо-аналитическая, полемическая.
3. Комментарий – аналитический жанр, с помощью которого автор выражает отношение к актуальным событиям, формулирует связанные с ними проблемы в форме сжатого анализа, а также выражает их оценку и прогноз развития.
Виды комментария: жесткий комментарий по факту, оперативный комментарий, оперативная мини-рецензия, реплика, колонка.
4. Рецензия – аналитико-публицистический жанр, представляющий собой литературно-причинную оценку отдельного законченного произведения искусства (как явления культуры, публицистики, науки и т.д.)
Виды рецензии: по объему – грандрецензии, микро- и минирецензии; по числу анализируемых произведений – монорецензии и полирецензии; по теме – литературные, театральные, кинорецензии.
5. Обозрение – аналитический жанр, который знакомит читателя с важнейшими событиями жизни страны, области, города, предприятия за определенный период (неделю, месяц и т.п.)
6. Обзор СМИ – аналитический жанр, изучающий особенности публикаций, литературной, творческой деятельности издания, радио- и телепрограмм. Это также способ знакомства аудитории с публикациями с целью дать представление об их содержании и форме.
7. Обзор писем – аналитический жанр, в котором на основе писем, приходящих в СМИ, дается панорамное изображение действительности и комментируется совокупность социальных фактов.
8. Письмо – аналитический жанр в эпистолярной (греч. «послание») форме, в основе которого – острая проблема, требующая немедленного разрешения.
Художественно-публицистичесие жанры – это жанры, в которых предлагается интерпретирующая информация на основе художественного анализа явлений и характеров. Это изображение жизни, а не рассуждения о ней. В кадре или за кадром всегда присутствует человек.
     От публицистики эти жанры взяли политическую нацеленность, остроту, актуальность, логико-рациональную систему исследования, а от художественной литературы – образную систему и стиль. Художественно-публицистический текст – это единое целое, в котором публицистические и образные компоненты взаимно дополняют друг друга.
     Общая характеристика художественно-публицистических жанров (Мельник, Тепляшина):
1) Отражают весь спектр социальных отношений.
2)Представляют собой синтез эмоционально-образного и рационально-познавательного отражения действительности, т.е. науки и искусства, литературы и социологии.
3)Имеют свои стилевые особенности, которые обусловлены:
- внеязыковыми факторами (актуальность, оперативность, периодичность, ярко выраженное отношение автора к содержанию высказывания),
- функциями публицистики (единство информационной и воздействующей функций) – документальность и объективность, с одной стороны, и оценочность, выразительность, эмоциональность и полемичность – с другой.
     Стилеобразующий принцип художественно-публицистических жанров – чередование стандартных и экспрессивных единиц языка.
     Документальность способствует появлению образов – фактов (совпадение природных данных факта с замыслом художника).
     
     Согласно классической концепции, к художественно-публицистическим жанрам относятся очерк, эссе, фельетон, памфлет.
1. Очерк – художественно-публицистический жанр, в котором путем сочетания логико-рационального и художественно-образного способов отражения действительности решается определенный аспект концепции человека или общественной жизни. Л.Е. Кройчик определяет природу очерка как соединение 3 начал – социологического (научного), публицистического и художественного.
Виды очерка: публицистический, сюжетный, портретный, зарисовка (этюд), путевой.
2. Эссе – публицистический жанр, выявляющий закономерности бытия человека через изображение процесса восприятия мира.
3. Фельетон – художественно-публицистический жанр, в котором комическая сущность отрицательных явлений и ситуаций действительности раскрывается путем инверсионной ассоциативной разработки темы с использованием иносказания. Средства сатирического заострения в фельетоне: гипербола (резкое преувеличение), гротеск (фантастическое преувеличение), пародия (утрированное подражание), литота (резкое преуменьшение). Все они создают сатирическую типизацию - воспроизведение характеров и явлений в обобщенном и в то же время в индивидуализированном виде в соответствии с их внутренней логикой, с определенных мировоззренческих позиций.
4. Памфлет – жанр публицистики, сориентированный на бескомпромиссное обличение чуждых автору взглядов, действий и других факторов, характеризующих атмосферу общественного бытия. В отличие от фельетона, памфлет ставит целью моральное уничтожение политического врага; гораздо ярче проявляется в нем публицистическое начало.
Практика. Работа обучающихся в жанровом разнообразии, написание работ в жанрах по выбору детей. Обсуждение написанного материала. Выбор лучших работ для газеты.    
Творческая лаборатория «Рассказ о близком человеке»;    

Тема №12
Лицо газеты
Ход занятий: Лицо газеты - это есть индивидуальный и неповторимый облик издания, и нужно сказать, из чего этот облик скадывается. 
Внешняя форма газеты, элементы ее составляющие:
 Иллюстрации
 Декоративные элементы,
 Комплексы: материлы – подборки – полосы – развороты - номер. 
- Это все и есть единство содержания и формы в газете, и когда оно устойчиво у нее есть «лицо».
Детали оформления формирующие облик издания:
 1. Заголовок как главный стилеобразующий элемент оформления
В методичке Самолетова «Дизайн современной газеты» заголовок и иллюстрация названы важнейшими элементами дизайна, служащими для привлечения читательского внимания. «Лицо газеты» представлено в ее заголовках, иллюстрациях и графике. 
Несколько слов о заголовочном комплексе:
Сегодня заголовки стали значительно крупнее – 48 пунктов (раньше они использовались в афишно-плакатном деле, теперь в газетах формата А3). Самые крупные – 100 пунктов – считаются неоправданно крупными, т.к. являются слишком навязчивыми. Для оформления заголовков рекомендуется использовать не более 2, 3-х гарнитур. Лучше использовать разные начертания и кегли. Но шрифт при этом должен оставаться единым. К видам нестандартной разверстки заголовка относятся наложение заголовка на определенный цветовой фон, на фотографию. 
2. Иллюстрация – важнейший элемент оформления газетной полосы. Сейчас существует большая проблема – бытует точка зрения, что лучше плохая иллюстрация, чем никакой вообще. Хотя основная функция иллюстрации – информировать, а не украшать. Жанр газетной фотографии – фотография с места события. 
Требования к фотографиям:
 Она должна быть профессиональной по качеству и соответствовать тематике полосы.
 Наиболее привлекательными снимками считаются фотографии, где объект в движении. 
 Статичные снимки – для особых случаев (если есть особая задумка). 
Верстка иллюстраций – два метода:
 комплексный (групповой) – когда множество иллюстраций связаны одним сюжетом. Снимки образуют единый иллюстративный образ (единый иллюстративный блок в центре или вверху).
 Раздельный метод верстки – каждая фотография представляет самостоятельный материал. 
Квадратных форм фотографий сегодня стремятся избегать. Обычно форма прямоугольника. Фотографии часто помещают внутрь текста – из снимка получается вырезанная по контуру картинка-наклейка.
Необходимо также сказать о направлении фотографий – лучше, чтобы снимок «смотрел» внутрь полосы. 
3.Графика – привлекательный элемент издания. Но это не элемент декора. К графическим иллюстрациям относят:
 Рисунки (карикатуры)
 Информационная графика (карты, таблицы, диаграммы) – также этот компонент называется инфографика.
Работа над выпуском своей газеты.

Тема№13
Итоговое занятие
Ход занятий: Обобщение пройденного материала. Задание на выбор: заметка, репортаж, статья. Анкетирование «Нужна ли детская газета?» (Приложение 7) Игра «Звездный час» (Приложение 5)

Методическое обеспечение программы
3-й год обучения.

Тема №1.
Оформление заголовка газеты (виды, функции, правила)
Ход занятий: Заголовок – это предельно сжатое и меткое выражение сути, главной идеи  материала.  Заголовки  помогают  читателю  разобраться  в многочисленных  текстах,  дают  возможность судить о наиболее важных и значительных  из  них,  быстро  выбирать  те,  которые  интересны  (от половины до двух третий читателей  выбирают материал  по заголовку). Заголовок является одним из важных элементов оформления газеты. Удачно  расположить  заголовок  можно  лишь  тогда,  когда  он  не  только хорошо  отредактирован,  но  и  разбит  на  логически  завершенные  по смыслу  части.  Главные  требования,  которые  предъявляются  к  заголовку, следующие: 1) он  должен  быть  ясным  и  кратким,  побуждать читателя; прочесть материал:  заметку,  статью, очерк;   2) он должен отражать самое главное в заметке; 3) в  нем  не  должно  быть  штампов  и двусмысленностей; 4) следует  избегать повторений;   5) рекомендуется  включать  в  заголовок  глагол,  лучше всего  выражающий  действие,  например:  «Школа благоустраивается»; 6) в  нем  нельзя  допускать  сокращенные  обозначения (культмеропрнятие   и т. д.). По  сути,  заголовки  делятся  на  следующие  виды: собственно заголовок, подзаголовок, рубрика,  шапка. 
Формат  и  характер  оформления  заголовков подборок,  статей  определяется  их  содержанием  и величиной.  Так,  к  небольшой  статье  не следует делать громоздкого  заголовка.  Маловыразительным  и незаметным  будет и слишком мелкий заголовок. 
 Чтобы  правильно  разместить  заголовок  в  газете,  разметить  текст,  с  обеих  сторон  оставить чистые  поля  одинаковой  ширины,  наметить  место  для  аппликации, рисунка,  если они будут  включены в заголовок. Заголовки должны быть выполнены просто, четко и со вкусом. Чаще  всего  здесь  используются  шрифты  из  группы  гротесковых, латинских,  курсивных.  Применяют  и  так  называемые  оригинальные шрифты,  то  есть  созданные  творческой  фантазией  художника  на определенную  тему,  а также объемные (теневые) шрифты. Заголовки,  выполненные  оригинальным  шрифтом,  часто  помогают лучше  раскрыть  содержание  заметки.  Так,  в  очертании  шрифта  могут быть  отражены  национальный  колорит  материала  заметки,  эпоха,  тема, особенности жанра и др. Выполняя  заголовок  объемным  шрифтом,  следует  использовать краски,  близкие  по  цвету,  но  различающиеся  по  тону  (темно-красный  и светло-красный,  темно-коричневый  и  светло-коричневый  и  др.).  Надо следить,  кроме  того,  за  правильным  расположением  световых  и  теневых частей.  Можно  добиться  впечатления  объемности  буквы  и  следующим 
Вариант оформления подзаголовка образом:  буквы  написать  темной  краской,  а  затем  белилами  провести  на них  тонкие  разделительные  линии.  Для  заголовка  надо  стараться подбирать  красивые  сочетания  цветов,  так,  чтобы  он  был  ярким,  но  не кричащим. Выразительный,  краткий  и  хорошо,  с  любовью  и  мастерством оформленный  заголовок  всегда  привлекает  внимание  читателя  к подборке, заметке. Двухстрочный  заголовок,  к  примеру,  с  более  длинной:  верхней строкой  считается  красивее,  чем  заголовок  в  виде  пирамиды.  Однако нельзя  делить  заголовки  механически,  в  угоду  правилу,  если  содержание заголовка подсказывает  иное смысловое деление. Нужно  уметь  отличать  заголовок  от  «шапки»,  а  подзаголовок  от рубрики.  «Шапка»  —  это  заголовок,  объединяющий:  несколько материалов на  одну  какую-либо  тему.  Шапка  обычно  используется  в дни больших  торжеств,  помещается  обычно  выше  названия  газеты  и  всего текстового  материала,  подчеркивая  важность  события.  Однако  это  не означает,  что  все  материалы  газеты  должны  быть  на  одну  тему.  Шапки украшают  газету,  но  ими  не  стоит  злоупотреблять,  нельзя  повторять шапку  в нескольких  номерах. Условно  «шапки»  можно  разделить  на  приветственные,  призывные, обобщающие  и информационные. 
Подзаголовок  по  отношению к заголовку играет подчиненную роль. Он  уточняет,  конкретизирует  содержание  материала.  Подзаголовки  в тексте  оживляют  газетную  полосу.  Рубрика    может  быть  расположена  над заголовком. Особое  внимание  нужно  обратить  на  приемы  технического оформления  заголовка,  которое  зависит  прежде  всего  от  политического значения  материала,  от  места  этого  материала  на  газетной  полосе (количества  колонок,  которые  он  займет).  Смысл заголовка подсказывает выбор шрифта и деление длинного заголовка на строки. В  зависимости  от  значимости  статьи  или  заметки  шрифты заголовков  могут  быть  различными.  Заголовки  статей,  близких  по  теме, следует  оформлять  однотипным  шрифтом.  Например,  заголовки передовой статьи уместно  набирать однотипными шрифтами. Если  газетная  полоса  состоит  из  различных  по  содержанию материалов,  то  шрифты  для  заголовков используются  по  принципу контраста.  Рядом  с  насыщенным  черным  ставят  светлый  шрифт,  причем другого начертания. Размер  и  характер  каждого  заголовка  зависят  от  того,  насколько необходимо  выделить  сам  текст,  от  места  расположения  материала,  его величины,  формата  полосы  и  количества  колонок,  на  которые  будет разверстан  заголовок. К  небольшой  статье  не  следует  делать  громоздкого  заголовка. Маловыразительным  и незаметным  будет и слишком мелкий заголовок. Заголовки должны быть выполнены просто, четко и со вкусом. Заголовки,  выполненные  оригинальным  шрифтом,  часто  помогают лучше  раскрыть  содержание  заметки.  Так,  в  очертании  шрифта  могут быть  отражены  национальный  колорит  материала  заметки,  эпоха,  тема, особенности жанра и др. К  материалу  вверху  полосы  нужен  более  крупный  заголовок,  чем внизу (кроме подвала, врезки или другого значительного материала). На  выбор  размера  влияет  также  выразительная  сила  шрифта. Жирный  шрифт  меньшего  размера  будет  виднее,  чем  шрифт  более крупный,  но светлый. В  большинстве  газет  прописной  (заглавными  буквами)  шрифт заголовков  преобладает  над  строчным.  В  мелких  по  высоте  заголовках применяется  почти исключительно  прописной шрифт. Однако  одних  прописных  букв  недостаточно.  Важно  правильно разместить  заголовок.  Если  набрать  заголовок  на  весь  формат  полосы,  то  он  будет  плохо виден. Два заголовка на одном уровне сольются. Если  увеличить  пробелы  (но не  слишком  сильно),  то  заголовок окажется выделен сильнее. Одноколоночные  заголовки верстают  в  несколько  строк  и набирают  менее  крупным шрифтом. Многострочные  заголовки  выглядят  некрасиво,  если  строки  разной длины. Разбивать  слова  заголовка  по  строчкам  нужно  так,  чтобы  в  каждом из  них  ощущался  какой-то  смысловой  акцент,  чтобы  он  не  нарушался переносом.  Предлоги,  союзы  и  прилагательные  располагаются  на  одной строке со словом, к которому относятся. Высота  межстрочного  пробела  для  прописного  шрифта  может  быть не  меньше  высоты  буквы.  В  тексте  с  использованием  прописных  и строчных букв пробел должен быть не менее высоты строчной буквы или равен высоте прописной. Заголовок  может  закрывать  1,  2,  3  колонки  при  5-колоночной верстке.  Заголовок  на  5,  6  колонок  режет  полосу  по горизонтали, он как правило,  растянут  и  чрезмерно  разбит.  Привлекательнее  заголовки, которые «накрывают» более половины колонок текста. 
Применение вышеизложенного материала на практике.

Тема №2.
Выделения в тексте
       Ход занятий: Приемы выделения материала на полосе 
Для  того  чтобы  выделить  материал  на  полосе,  есть  несколько способов. 
1. Композиционный. 
Установлено,  что  читатель  газеты  просматривает  материалы  по диагонали.  Поэтому  больше  внимания  будет  уделено  тем  текстам  и иллюстрациям  первой  и  четвертой  полос,  которые  расположены  в  левом верхнем  углу,  в  центре  и  правом  верхнем  углу  полосы.  Наименее выигрышное положение – левый нижний угол полосы. С  третьей  полосой  начинают  знакомиться  с  верхнего  правого  угла, затем  внимание  переносится  в  центр,  а  после  в  верхний  левый  угол.  От третьей  полосы  переходят  к  центру,  а  затем  к  материалам, расположенным  в  верхнем  левом  и  нижнем  правом углах второй полосы. Как  наиболее  важные,  пожалуй,  все  же  будут  восприниматься материалов,  расположенные  в центре. Итак,  три  основных  композиционных  приема  выделения  наиболее значимых материалов: 
1) «на открытие» (в верхний  левый угол) 
2) «на отлет» (верхний  правый) 
3) «на центр». 
 2. Шрифтовой  способ  заключается  в  наборе  текста  шрифтом, отличающимся  по  рисунку,  начертанию,  размеру  от  основного шрифта газеты. 
 3. Форматный.  Текст  или  его  части  верстается  в  колонки,  которые 
уже или шире стандартных. 
 4. Графический  способ  –  это  подчеркивание,  выделение  в  рамку, использование  других элементов оформления. При  использовании  этого  способа  необходима  большая строгость и гибкость, ведь полоса должна быть красива  и выдержана  в одном стиле. 
 5. Следующий  способ  выделения  материалов  –  с  помощью заголовка,  набранного  крупным  насыщенным  шрифтом, подчеркнутого  линейкой  или  двумя,  необычно  заверстанного  в текст. 
6. Комбинированным  называется  способ,  при  котором  текст набирается  в сочетании: -  другого шрифта и формата; 
-  шрифта и линеек; 
-  формата, шрифта и линеек и т.д. 
Приемы оформления отдельных материалов и тематических блоков на полосе
 Окно – материал, поставленный в верхний левый или правый угол и заверстанный  на  1-2  (не  больше)  неполных  колонки.  Его  выделяют линейками  и шрифтом, отличным от шрифта полосы. Нужно  обратить  внимание  на  высоту  колонки.  Окно  должно смотреться,  поэтому  его  нижняя  граница  должна  лежать    примерно  на линии оптической середины полосы или не ниже, чем на 3|4 высоты всей полосы.  
Подвалом  называют  материал,  поставленный  в  самом  низу  полосы и  разверстанный  на  такое  число  колонок,  которые  занимают  более половины  ширины  газеты.  Если  занят  весь  низ  полосы  –  «подвал» полный, не весь – неполный. От других материалов  подвал отделяется четкой линейкой. Высота подвала – не более 1|3 и не менее 1|4 полосы. При  верстке  «подвала»  нужно  особое  внимание  уделить размещению  заголовка. Лучший формат для «подвальных» иллюстраций  – 1 колонка. 
Чердак  –  материал,  занимающий  верхнюю  часть  полосы.  Его ширина не менее 4 колонок, а высота до 1|4 высоты полосы. При  невысоком  «чердаке»  заголовок  верстается  слева  рядом  с текстом. Высокий  чердак  лучше  верстать  не  на  всю  полосу,  а  1  колонку оставить свободной. 
Свеча  –  материал в 1 колонку на всю высоту полосы. Может также «подпирать»  «чердак»,  тогда  она  не  кажется  такой  высокой,  а  «чердак» выглядит большим. 
На распашку – крупный  материал  на центре смежных  полос. Заголовок лучше  верстать на обеих полосах. 
Подборка  –  несколько материалов, объединенных по определенным признакам.  Выделяют  подборки  тематические  (спорт,  политика, литература  и  т.д.),  оперативные  (о  последних  событиях),  сборные (объединенные  по  времени,  авторству,  цели,  географическому  признаку) и др. На  полосе  не  должно  быть  более  2-х  подборок  и  не  более  трех  в номере. 
В практической части занятий воспитанники выполняют графически правильное оформление газетной полосы.

Тема№3.
Иллюстрации в газете
          Ход занятий:                           
Иллюстрации в газете
 Слово  «иллюстрация»  в  переводе  с  латинского  означает «изображение»,  «пояснение».  Иллюстрация  –  это  изобразительный материал  в  газете:  фотография  или  рисунок,  шрифтовая  надпись  или чертеж  –  одним  словом,  все,  что  выполняется  фотографом  или художником. Иллюстрации  в  газете  играют  важную  роль.  Они  могут  быть событийно-информационными,  документальными,  познавательными, сатирическими,  юмористическими. Иллюстрации  должны  отвечать  таким  требованиям,  как: документальность  и  неопровержимость,  правдивость  и  точность, актуальность  (то,  что  интересно  сегодня,  может  быть  не  нужно  завтра), выразительность,  понятность  и  доступность  (иллюстрации  должны  быть такими, чтобы не требовалось отдельных пояснений и не нужны были бы специальные  усилия,  чтобы  разобраться в изображении). Низкое качество иллюстраций,  сложность  образа  снижает  эффективность  воздействия. 
 Следует  избегать  перегруженности  деталями,  уводящими  от  основной темы. Но  часто  в  школьной  газете  снимки  мизерны,  на  них  ничего  не разглядеть. В  отношении  иллюстрирования  следует  придерживаться  здравого правила:  лучше  никакой  фотографии,  чем  плохая  (равно как и чрезмерно маленькая).  Лучше  рисунок,  исполненный  рукой  школьного  товарища, чем  сканированный  из  другого  издания,  или  персонаж  из  электронного банка  изображений.  Первое  будет  более  уместно  в  силу  своего рукотворного происхождения  и известного авторства. Число  иллюстраций  и  их  размер  зависят  от  возможностей  вашего издания.  Важно  помнить:  без  иллюстраций  школьное  издание представить  нельзя,  но  и  перебарщивать не стоит, важны рациональность и целесообразность  (здравый смысл). Авторы пособия «Press-класс» в помощь редактору школьной газеты считают: «Пожалуй, можно отжалеть на иллюстрации треть всей площади издания. Больше – получится  комикс, меньше – газета будет серой». Характер  иллюстраций  должен  определяться  авторским  замыслом  и технологией изготовления и тиражирования  вашего издания. Снимок,  поступающий  в  газету  должен  иметь  подпись.  Некоторые фотокорреспонденты  вместо  обстоятельной  подписи  сообщают  (на обороте  снимка) только отрывочные сведения, поэтому часто приходится «добывать» дополнительные факты и выяснять, какое событие послужило темой  для  иллюстрации.  Необходимо  требовать  от  фотокорреспондента следующие  данные:  1)  дату  фотосъемки;  2)  место  действия,  название объекта;  3)  точное  перечисление  фамилий  и  имен  (или  инициалов), служебное  или  общественное  положение  заснятых  людей;  4)  другие сведения,  дополняющие  и  разъясняющие  содержание  снимка;  5) источники,  из  которых  получена  информация  о  помещенных  в  текстовке фамилиях, цифрах,  фактах, 6) адрес автора снимка (если он не в штате).  
Виды иллюстраций в газете
Репортажный  снимок.  Тематика  таких  снимков  разнообразна. Они  могут  освещать  новое  интересное  событие,  так  и  обычную повседневную  жизнь.    Различают  два  вида  репортажной  съемки: выборочную  (фотограф  фиксирует  обстоятельства,  которых  не  может 
 изменить)  и  организованную  (автор  самостоятельно  строит  композицию снимка). Репортажный  рисунок.  Он  дает  возможность  выписать  детали, отразить динамику  сюжета. Отличается простотой и лаконичностью. Портрет.  В  газете  и  журнале  могут  быть  разные  портреты: индивидуальные  (изображение  конкретного  человека),  обобщенные (изображение  не  конкретного  человека,  а  типажа,  характера,  героя времени),  групповые  (см.фото).  
Пейзаж.  Виды  пейзажей:  природный,  сельскохозяйственный, городской, индустриальный. Этюд,  фотоэтюд.  Это  набросок,  эскиз,  который  может  служить частью какого-то целого. В газете это законченное произведение, которое отличает интересная  композиция, лиричность, обобщенность образа. 
Натюрморт.  В  газете  чаще  всего  встречается  как  дополнение  к информации  и  специальным  материалам  рекламного  характера, сообщениям о стендах на выставках. 
Интерьер  и  экстерьер.  В  переводе  с  ланыни  «внутренний  вид»  и «внешний  вид».  Дополнение  к  информации  об  открытии  новых  или  о 
других  интересных  объектах.  Главное  –  показ  объекта  и  его  деталей. Имеет познавательное  значение. 
Иллюстрированный  очерк.  Серия  снимков, объединенных общей темой,  текстом  и  заголовком.  Тематика  иллюстрированных  очерков разнообразна:  рассказ  о жизни человека, о путешествиях  и т.д. Важно  продумать  последовательность  в  развитии  темы,  подобрать сюжеты  снимков,  установить  их  чередование.  Плохо,  если  снимки  без ущерба  смыслу  можно поменять местами. Большое значение в иллюстрированном  очерке имеет текст. Карикатура  –  сатирическое  или  юмористическое  изображение, дающее  критическую  оценку каким-либо  отрицательным явлениям  жизни  или  лицам  и событиям. К  карикатурам предъявляются  следующие требования:  оперативность  и актуальность  (т.е. своевременность, злободневность  и  острота  темы),  глубина  содержания,  лаконизм  и простота  рисунка,  отсутствие второстепенных  деталей. Художник-карикатурист  должен  обладать  чувством  меры  и  тата, определенным  знанием жизни. Карикатуры  могут  сопровождаться  остроумными  заголовками  и текстовками. 
Дружеский  шарж - портрет, выполненный  с юмором и иронией. 
Монтаж.  К  монтажу  прибегают  при  организации  плаката  или фотоочерка, для создания тематического фотоокна. Монтаж  –  это  соединение  на  одной  изобразительной  плоскости нескольких  фотографий  и  рисунков,  связанных  определенным  сюжетом. Важно, чтобы все элементы составляли единое целое. Орнамент  и  виньетка.  Обрамляют  всю  страницу  целиком  или только  отдельный  материал.  Орнаменты  отражают  местный  колорит, воспроизводят мотивы народного творчества. 
Инициал  (заглавная  буква)  значительно  большего  размера,  чем шрифт  текста,  иногда  оформлен  рисунком.  Оживляет  и  украшает полосу. Им иногда заменяют подзаголовок. 
Диаграмма.  Диаграммы  бывают  линейные,  столбиковые (ленточные)  секторные.  Строятся  на  сравнении  определенных  величин. Правильно  построенные  диаграммы  имеют  большую  выразительность  и используются  как иллюстрации  и самостоятельные  материалы. 
Перерисовка.  Рисунок,  сделанный  с  фотографии  или  другого оригинала.  От  фотографии  отличается  более  высокой  четкостью  и доходчивостью,  поскольку  лишние  детали  убираются,  а  существенные прорисовываются  четче.  К  перерисовке  чаще  прибегают,  когда фотографии невысокого качества. 
Заставка – рисунок, располагаемый в конце отдельного текста или рубрики,  связанный  с  его  темой  и  перекликающийся  с  заголовком. Обычно  заставки  небольшие  по  высоте,  а  ширина  зависит  от  ширины материала  над  ней.  Заставки  помещаются  без  подписей,  поэтому  рисунок должен быть простым и понятным. 
В практической части воспитанники оформляют свои рубрики иллюстрациями.

Тема№4
Способы объединения материалов в газете
Ход занятий: Теория и практика. Самостоятельная подготовка к обсуждению материалов, отражающих проблемы молодёжи и детей. Написание статьи освещающей успехи  воспитанников на районных и областных конкурсах. Определение рубрик. Подбор материала. Подбор фотографий, иллюстративного материала. Оформление рубрик, выбор цветового решения газеты. Вёрстка газеты.  

Тема№5
Технологическая схема производства  газеты
Ход занятий: Теория. 
Особенности технологических стадий производства печатной продукции.
 Весь процесс производства полиграфической продукции можно разделить на допечатный, печатный и отделочный.
 К допечатному относится набор текста в компьютере, передача его через локально-вычислительную сеть редактору, от него к корректору, от корректора - к верстальщику и к главному редактору, затем - вывод на печатное устройство и получение фотоформы. После этого начинается печатный процесс.
 Полученная форма монтируется, и получается печатная форма (на форме через воздействие ультрафиолетового луча проявляются участки текста, закрепляются и промываются. Полученную форму закрепляют в цилиндре и начинают печатать тираж).
 Следующий этап - отделочный. Его шаги зависят от типа издания. Если это газета, то она... Если это книга... Если это журнал -то он фальцуется и брошюруется. 
Основные полиграфические процессы.
Допечатный процесс: Ввод текста в комп, сканирование, Вёрстка.
Формный процесс: Изготовление фотоформы (относится к допечатному процессу).
Печатный процесс: фотоформы кладут на чувствительную пластину. Ультрафиолетовый свет проходит через пластину и засвечивает её. Проявка. Печатная форма нанизывается на цилиндр печатной машины.
 Печатный процесс - это процесс многократного получения одинаковых оттисков за счёт переноса краски с формы на бумагу.
 Технологический процесс печатания складывается из двух основных операций: нанесение на форму слоя краски определённой толщины и перенос краски с печатающих элементов на бумагу под давлением.
Отделочный процесс: к нему относится дополнительная обработка оттиска после печати, а также придание оттискам определённой формы и размера, пригодных для использования.
 Газета после печати складывается в один или два сгиба. В процессе изготовления брошюры и журналы проходят комплекс операций: брошюровочные, переплёт.
 Изобразительная продукция (карты, открытки) относятся к листовой продукции, которая после печати подвергается дополнительной обработке поверхности, что увеличивает механическую прочность оттиска.
Процесс впуска газеты (технологическая схема) в современных условиях.
Допечатный процесс 
 Конструирование газеты и предпечатная подготовка предполагает сочетание трех принципов: 1) удобства (чтения —для читателей, создания и оформления —для журналистов, полиграфического исполнения —для полиграфистов);
 2) экономичности (экономии времени и средств для читателей, журналистов и полиграфистов); 3) красоты (сложившихся пропор­ций между частями целого, вызывающих у людей удовлетворение, а не раздражение). Шрифты, иллюстрации, особенности офор­мления — все это определяет графику газетного дизайна. Производство газеты проходит через такие технологические стадии, как а) набор текста и подготовка иллюстративного материала; б) верстка — процесс формирования, монтаж газетных полос с исполь­зованием текста и иллюстраций; в) печать.

 В допечатном отделении или на предприятии происходит интеграция каналов текстовой, иллюстративной и рекламной ин­формации, а специальное оборудование позволяет полностью автоматизировать верстку целых полос и быстро выводить их на бумагу или на фотоформу.

Подготовка текста

 Производство издания начинается с его основы — текста. Набирать его на компьютере несложно. Прежде, при горячем способе набора и фотонаборе, надо было сразу же установить формат набора, шрифт и его размер, а перемены в оформлении текста вели к тому, что его необходимо было полностью перебирать. Ныне же, с компьютерным набором, проблемы эти исчезли. Облегчились и авторская вычитка, и корректура — сверка набранного распечатанного текста с оригиналом. А чтобы быть уверенным в грамотности набора, следует включить программу проверки орфографии. Для этого в клавиатуре работающего компьютера достаточно нажать клавишу F7 или ударить курсором мыши на надпись «сервис».

 Графически текст представлен на полосе с помощью шрифта. Прежде всего, мы выбираем гарнитуру — комплект шрифтов, одинаковых по рисунку, но разных по начертаниям и Чтобы газетный текст на полосе был удобочитаем, следует применять не больше двух гарнитур, а основной шрифт должен иметь прямое, светлое, нормальное начертание. Текст в газете распределяется по колонкам, оптимальный формат (ширина) каждой из которых равен двум квадратам 24 пунктам или двум квадратам 36 пунктам (45-50 мм). 

 Раскрыв газету, читатель прежде всего обращает внимание на фотографии. Фотоиллюстрации с их наглядностью, образностью, документальностью могут играть роль зрительно го центра полосы, ориентируют читателя в отношении темы публикации, являются средством художественного оформления газеты. То же можно сказать и о рисунках, к которым относятся рисованный персонаж, шарж, карикатура. И об информационной графике (таблицы, схемы, карты, чертежи, диаграммы). Применяются различные варианты компоновки на газетной полосе нескольких фотографий: распределение по всему тексту публикации, под углом, наложение иллюстраций друг на друга, наложение заголовка или текста на фотографию, вмонти-рование снимка непосредственно в текст.

Макет и верстка

 Чтобы газетная полоса смотрелась как единое целое, необходимо разработать макет — графический план верстки. Этот план наглядно показывает, как распределились на полосах текстовые и иллюстративные материалы, заголовочные комплексы, все детали их оформления На макете указываются линейки, маркеры, размер, насыщенность, наклон, плотность и гарнитура шрифта, выключка строк Зная количество знаков во всем тексте и в одной строке, площадь, которую займет заголовочный комплекс, можно добиться точности макетирования и избежать потом (при верстке) неприятных сюрпризов, когда образуются свободные места, белые пятна, или «хвост» материала, не вместившегося в запланированное на макете место

 Ускорить макетирование позволяет модульная сетка— система вертикальных и горизонтальных линий, своеобразный каркас, определяющий структуру полосы. Вертикальные линии определяют формат колонок и пробелы между ними, горизонтальные —единицы информации, место постоянных элементов на полосе. Выбор модуля зависит от формата страницы, стиля оформления, особенностей издания.

 Компьютер избавляет от необходимости вычерчивать на бумаге подробные графические макеты. Страницы-шаблоны с модульной сеткой и основными элементами оформления могут храниться в памяти компьютера как угодно долго и при необхо­димости использоваться.

 Составив план-макет, на полосе располагают (верстают) материалы. Верстка бывает прямой и ломаной, горизонтальной и вертикальной, симметричной и асимметричной. А иллюстрации можно использовать в форме не только прямоугольника, но и круга, овала, многоугольника. Правда, компьютерная техника позволяет и текстовые материалы (особенно для выделения частей публикации) разверстывать в виде пирамиды, треугольника, круга и т. д.А в ряде изданий для особо оперативной информации применяется «раздельная верстка», т. е. с места событий журналист передает уже сверстанный материал. Но это требует от журна­листа высокой технической квалификации: ему надо пользоваться модемом для передачи информации, часто использовать и настольно-издательские системы.

 Редактор лондонской газеты «Observer» Дэвид Рэндолл в своей книге «Универсальный журналист» останавливается на пятнадцати принципах верстки. В кратком виде они сводятся к следующему.

 1. Перед версткой полос прикинуть, какие статьи и фотографии на них разместить.

 2. Осознать все проблемы.

 3. Если у рекламных объявлений неудобный объем или форма, если они нарушают идеал дизайна, выяснить, можно ли их перенести в другое место.

 4. Определить объем и формат основного текста и фотографии.

 5. Сделать фотографию крупнее, не допускать, чтобы другие иллюстрации забивали ее.

 6. Снимки надо помещать посреди текста.

 7. Заголовок основной статьи должен быть на 40 процентов крупнее других заголовков полосы.

 8. Следует группировать сходные по содержанию небольшие материалы вместе.

 9. Нельзя, чтобы в нижней части полоса распалась на множество мелких заметок.

 10. Важно, чтобы между статьями, расположенными вертикально и горизонтально, было напряжение, контраст.

 11. Не следует располагать статьи с заголовками одинаковой ширины друг над другом.

 12. Не надо выстраивать заголовки в одну линию.

 13. Хорошо бы использовать графику, чтобы оживить подачу материала.

 14. Выделить все — значит не выделить ничего.

 15. Все время важно изучать другие газеты [5]. Верстка — это не только способ расположения материалов при творческом создании газетной полосы, но и чистотехнологический процесс, при котором из соответствующих элементов монтируются полосы заданного размера и, в соответствии с макетом размещается материал. Раньше версткой занимался типографский работник, сейчас — редакционный оператор верстки, если редакция имеет собственное компьютерное оборудование.

Печатный процесс

 Более пяти веков самым распространенным способом была высокая печать, но сейчас на смену ей пришли глубокая печать и офсет — самый распространенный вид плоской печати

 Экспедиционное оборудование — завершающая часть технологического комплекса по выпуску газеты. Оно работает в линию с печатной машиной и считает, формирует пачки, упаковывает их и маркирует. Для промежуточного хранения предварительно отпечатанных тетрадей (рекламных вкладок и приложений) используются накопители в форме сменных барабанов.


Виды печатных форм и способы печати. Области их использования.

 Печатная форма - носитель изображения, который представляет собой поверхность, на которой создаются печатающие и пробельные элементы. Каждому виду печатной формы соответствует свой вид печати: высокая, глубокая, плоская и трафаретная.

 Печатная форма при высокой печати - набор (форма, полученная в результате набора), клише (иллюстрационная печатная форма, которая бывает штриховой - с рисунков пером, чертежей, - и растровой - с фотографий, картин; получается травлением или гравированием металла), стереотип (копия печатной формы высокой печати; применяется в основном при печатании больших тиражей, имеет форму пластины или части цилиндра из типографического сплава меди и т.п., пластмасс, резины с рельефными печатными элементами).

 При плоской печати - форма на монометалле (алюминий, цинк), биметалле и триметалле (сталь, медь, хром).

 При литографии - печатной формой служит поверхность камня (известняка). Изображение на литографический камень наносят жирной литографической тушью или литографическим карандашом. Этот способ печати допускает широкое тиражирование. В 19 веке получила распространение в станковой и социально-критической журнальной графике. В 20 веке литография вытиснилась офсетом, но сохранила значение для выполнения художественных эстампов (отпечатков, оттисков).

 При офсетной печати краска с печатной формы передается на резиновую поверхность, а с нее переносится на бумагу (или другой материал). Это позволяет печатать тонкими слоями красок на шероховатых бумагах. Применяется для печатания всех типов изданий (в том числе многокрасочных).

 При фототипии - возникает возможность без растрового способа печати полутоновых иллюстраций с высокой точностью с помощью печатной формы - стеклянной или металлической пластины со светочувствительным слоем желатина, на который с негатива копируется воспроизводимое изображение.

 При глубокой печати - медные или хромированные цилиндры.
Практика.Компьютерный способ печати газеты. Использование возможностей компьютера: библиотека шрифтов, форматирование, программы, процесс сканирования. Работа на принтере.

Тема№6
Основы макетирования газеты
Ход занятий: Знакомство воспитанников с макетом издания газеты.
Верстка газеты, таким образом, предстает перед нами двухэтапным процессом, происходящим на разных уровнях формообра­зования—редакционном и типографском, причем результатом этого процесса является выполнение всех оформительских задач, а не только размещение материалов. Так, термин «верстка газеты» приобрел универсальное значение и в этом значении стал употребляться как синоним понятия «оформление газеты», а подчас и подменять его.

 Между тем у журналистов-оформителей есть свой термин, означающий редакционный этап верстки — «макетирование». Макет — это и есть тот графический план номера, которым руководствуются в типографии при составлении печатной формы. 

 Рассматривают следующие виды верстки:

 1).постоянная по вертикали и горизонтали,

 2).постоянная по вертикали и переменная по горизонтали,

 3).переменная по вертикали и постоянная по горизонтали,

 4).переменная по вертикали и по горизонтали. 

 Но общепринятые у нас виды верстки: вертикальная и горизонтальная, симметричная и асимметричная и т. д. в классификации А. Мейера не учитываются.

 О том или ином виде верстки можно говорить только установив ее определяющие композиционные критерии - особенности фор­мы материалов и их пространственное расположение на полосе. Конкретнее:

 1) конфигурация материалов,

 2) расположение материалов по вертикали и горизонтали,

 3) расположение материалов относительно центра полосы.

 Формат колонки, количество колонок на полосе и другие размерные характеристики утилизируются в процессе верстки в соот­ветствии с перечисленными критериями как заданные стандартные величины. 

 По конфигурации материалов верстка бывает прямой (материалы имеют четырехугольную форму, все колонки одинаковы по высоте), ломаной (преобладают материалы ступенчатой формы, колонки разновелики по высоте) и смешанной, когда есть материалы той и другой формы (обычно ломаных фигур в этом виде верстки меньше).

 По расположению материалов в вертикальном и горизонтальном направлениях верстка бывает вертикальной, горизонтальной, вертикальной с горизонтальными пересечениями и горизонтальной с вертикальными пересечениями. (В последних двух случаях можно говорить о перпендикулярной верстке, т. к. преимущество горизонталей над вертикалями и наоборот —вертикалей над горизонталями не всегда поддается учету.)

 По расположению материалов относительно центра полосы (центром у данном случае считается вертикальная или горизонтальная линия, делящая полосу на две равные части), верстка бывает симметричной и асимметричной.

 Симметричная верстка, если она не формальна, графически уравновешивая противоположные части полосы, уравнивает и их содержательную значимость. Асимметрия, благодаря своему динамизму, ярко подчеркивает главное на полосе.

 Прямая верстка спокойнее и проще ломаной и смешанной (не в исполнении, а в восприятии). Поэтому большинство наших газет после непродолжительного увлечения ломаной версткой снова стали строиться по методу прямой верстки. Она в большей мере отвечает сдержанному, строгому характеру наших газет, хотя и искусно выполненная ломаная или смешанная верстка не нарушает этой строгости, открывая в то же время возможность для более свободного и динамичного расположения материалов.
Практика. Макетирование на компьютере. Составление графического макета  изданий разными приемами макетирования.


Тема№7
Верстка газеты
          Ход занятий: Композиция и верстка газетной полосы  
Правильное  оформление  –  это  систематический  и  привычный  для читателя  подбор,  расположение  материалов  по  знакомым  отделам  без изменений  сложности  и  пестроты,  выделение  и  умеренное подчеркивание сути  текста  при  помощи  заголовков  и  подзаголовков,  его  графического оформления. Если  не  вдаваться  в  содержание материалов, а рассматривать их как некие  изображения,  то  все  они  предстанут  как  комплекс  графических элементов:  прямоугольников  (чаще всего серых) и картинок, разделенных между  собой  линиями  и  пробелами,  поэтому  при  подборе  материалов важно помнить об их композиции. Композиция  –  это  правильное  соединение  отдельных  элементов  в единое  целое,  основная  структура  изображения,  которая  связывает  все вместе.  Хорошо,  продуманно  скомпонованная  полоса  газеты  выглядит эффектно  и  привлекательно.  Она  удовлетворяет  нашу  потребность  в форме,  пропорции,  гармонии,  а  кроме  того  (и  это  самое  главное), облегчает восприятие текста, сосредотачивает  наше внимание  на главном. При  размещении  материалов на полосе нужно помнить об основных законах композиции: 1. Закон  пропорции.  По  закону  пропорции  четыре  колонки «притягивают»  одну  и  «удерживают»  две.  Две  и  три  колонки смотрятся самостоятельно. 2. Закон зрительной  иллюзии; 3. Закон равновесия; 4. Закон  гармонии  (связь,  стройность,  равномерность,  равновесие частей в целом). Выделяют, кроме того, и такие законы композиции, как: -  закон  цельности  (невозможность  воспринять  изображение  как сумму  нескольких  самостоятельных  частей,  что  достигается  через наличие  общей  оформительской  идеи;  связь  и взаимосогласованность  всех  элементов,  неповторимость  каждого фрагмента композиции); -  закон  контрастов  (нацеленность  на  выразительность, привлечение  внимания). 
 Перед  версткой  полосы  следует  задаться  вопросом:  какую  роль сыграет каждый материал в ее структуре, каким должно быть его внешнее и внутреннее  оформление. Газетные  материалы  размещаются  так,  чтобы  каждая  полоса  была завершенной,  интересной,  содержательной,  привлекательной  по композиции и другим деталям оформления. Установлено,  что  читатели  просматривают  4-х  полосную  газету  в такой последовательности:  I, IV, III  и в конце II -я. Первая  полоса  –  визитная  карточка  всего  номера.  На  ней располагается  информация  важная,  интересная  всем.  На  первой  полосе дается анонс материалов,  опубликованных  на следующих  полосах. Четвертая  полоса  призвана  не  дать  угаснуть  интересу  читателя, после  ее  прочтения  он  должен  полюбопытствовать:  а  что  редакция предлагает  еще?  На  четвертой  полосе  располагают  разнообразную познавательную  и развлекательную  информацию,  объявления и рекламу. Ш  полоса  –  место  для  серьезного  разговора.  Она  может  быть тематической,  содержать  аналитические,  проблемные  материалы  на морально-этические,  общественно значимые темы. Поскольку  с  содержанием  второй  полосы  знакомятся  обычно  в последнюю  очередь,  здесь  должны  быть  такие материалы, которые легко воспринимаются,  например,  о  литературе  и  искусстве,  очерки  и зарисовки. Такое  расположение  материалов  в  газете  не  является  строго обязательным.  В  зависимости  от  целей  и  задач  номера  его  структура может  быть  разной.  Важно,  скомпоновать  материалы  так,  чтобы внимание  читателя,  интерес  к  информации  не  угасли  до  последней строчки, чтобы читатель ознакомился со всем содержанием  газеты.   Первые  полосы  в  газете  (обложки  –  в  журнале  и  альманахе) являются  лицом  издания,  и  их  оформлению  всегда  уделяется  большое внимание.  На  первой  странице  каждый  элемент  приобретает  особое звучание  и,  как  правило,  здесь  действуют  свои  правила  подачи заголовков, иллюстраций,  рубрик. В  силу  своего  местоположения  графика  первых  страниц  имеет отчетливо  имиджевый  характер, в том смысле, что здесь не должно быть ничего  лишнего,  случайного,  не  завершенного,  непродуманного,  ибо  это лицо. Первая  полоса  должна  иметь  яркое  зрительное  пятно,  способное привлечь  читателя,  не  должно  быть  много  мелких  фотографий, некрупных  заголовков. Лишнее,  не  оправданное  с  точки  зрения  красоты  и  пользы  (это азбука  дизайна)  губительно  для  печатного  издания.  Искусству  ближе некий  аскетизм,  строгость,  простота,  которые  сродни  изяществу, выразительности. Ответственный  и  трудоемкий  этап  работы  над  газетой  –  верстка. 
Верстка  –  система  расположения  на  газетной  полосе  материалов  в  той или иной геометрической  форме – композиционная  структура  полосы. Верстка предполагает: 
-  разбивку  материалов  на колонки определенной  высоты; 
-  выделение  материалов  при помощи рамок, линеек,  шрифта; 
-  постановку  заголовков и иллюстраций. 
При  верстке  материалов  необходимо  добиваться  минимальных сокращений  текстов,  не допускать разбивки текстов (на разные страницы) необходимо, чтобы материал смотрелся сам по себе четко, но не подавляя и не затеняя соседний. 
Главные  приемы  верстки:  вертикальная,  горизонтальная, одноколонная,  ломаная,  симметричная.  Нужно  расположить  материалы на  полосе  так,  чтобы  они  смотрелись  красиво,  но  при  этом  уместились целиком,  с  иллюстрациями,  заголовками,  рубриками,  подзаголовками, подписями и текстовками  к снимкам. Важно,  чтобы  читатель  в  процессе  восприятия  наглядно представлял, что части полосы взаимно дополняют друг друга и тяготеют друг к другу. 

Тема№8
Редактирование газеты
Ход занятий: Групповая работа. Выбор основных рубрик, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. Помощь друг другу, выработка умения работать дружно в коллективе, уважая инициативу, и творчество друг друга, умение приходить в решении вопросов к консенсусу. Работа каждого воспитанника над своими обязанностями.

Тема№9
Составление бизнес-плана газеты
Ход занятий: Бюджет и бизнес-план СМИ.
Редакция СМИ как субъект экономической деятельности. Формы собственности СМИ. Цели и задачи медиабизнеса. Основные экономические категории финансово-экономической деятельности редакции. Структура бюджета и баланса. Расходная и доходная части. Общередакционные и издательские расходы. Фонд оплаты труда и другие статьи общередакционных и издательских расходов. Налоги. Доходы редакции Ценовая и тиражная политика. Особенности бюджета теле и радиокампании. Цели и задачи создания бизнес-плана. Его характеристики. Типы бизнес-планов. Структура бизнес-плана на основе методических разработок В.Л. Иваницкого и В.И. Киверина. Особенности бизнес-плана теле и радиокомпаний. 
Бизнес-план – программа действий, направленная на обеспечение устойчивого, прибыльного функционирования предприятия. Цель бизнес-плана – предельная оптимизация будущих экономико-маркетинговых мероприятий для получения наибольшей прибыли (наименьшего дефицита). Характеристики бизнес-плана: 1) динамичность (все параметры берутся в динамике); 2) вариативность (создание вариантов прогнозируемой ситуации на рынке).
     Типы бизнес-планов: 1) БП компании – документ, разрабатываемый перед началом финансового года и определяющий программу развития компании на год; 2) БП структурного подразделения компании; 3) БП – заявка на кредит; 4) БП инвестиционного проекта – документ, предполагающий внешнее финансирование ; 5) БП нового направления деятельности компании, выпуска нового продукта и т.д.
     Структура бизнес-плана достаточно свободна, но все же строится по устоявшейся схеме, определяющей последовательность и содержание его тематических частей и разделов. На титульном листе указывают название СМИ (компании) и дату составления документа. Вслед за титульным листом плана следуют разделы: 1. Резюме (сжатое изложение содержания проекта). 2. Компания (реквизиты, контактные данные, цели, род деятельности, ассортимент товаров/услуг). 3. Анализ рынка (результаты маркетинговых исследований целевого рынка). 4. План производства (процесс производства, необходимые материалы и технические средства). 5. Менеджмент и организация (структура коллектива). 6. Долгосрочное развитие. 7. Финансовый план (бюджет редакции). 8. Логистика (система управления творческой, производственной и экономической деятельностью редакции). 
Практическое задание: составление бизнес-плана своей газеты.

Тема№10
Маркетинг газеты
Ход занятий:  Маркетинг в сфере СМИ.
Определение маркетинга. Концепция маркетинга по Филипу Котлеру. Основные элементы концепции маркетинга Медиамаркетинг. Рынки ресурсов. Информационный рынок. Исследование информационного рынка: поиск сегмента и ниши, позиционирование и инновации. Исследование рынка потребителей (покупателей). Анализ аудитории. Исследование конкурентов. Сравнительный типолого-маркетинговый анализ СМИ. Планирование и прогноз на информационном рынке. Маркетинговая кампания.
     Маркетинг – социальный и управленческий процесс, направленный на удовлетворение нужд и потребностей как индивидов, так и групп посредством создания, предложения и обмена товаром.
Человек может получить нужный ему товар 4 способами: обмен, насилие, натуральное производство, попрошайничество.
 Обмен – акт приобретения некоего желаемого товара взамен на нечто, предлагаемое другой стороне.
Человек, занимающийся маркетингом, фактически является продавцом. Он должен убедить людей купить именно эту газету и именно в ней разместить рекламу. Люди, работающие в газетном маркетинге, не должны забывать, что продают товар, хотя и не традиционный, но обладающий социальным, политическим и экономическим значением.

 Менеджеры по маркетингу должны:
 убедить людей, что новости и комментарии той или иной газеты важны, правдивы, в них есть изюминка, и газета стоит того, чтобы за нее отдали деньги. 

Газетный маркетинг должен предусматривать: 
• Пожелания читателей и рекламодателей.
 • Какую сумму готовы заплатить читатели и рекламодатели? 
• Выгодные отличия или преимущества от других газет. 
• Где и когда читатели хотят покупать газету или куда и когда им ее доставить? • Входит ли в схему продажи «раскрутки» товара клиента размещение рекламы в газете

Перед тем, как разработать план маркетинга газеты, необходимо выяснить следующие вопросы:
 1. Сильные стороны газеты.
 редакционные колонки (рейтинг газеты по сравнению с конкурентами, призы, награды, и т.д.)
 рубрики (политические комментарии, советы покинутым возлюбленным, кроссворды, спорт, финансы, культурная страничка: кино, театр, обзоры искусствоведов)
 новости ( надежные службы проводной связи, наличие региональных бюро новостей, возможность освещения новостей из труднодоступных точек)
 Интернет ( при покупке газеты вы получаете доступ к некоторым разделам в Интернете; имеете право пользоваться архивом). 
2. Слабые стороны газеты. (Какие были предприняты усилия, чтобы их исправить?) Большее внимание следует уделить слабым сторонам. o Содержание (Политическая ориентация, поверхностное освещение событий в сообществе, мало фотографий, слишком много международных новостей и т.д.) o Технический макет (цветная репродукция, определенное количество страниц и т.д.) o Издательско-редакторская политика (программа, политические предпочтения, большее внимание спортивным событиям, бизнесу; больший акцент на интеллектуальные события, чем на сенсационные) o Трудности с распространением (доставка не в срок, плохие погодные условия) 
3. Есть ли у вас преимущества в цене? 
4. Основные достоинства вашей газеты?
 • Новости, полученные по проводной связи (международные, финансовые новости и т.д.)
 • Ведущие рубрик (спортивной, финансовой, развлекательной, шахматной, «мостов», политических и общих новостей)
• Участие читателя (жалобы читателей, письма редактору, комментарии гостей газеты, комментарии по телефону, беседы по Интернету)
• Рекламные мероприятия (свободные вакансии, спортивные соревнования, которые спонсирует ваша газета, конкурсы и т.д.) 
5. Основные достоинства ваших конкурентов?
 6. Как вы оцениваете читателей вашей газеты?
• Привлекает ли контингент ваших читателей рекламодателей? (читатели с низкими доходами и плохим образованием обычно не привлекают рекламодателей. Им также не выгодна пожилая аудитория).
• Если контингент читателей не привлекателен для рекламодателей, что можно сделать, чтобы как-то его изменить?
• Больше ли тираж газеты и степень ее проникновения на рынок в тех районах, о которых получена более полная демографическая информация?
• Связано ли содержание вашей газеты с нуждами читателей? Откуда вам это известно?

Разработка стратегии маркетинга

 Успешный маркетинг зависит от выявления вполне достижимых целей. Их можно достичь благодаря маркетингу.
 1. Основные цели вашей газеты - по каждой категории должна быть поставлена определенная цель, которую нужно достичь через: 1 год, 2 года, 5 лет. Эти цели должны корректироваться, по крайней мере, ежегодно.
• Объем тиража (количество платных подписчиков)
• Доход от тиража
• Доход от рекламы
• Прибыль;
 2. Доля вашей газеты на общем рынке? (размещение рекламы и тираж)
• Тираж (сравнить с конкурентами):
• региональная ниша газеты и покупателей;
• Продажа рекламного места (сравнить с конкурентами);
• Доминирует ли ваша газета в одном из сегментов рынка?
3. Как идет продажа?
• Тираж растет, падает, остается на прежнем месте.
• Объем продажи рекламного места: растет, падает, остается прежним для рекламы розничной торговли, рубричной и специальной рекламы.
• Реклама и тираж должны оцениваться с точки зрения объема (количество проданных газет и сколько квадратных сантиметров страницы занято рекламой) и дохода (долларов от продажи).
4. На кого вы больше всего ориентируетесь?
• При планировании тиража:на глав семей, жен, детей, подростков и т.д
• При планировании рекламы:на руководство рекламного агентства, на клиентов рекламного агентства, сотрудников рекламного агентства, владельцев фирм, частных лиц (подписчиков)
5. Демографические характеристики читателей вашей газеты:
• Возраст
• Доход
• Пол
• Образование
• Род занятий
• Полит.принадлежность; 
6. Методы распространения \ продажи?(По сравнению с конкурентами)
Для планирования тиража: доставка на дом (разносят взрослые, дети, фирмы по распространению печатных изданий ), розничная продажа 

Цели маркетинга

 6 этапов для составления маркетингового плана газеты: 
1. Создать исчерпывающую базу данных. Вся информация о газете должна быть абсолютно понятной. Главное - полная информация о ред. материале, тираже и объеме продажи рекламного места, а также о прибыли.
2. Указать проблемы и возможности их разрешения. Изучив тенденции развития рынка, слабости стороны конкурента и сильные стороны газеты, у вас появятся огромные возможности устранить проблемы данной газеты.
3. Указать конкретные цели. 
4. Подготовить стратегический план. Стратегия - действия, направленные на достижение результатов. Стратегия должна включать все параметры газетного маркетинга: цену подписки, продажу отдельных изданий, рекламную раскрутку, размещение рекламы в газете, услуги покупателям, связь с общественностью, распространение, и т.д.
 5. Необходимо иметь жесткий бюджет. Нужно определять затраты на каждое маркетинговое исследование. В баланс необходимо включить статьи расходов с учетом нужд газеты и ожидаемой прибыли. 
6. Реально оценивайте результаты. Бюджетные показатели по разным пунктам в стратегическом плане ориентированы на улучшение сбыта и увеличение прибыли. Регулярные обзоры показателей демонстрируют ошибочность сделанных прогнозов. Новые проблемы и их разрешение несколько изменяют финансовую картину сбыта и получения прибыли. Но все становится ясно после обзора показателей.

Тема№11.
Распространение газет
Ход занятий: Как распространяется газета среди населения?
МЕТОДЫ И ПРИЕМЫ РАСПРОСТРАНЕНИЯ ГАЗЕТЫ

Практика распространения газетных изданий выработала несколько основных методов реализации их тиражей. Старейшим из них является розничная продажа номеров газеты. При небольших тиражах первых газет их быстро раскупали читатели – в книжных магазинах, а потом в газетных киосках, на лотках или у уличных продавцов-ручников. С ростом тиражей розница оставалась одним из важнейших методов реализации печатных периодических изданий. И в наше время она вышла на первый план в системе методов распространения газеты. Это объясняется многими ее достоинствами.

Розница весьма удобна и для читателей газет, и для редакций. У нее лишь один недостаток. Чтобы купить газету, читателю нужно выйти из дома и подойти к ближайшему газетному киоску или лотку, на почту или найти уличного продавца. Для пожилого или нездорового человека это не всегда удобно. Зато у розницы ряд достоинств, которых лишены другие методы распространения печатных изданий. Прежде всего, розница предоставляет читателю свободу выбора издания – в соответствии с его интересами и вкусами. Подойдя к газетному киоску и взглянув на витрину, он выберет ту газету, которая привлечет его внимание – своими публикациями или ярким дизайном. Он может оставаться все время верен «своей газете», которую читает десятки лет, или получает возможность заменить ее любым другим изданием. Немалое значение имеет и экономический фактор: читатель приобретает номер газеты за небольшую сумму, соизмеряя ее со своими финансовыми возможностями. Он может отказаться от ежедневного приобретения номеров ежедневной газеты и ограничиться покупкой последнего – пятничного или субботнего выпуска, чтобы ознакомиться с ним в выходной день. Для пенсионеров, инвалидов, студентов и представителей некоторых других социальных групп, обладающих ограниченными финансовыми возможностями, это имеет большое значение.

Но розничное приобретение газеты выгодно не только многим читателям, но и ее распространителям. Розница позволяет редакции свободно изменять тираж газеты – увеличивать его с возрастанием спроса на нее или уменьшать тираж с падением спроса на издание. Более того, редакционные менеджеры получают возможность при необходимости изменять цену газетного номера. Получив известие о возрастании спроса на номер газеты, в котором опубликована сенсационная новость, в редакции могут увеличить его цену, а затем, с уменьшением покупательского спроса, снизить ее. Розница позволяет редакционным распространителям свободно формировать сеть реализации тиража газеты, выбирая наиболее удобные для продажи издания торговые точки: киоски, лотки, магазины и т.п., договариваясь с дилерами – организаторами распространения в определенной части региона, обслуживаемого редакцией.

Вместе с тем розничная продажа газеты ставит перед редакционными менеджерами некоторые непростые проблемы, решение которых требует дополнительных средств и времени. Это связано, в частности, с необходимостью определения розничного тиража газеты. Приходится непрерывно следить за ним и изменять его в зависимости от условий его реализации. Специалисты знают, что розничный тираж изменяется в зависимости от времени распространения издания: зимой газету обычно покупают чаще, чем летом, когда многие городские ее читатели уезжают в отпуска, на дачи, а сельские жители активно включаются в сельскохозяйственные работы и ограничиваются получением информации по радио или телевидению. Да и в разные дни недели распространение розничного тиража газеты заметно различается: в понедельник и другие рабочие дни газету покупают активнее, чем в предвыходные. У распространителей постепенно вырабатывается временной ритм реализации розничного тиража газеты.

Большая часть газетных редакций сочетает несколько методов распространения своих изданий, прежде всего розницу и подписку. Однако некоторые газеты распространяются только в розницу.

Это, прежде всего новые издания: они еще неизвестны читателям и поэтому не могут рассчитывать на подписку. Лишь получив известность и некоторую популярность, проведя рекламную кампанию, сформировав свою целевую аудиторию, они обращаются к подписке. Только в розницу можно приобрести платные рекламные газеты – «Из рук в руки» и т.п., а также массовые развлекательные и бульварные издания. Большая часть тиража вечерних газет также реализуется в розницу, к подписчикам номер такой газеты, содержащий оперативную информацию, придет с опозданием – лишь на утро следующего дня. Наконец, только в розницу можно купить разовые газеты, выпускаемые в связи с какими-либо событиями: началом фестиваля, открытием выставки и т.п.

Практика розничного распространения газетных изданий выработала несколько устойчивых приемов реализации их тиражей. Это, прежде всего продажа газет в киосках. Сеть газетно-журнальных киосков охватывает ныне почти всю территорию страны. Значительная их часть все еще принадлежит Роспечати, отделения которой, став ныне акционерными агентствами, работают в каждом городе и районном центре. Однако с ней конкурируют множество частных фирм, занимающихся распространением периодики. Некоторые из них специализировались на розничной продаже печатных изданий, и владеют сотнями киосков. Газетный киоск постепенно формирует «команду» своих постоянных покупателей – из живущих в соседних домах и работников расположенных рядом организаций. Это его преимущество. Но оно же оборачивается и недостатком: киоск невозможно перенести на другую улицу. Этот недостаток исчезает при обращении к лотковой продаже печатных изданий. Лоток можно перенести в любое место, позволяющее организовать продажу газеты, – на соседний перекресток, где нет газетного киоска, в фойе кинотеатра или в вестибюль библиотеки... Он легок и удобен. Важно лишь обеспечить лоточника достаточным запасом экземпляров свежего выпуска газеты. Еще динамичнее распространение газеты с помощью ручников – частных продавцов периодики. Как и лоточники, они покупают газеты прямо в редакционной экспедиции – столько, сколько это позволяют их финансовые и физические возможности, но главное – спрос на их товар. Ручник предлагает газету прямо на улице, рекламируя ее содержание, или проходит по вагонам электрички, сообщая о сенсационных новостях.

Оптимален вариант сочетания всех форм и приемов розничной реализации тиража газеты – ее продажи в киосках, на лотках и ручниками. Однако их использование связано с необходимостью организации непрерывного учета результатов проводимой работы и оперативного изменения размеров розничного тиража – его увеличения или уменьшения в соответствии с результатами процесса продажи товара. Это требует поддержания постоянной связи с дилерами, участвующими в этом процессе, а то и непосредственно с киоскерами, сбора сведений о результатах их работы за учетный период.

При этом возможно возрастание так называемого возврата – количества непроданных в течение рабочего периода экземпляров газеты, что, понятно, уменьшает доход редакции. Однако опытные распространители заранее планируют определенный процент возврата, рассчитывая на возможность продажи газеты случайным покупателям, которые смогут таким образом познакомиться с рекламой, опубликованной в газете. Более того, некоторые редакции специально направляют определенное количество экземпляров газеты за символическую плату в магазины, библиотеки, залы ожидания вокзалов или аэропорты, целенаправленно увеличивая розничный тираж издания, рассчитывая таким образом привлечь рекламодателей и таким образом увеличить доход от публикации рекламы.

Розничная продажа газеты все чаще сочетается с оптовой реализацией ее тиража. Этот метод распространения активно используют редакции крупнотиражных изданий. При этом редакция продает свой тираж – частью или даже полностью – оптовому покупателю, которому передает все функции по его реализации. Такая торговая операция выгодна обеим сторонам. Редакции, которая освобождается, таким образом, ото всех обязанностей, связанных с распространением этой части тиража и его реализацией. Понятно, что, поощряя покупателя, она обычно продает ему газету со скидкой с обычной ее цены, однако сразу получая значительную денежную сумму. При этом она, кроме того, получает надежду на то, что информация, содержащаяся в ее газете, и, что важно, опубликованная в ней реклама, дойдут до читателей в регионе, который обслуживает оптовик. В свою очередь, оптовый покупатель, становясь посредником в распространении издания, сразу приобретает по сниженной цене большое количество экземпляров газеты и, главное, свободу ее распространения в любом регионе и продажи по любой устанавливаемой им цене.

Оптовая продажа тиража газеты имеет лишь тот недостаток, что мешает менеджерам редакции получить реальное представление о результатах ее распространения и эффективности ее информации и публикуемой в ней рекламы.

Наряду с розничной и оптовой продажей тиража газеты во всем мире широко используют подписку. Более того, до недавнего времени подписка была в нашей стране основным методом реализации тиражей печатных периодических изданий. В советский период истории отечественной журналистики это объяснялось, в частности, тем, что именно подписка позволяла партийно-политическому руководству обществом представлять читательским массам в первую очередь те печатные издания, которые пропагандировали идеологические догмы.

Подписка, несомненно, обладает рядом достоинств. Она привлекательна и для читателя, и для редакции. Читателю удобна тем, что в течение подписного периода ему доставляют газету на дом. И тем что, уплатив вначале определенную редакцией сумму, он в течение всего подписного периода освобождается от дальнейших расходов. Он заключает с редакцией договор и получает от нее подписную квитанцию – финансовый документ, подтверждающий ее обязательство доставлять ему газету. И ему нет дела до того, что редакции приходится оплачивать эту услугу Роспечати или другой фирме-распространителю.

Подписка удобна и выгодна и редакции. Прежде всего, потому, что она сразу получает от подписчика крупную денежную сумму – за весь подписной период. Этот аванс, который в конце подписной кампании образует в совокупности весьма значительную часть доходов редакции, она использует по своему усмотрению – на обеспечение процесса подготовки и выпуска газеты, а также ее распространения и доставки подписчикам, на оплату труда редакционных работников и др. Подписка гарантирует ей получение большой части дохода от реализации тиража газеты. Поэтому редакция так заинтересована в увеличении количества подписчиков.

Кроме того, подписка закрепляет за редакцией значительную часть ее читательской аудитории на весь подписной период и облегчает ей борьбу с конкурентами.

Подписка никогда не прекращается. Редакционные распространители вынуждены непрерывно следить за размерами подписного тиража и оперативно реагировать на его колебания. Он уменьшается за счет так называемой отпадающей подписки: по истечении подписного периода – квартала или полугодия – подписчик по различным причинам может отказаться от продления подписки: выбрать другое издание или не суметь собрать необходимую денежную сумму и т.п. На его место нужно привлечь другого подписчика. Подписной тираж может возрастать вследствие оптимизации имиджа газеты и ее журналистов или смены ее владельца.

Но у подписки как метода распространения газеты есть и недостатки. Она привлекательна для редакции лишь в период стабильности отечественной валюты. С началом инфляции и её убыстрением крупные деньги, которые редакция получает от подписчиков, быстро обесцениваются. Редакция остается без оборотных средств, ей угрожает банкротство. Такое произошло в период вхождения наших СМИ в рыночную экономику и стало для редакционных менеджеров поучительным уроком. Заметим, что розничная продажа газетного тиража гораздо менее уязвима для последствий денежной инфляции: цену газетного номера можно легко изменять в соответствии с колебаниями стоимости рубля.

И все же подписка осталась для многих газетных редакций одним из важнейших и весьма привлекательным методом распространения газеты и реализации ее тиража. Некоторые газетные издания, имеющие небольшой тираж и узкую специализированную читательскую аудиторию, и сейчас распространяются только по подписке. К ним относятся и национальные русскоязычные и иноязычные издания, распространяемые в районах рассеянного проживания представителей тех национальностей, которым они предназначаются.
 Возможные варианты распространения детской газеты (в школе, среди друзей и знакомых и т.д. по желанию воспитанников)

Тема№12
Основы газетного дела
Ход занятий: Знакомство с видами шрифта по различным изданиям периодической печати. Изучение шрифта. Упражнения в написании современным шрифтом. Выбор шрифта для определенного по содержанию текста и оформления плакатов. Иллюстрированное оформление газеты.  Просмотр газет. Анализ подобранных иллюстраций. Показ, как с помощью иллюстраций «оживает» газета. Рассмотр и обсуждение на примере различных периодических изданий как оформляется газета. Самостоятельный подбор иллюстраций на выбранную тему для оформления газеты. Что такое «композиция», «портрет», «пейзаж». Дизайн газеты. Классический дизайн газеты.   
Фотографирование объектов,  просмотр работ, их обсуждение, выбор наилучших. Просмотр газет с классическим дизайном, выявление особенностей черт. Оформление эскиза газеты с использованием классического дизайна. Применение полученных знаний на практике в издании детской газеты.
Тема№13
Итоговое занятие
Ход занятий: Обобщение изученного материала. 
Практическая работа. Задание: найти источник информации и написать заметку в районную газету «Вести»



Методическое обеспечение программы
4-й год обучения.



Тема №1.
Виды газетной информации
Ход занятий: газета – периодическое газетное издание, выходящее через краткие промежутки времени, содержащее официальные материалы, оперативную информацию и статьи по актуальным общественно-политическим, научным, производственным и другим вопросам, а также литературные произведения и рекламу. Как и всякий объект, информация обладает свойствами. Характерной отличительной особенностью информации от других объектов природы и общества, является дуализм: на свойства информации влияют как свойства исходных данных, составляющих ее содержательную часть, так и свойства методов, фиксирующих эту информацию.
С точки зрения информатики наиболее важными представляются следующие общие качественные свойства: объективность, достоверность, полнота, точность, актуальность, полезность, ценность, своевременность, понятность, доступность, краткость и пр.
1. Объективность информации. Объективный – существующий вне и независимо от человеческого сознания. Информация – это отражение внешнего объективного мира. Информация объективна, если она не зависит от методов ее фиксации, чьего-либо мнения, суждения.
Пример. Сообщение «На улице тепло» несет субъективную информацию, а сообщение «На улице 22°С» – объективную, но с точностью, зависящей от погрешности средства измерения.
Объективную информацию можно получить с помощью исправных датчиков, измерительных приборов. Отражаясь в сознании человека, информация может искажаться (в большей или меньшей степени) в зависимости от мнения, суждения, опыта, знаний конкретного субъекта, и, таким образом, перестать быть объективной.
2. Достоверность информации. Информация достоверна, если она отражает истинное положение дел. Объективная информация всегда достоверна, но достоверная информация может быть как объективной, так и субъективной. Достоверная информация помогает принять нам правильное решение. Недостоверной информация может быть по следующим причинам:
· преднамеренное искажение (дезинформация) или непреднамеренное искажение субъективного свойства;
· искажение в результате воздействия помех («испорченный телефон») и недостаточно точных средств ее фиксации.
3. Полнота информации. Информацию можно назвать полной, если ее достаточно для понимания и принятия решений. Неполная информация может привести к ошибочному выводу или решению.
4. Точность информации определяется степенью ее близости к реальному состоянию объекта, процесса, явления и т. п.
5. Актуальность информации – важность для настоящего времени, злободневность, насущность. Только вовремя полученная информация может быть полезна.
6. Полезность (ценность) информации. Полезность может быть оценена применительно к нуждам конкретных ее потребителей и оценивается по тем задачам, которые можно решить с ее помощью.
Самая ценная информация – полезная. При этом следует учитывать, что и необъективная, недостоверная информация (например, художественная литература), имеет большую значимость для человека. Социальная (общественная) информация обладает еще и дополнительными свойствами:
· имеет семантический (смысловой) характер, т. е. понятный, так как именно в понятиях обобщаются наиболее существенные признаки предметов, процессов и явлений окружающего мира.
· имеет языковую природу (кроме некоторых видов эстетической информации, например изобразительного искусства). Одно и то же содержание может быть выражено на разных естественных (разговорных) языках, записано в виде математических формул и т. д.
С течением времени количество информации растет, информация накапливается, происходит ее систематизация, оценка и обобщение. Это свойство назвали ростом и кумулированием информации. (Кумуляция – от лат. cumulatio – увеличение, скопление).
Старение информации заключается в уменьшении ее ценности с течением времени. Старит информацию не само время, а появление новой информации, которая уточняет, дополняет или отвергает полностью или частично более раннюю. Научно-техническая информация стареет быстрее, эстетическая (произведения искусства) – медленнее.
Логичность, компактность, удобная форма представления облегчает понимание и усвоение информации.

Тема №2.
Составление вопросов для интервью.
Ход занятий: Интервью — самый распространенный метод получения информации, который применяется журналистами во всех странах мира. Американские исследователи подсчитали, что интервью «съедает» от 80 до 90% их рабочего времени. К общепринятым в этой профессиональной деятельности относят не менее важные — наблюдение и работу с документами. Все три познавательных метода реализуются комплексно и по принципу дополнительности в зависимости от поставленных задач являются основным или вспомогательным инструментом журналистского поиска. 
      Виды интервью по М.Лукиной: 
1. Информационное— наиболее ходовой вид, нацеленный на сбор материала для новостей. В силу жестких временных стандартов это интервью отличается весьма динамичными темпами. Костяком информационного интервью являются ключевые для журналиста вопросы: кто? что? где? когда? почему? зачем? 
2. Оперативное— разновидность информационного, только в еще более сжатом варианте. 
3. Блиц-опрос, или опрос на улице – сбор разных мнений по какому-либо конкретному, как правило, узкому вопросу путем постановки одинаковых, фиксированных вопросов как можно большему числу респондентов, представителям одной или, наоборот, разных социальных групп.
4. Интервью-расследование проводится с целью глубинного изучения какого-либо события или проблемы. Как правило, оно организуется обстоятельно и не связано жестко временными ограничениями, хотя, конечно, и здесь существуют календарные планы. Очень важно уделить много внимания постановке целей и предварительной работе с материалами, изучить в полной мере все письменные источники и устные свидетельства, хорошо продумать стратегию беседы. 
5. Интервью-портрет, напротив, сфокусировано на одном герое, однако предварительно для подготовки желательно провести не одну встречу с людьми заинтересованными, близкими или, наоборот, со сторонними наблюдателями. Большую нагрузку несут и детали быта, интерьера, одежды, особенности речи героя.
6. Креативное интервью (беседа, диалог) – журналист не просто оказывается посредником в передаче информации, а выступает фактически на равных со своим собеседником в процессе совместного творчества. 
     Подготовка к интервью:
- определение цели и характера необходимых сведений (зачем вы хотите взять интервью? каких результатов хотите достичь? почему для решения этих задач вы выбрали именно этого собеседника? интересен ли он лично вам? есть ли к нему интерес у широкой публики?);
- изучение предмета интервью и собеседника (если журналист располагает временем, то для предварительной подготовки желательно воспользоваться источниками с максимально возможной полнотой. Ресурсы для предварительного исследования можно разделить на две большие группы: документальные источники и устные человеческие свидетельства); 
- обдумывание хода интервью и вопросов (предварительная работа с источниками поможет определить основную тематику вопросов, продумать их последовательность и наметить путь, по которому журналист вместе со своим героем пойдет к намеченной цели. Вопросник стоит разрабатывать в соответствии с целями, о которых вы уже сообщили своему герою, когда договаривались об интервью); 
- выбор места и времени (договариваясь о встрече, назначая время и место, прислушайтесь к пожеланию собеседника: чаще всего встреча назначается на его территории (дома или на рабочем месте) и в удобное для него время. 
     Проведение интервью: 
встреча с собеседником, приветствие (при выборе того или иного стиля обращения — по имени или имени и отчеству, на «ты» или на «вы» — в первую очередь учитываются, по крайней мере, два фактора: возраст и социальное положение героя);
преамбула интервью (задача интервьюера— попытаться развеять возникшее напряжение и настороженность при встрече; верный путь — поговорить о том, что входит в сферу интересов вашего героя);
стратегия и тактика (вначале - нетрудные для собеседника, например фактические, вопросы; затем основные; главный вопрос – в конце; желательно завершить разговор на позитивной ноте). 
     Завершение интервью: в строго установленное время; перед прощанием уточнить неясные вопросы, имена, цифры; уточнить, не хочет ли собеседник что-либо добавить к сказанному.
     Возможные барьеры общения:
1. Психологические (несовпадение социальных характеристик беседующих, несовпадение психологического состояния, несоответствие обстановки, в которой протекает процесс общения, целям, смыслу, планам и привычкам участников). 
2. Социально-психологические - неосведомленность журналиста о психологическом состоянии социальной группы, к которой принадлежит собеседник.
3. Этические – нежелание раскрывать свои или чужие секреты, запреты профессиональной этики (врачебной, педагогической и т. д.). 
Практическое задание: составление вопросов для интервью с выбранным собеседником.

Тема№3.
Анкетирование 
Ход занятий:  Метод анкети́рования — психологический вербально-коммуникативный метод, в котором в качестве средства для сбора сведений от респондента используется специально оформленный список вопросов — анкета. В социологии анкетирование — это метод опроса, используемый для составления статистических (однократное анкетирование) или динамических (при многократном анкетировании) представлений о состоянии общества, общественного мнения, состояния политической, социальной и прочей напряжённости с целью прогнозирования действий или событий.
Анкетирование в психологии используется с целью получения психологической информации, а социологические и демографические данные играют лишь вспомогательную рольКонтакт психолога с респондентом при анкетировании, в отличие от интервьюирования, сведён к минимуму. Анкетирование позволяет наиболее жёстко следовать намеченному плану исследования, так как процедура «вопрос-ответ» строго регламентирована.
При помощи метода анкетирования можно с наименьшими затратами получить высокий уровень массовости исследования. Особенностью этого метода можно назвать его анонимность (личность респондента не фиксируется, фиксируются лишь его ответы). Анкетирование проводится в основном в случаях, когда необходимо выяснить мнения людей по каким-то вопросам и охватить большое число людей за короткий срок.
Пионером использования анкеты в психологическом исследовании считают Ф. Гальтона, который в своём исследовании влияния наследственности и среды на уровень интеллектуальных достижений при помощи анкеты опросил сотню крупнейших британских учёных.
Учить составлять анкету  интересующих вопросов.
Практическое задание. Составление анкет. Анкетирование воспитанников.
Тема№4
Работа с документами, с информацией
Ход занятий:
 Изучение документов как метод сбора информации в журналистике.
Понятие документа. Документ и источник. Классификация документов как первый этап их анализа. Проблема подлинности, достоверности и надежности документов. Использование документа в журналистском материале.
     Понятие «документ» употребительно сегодня в двух смыслах — широком и узком. Согласно широкому, документ — это материальный носитель записи (бумага, кино- и фотопленка, магнитная запись, перфокарта и т. п.) с зафиксированной на нем информацией для передачи ее во времени и в пространстве. Документы могут содержать письменные и печатные тексты, изображения, звуки. Документ в узком смысле — деловая бумага, юридически подтверждающая какой-либо факт или право на что-то.
     Говоря о значении документа для журналистики, часто имеют в виду именно узкий смысл. Между тем для нее актуальны оба значения слова: «деловая бумага» — лишь одна из многих разновидностей документальных источников информации, попадающих в сферу журналистского внимания в соответствии с целью деятельности.
     Проработка документов — метод, с помощью которого журналист получает уже имеющиеся в обществе сведения, хранящиеся в многообразных «информационных кладовых». Они могут быть самого разного свойства: от законов и решений властных структур, от фундаментальных положений науки до характеристик и описаний мест, людей, событий.
     Классификация документов как первый этап их анализа. 
1) По способу фиксирования информации: рукописные, печатные, кинопленки, магнитные ленты.
2) По типу авторства: личные, общественные.
3) По статусу: официальные, неофициальные.
4) По способу получения: естественно функционирующие; целевые (созданные по запросу).
5) По степени близости к фиксируемому материалу: первичные (непосредственное отражение действит-ности); вторичные (на основании существующих документов).
     Проблема подлинности, достоверности и надежности документов. 
     Подлинность – действительное происхождение документа от того автора и при тех обстоятельствах, которые указаны или подразумеваются в тексте. Если возникает сомнение в подлинности документа, необходимо прибегнуть к методам специального анализа. Они включают в себя «внутреннюю» и «внешнюю» критику документа. Иначе говоря, предполагают внимание к его содержательным характеристикам и к его внешней стороне в целях подтверждения признаков подлинности или выявления несоответствия им. В ситуациях, когда и эти процедуры не снимают сомнений, приходится просить помощи у специалистов — историков-источниковедов, текстологов, криминалистов.
     Достоверность – соответствие информации действительности. Чтобы не допустить ошибки, журналисты могут ориентироваться на правила, принятые при проверке документальных данных на достоверность в социологии. Согласно этим правилам при анализе документов необходимо:
1) различать описание событий и их интерпретацию (факты и мнения);
2)определять, какими источниками информации пользовался составитель документа, является она первичной или вторичной;
3) выявлять намерения, которыми руководствовался составитель документа, давая ему жизнь;
4) учитывать, как могла повлиять на качество документа обстановка, в которой он создавался.
     Всегда полезно для проверки достоверности сведений из документа сопоставить их с данными, полученными из других источников информации другими методами. Аудиозапись и видеозапись проверить на достоверность может только специалист-криминалист.
     Для проверки данных документа на надежность, то есть на то, в какой мере они основательны, представительны, чтобы служить базой для серьезных выводов и обобщений, журналистам нужно консультироваться со специалистами, способными выступить в качестве экспертов по той или иной проблеме.
     Существуют разные методы анализа документов. Традиционные методы (их еще называют качественные) составляют основу журналистского исследования документов. Эти методы преломляются в интерпретации документа, в фиксировании полученных таким образом сведений. Интерпретация  - сравнение содержания документа с определенными критериями, соотносящимися с этим содержанием.
     Что касается формализованного метода, основу которого составляет контент-анализ, то он требует изучения большого массива однотипных документов (например, подшивки газет) по определенным параметрам этих документов. Контент-анализ – это трудоемкий научный метод, и применяется в журналистике он довольно редко, поскольку требует особых навыков и отнимает много времени.
     Использование документа в журналистском материале:
1) характер использования содержащихся в них сведений – от извлечения только фактов до сугубого интереса к оценкам и мнениям;
2) функция документа в журналистском материале: иллюстрация или комментарий; основной аргумент или побочное доказательство; самостоятельное произведение журналистики;
3) способ представления документа в журналистском произведении – от простого упоминания до самостоятельного существования на полосе.
Практическое задание: работа с документацией.

Тема№5
Редактирование газеты
Ход занятий: Групповая работа. Выбор основных рубрик, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. Помощь друг другу, выработка умения работать дружно в коллективе, уважая инициативу, и творчество друг друга, умение приходить в решении вопросов к консенсусу. Работа каждого воспитанника над своими обязанностями.


Тема№6
Наблюдения на улице города (репортаж)
Ход занятий: Репортаж – это рассказ очевидца, написанный так, чтобы дать возможность читателю почувствовать себя на месте события. Главное в репортаже – эффект присутствия, когда читатель словно видит, слышит и воспринимает происходящее вместе с журналистом. Репортаж читают не ради того, чтобы узнать о событии (обычно новостная информация в репортаже минимальна), а чтобы это событие пережить. Поэтому репортаж относят не к новостным жанрам, а к жанрам эмоциональной публицистики. Так как каждый журналист воспримет событие по-своему и по-своему о нем расскажет, репортаж по своей сути не претендует на объективность. Если новости об одном и том же событии, написанные разными журналистами, будут выглядеть примерно одинаково, то репортажи об одном и том же событии могут иметь между собой очень мало общего. В этой связи правдивость репортажа будет определяться искренностью журналиста, стремлением как можно точнее увидеть и прочувствовать событие, а не подогнать происходящее под заранее заготовленный в сознании шаблон.
Репортаж является самым древним жанром журналистики. Если схема "перевернутой пирамиды" была придумана в XIX в., а ньюс-фиче – и вовсе в XX, то репортаж в виде путевых заметок появился еще до нашей эры. Так, в жанре, близком к современному репортажу, написал рассказы о своих путешествиях древнегреческий ученый-историк Геродот. Тогда же проявилась одна из особенностей репортажа: чтобы заинтересовать читателя, он должен сообщать о чем-то далеком, что читатель не может сам увидеть, а не о том, с чем человек и так сталкивается каждый день. То есть репортаж должен "преодолевать дистанцию".
Позднее к географической дистанции добавилась социальная. Современные журналисты описывают не только и не столько жизнь в далеких странах, сколько жизнь различных слоев общества в их собственной стране и в родном городе. Благодаря развитию транспорта и средств связи географическая дистанция становится все менее значимой, тогда как социальная с развитием общества, наоборот, возрастает. В результате зачастую многие люди лучше осведомлены о жизни аборигенов Океании, чем о жизни своих собственных соседей по дому или по микрорайону, особенно если эти соседи относятся к элите или маргиналам. Очень мало осведомлены друг о друге представители разных поколений, национальностей и профессий. Также журналисты при написании репортажей часто преодолевают "барьеры", проникая в закрытые для читателя учреждения, например тюрьмы, воинские части, психиатрические клиники.
Немецкий ученый Михаэль Халлер (Michael Haller) сформулировал пять тезисов, которым должен соответствовать репортаж, чтобы быть успешным. Вот эти тезисы.
1.       Задача журналиста-путешественника – преодолеть дистанцию, чтобы сделать близким далекое и чужое. Это далекое и чужое проявляет себя через переживания журналиста, которыми он хочет поделиться.
2.       Задача журналиста-свидетеля – преодолеть барьеры, чтобы сделать доступным неизвестное и спрятанное. Это неизвестное и спрятанное становится близким через описание событий. Репортаж – это мостик к событиям, которые происходят и без журналиста.
3.       В обоих типах репортажей журналист дает возможность читателю почувствовать себя участником событий. Поэтому язык репортажа рассказывающий и описательный, а происходящее передается конкретно, чувственно и непосредственно.
4.       В современном "непрозрачном" обществе дистанция и барьеры также проявляются в переносном смысле: журналист преодолевает социальную дистанцию и институциональные барьеры, то, что граждане самостоятельно преодолеть не могут.
5.       Каждая хорошая репортажная тема предполагает преодоление или дистанции, или барьеров. Если же тема содержит и то и другое, тогда она для репортажа подходит идеально. Наоборот, чем обыденнее тема, чем меньше дистанции и барьеров она содержит, тем труднее оформить ее как репортаж. В этом случае журналист должен найти какой-то неожиданный аспект этой темы, например, рассказать о ней "с другой стороны прилавка", из-за кулис, чтобы знакомую ситуацию показать как новую. Еще один прием – провоцирование событий, чтобы сделать их центром репортажа.
Сбор материала для репортажа обязательно включает в себя посещение места события. Без непосредственного наблюдения написать репортаж невозможно. Если журналист не имеет возможности лично наблюдать событие, тогда лучше отказаться от подготовки репортажа и написать о событии новостную заметку, при которой без присутствия на месте события можно обойтись.
Перед посещением места события журналисту рекомендуется изучить как можно больше информации по теме репортажа. Это нужно для того, чтобы на месте события быть в состоянии отличить общее от особенного и сосредоточить внимание на этом особенном, а не тратить время на введение в ситуацию. Журналист еще до того, как окажется на месте события, должен примерно представлять, что он увидит, на что ему следует обратить внимание, какие вопросы нужно будет задать участникам события.
На месте события задача журналиста заключается не только в том, чтобы собрать фактическую информацию. Этого было бы достаточно при подготовке новостной заметки. Написание же репортажа предполагает поиск особенного аспекта события и эмоций, которые это событие порождает.
Особенный аспект события – это неизвестная для читателя сторона темы. Например, городской праздник можно наблюдать с площади, где проходит концерт. Однако едва ли эта сторона события будет для читателей неизвестной. Если же журналист проведет День города не с гуляющими горожанами, а с нарядом милиции или бригадой "Скорой помощи", этот аспект события будет для читателей неизвестным, а потому интересным. Найти особенный аспект можно даже в событии, которое проводится по заранее подготовленному сценарию. Например, журналист во время митинга затесался в ряды телохранителей одного из лидеров и затем описал, как воспринимался митинг с этой точки наблюдения.
Что касается эмоций, то здесь действует правило, что журналист при подготовке репортажа обязан их переживать, потому что тот, кто ничего не переживает, написать репортаж не сможет. Чтобы добыть эмоции, событие воспринимают при помощи всех органов чувств. Журналист должен не только смотреть и слушать, но и нюхать, щупать, пробовать на вкус. Нужно также замечать, что именно дает ту или иную эмоцию. Например, журналист вошел в комнату, и она показалась ему мрачной и унылой. Так вот, в репортаже нельзя прямо написать, что комната была мрачной и унылой. Нужно описать эту комнату, но описать так, чтобы читатель сам пришел к выводу, что эта комната мрачная и унылая. Или в одном из репортажей журналисту нужно было показать, что больной ребенок почти ничего не видит. Для этого он описывает сцену, как прощается с ребенком и его мамой, и ребенок машет рукой в другую сторону, потому что он не видит, куда ушел журналист. Вообще, при написании репортажа явление нужно описывать, а не оценивать. Оценку даст сам читатель. И второе правило: эмоции не должны противоречить впечатлению, которое передает репортаж в целом. Например, если журналист пишет репортаж об ужасных условиях содержания больных в психиатрической клинике, закладываемые в репортаж эмоции должны "работать" на создание атмосферы этого ужаса.
Особое место в подготовке репортажа уделяется общению с людьми. Люди всегда находятся в центре репортажа. Известный журналист Валерий Панюшкин даже сравнивает репортаж с "кашей из топора", где топор – это событие, а все остальные ингредиенты, из которых, собственно, и варится каша, – это люди и их истории. И любое событие – не более чем повод в очередной раз написать о людях и о "вечных" темах, таких, как добро и зло, любовь и смерть, надежда и отчаяние.
Если при написании новости или проведении расследования журналист общается с людьми, чтобы узнать факты, то при подготовке репортажа главная цель общения – выявить характерные черты героев, особенности их речи и способа мышления. Поэтому надо не столько выспрашивать у людей определенную информацию, сколько просто давать им возможность выговориться, следя за их мимикой и жестами. Отход от темы разговора также пойдет репортажу на пользу. Если человек расскажет то, что его в этот момент волнует, это породит больше эмоций, чем ответы на заранее подготовленные вопросы журналиста.
По поводу продолжительности наблюдения существует правило, что покидать место события можно лишь тогда, когда журналист определился с началом и концом репортажа, а также с "красной нитью" – линией повествования. Репортаж – это всегда движение от точки А к точке В, путь, который проделывает читатель вместе с журналистом. Существует три вида "красной нити" – хроника, путешествие и развитие доказательства.
При "красной нити"–хронике движение в репортаже происходит во времени. Эта линия повествования наиболее подходит для описания мероприятий или "квази–мероприятий". Последнее означает, что журналист оформляет в виде мероприятия какое-либо событие, например, визит к чиновнику или дежурство вместе с бригадой спасателей. Начало репортажа в этом случае совпадает с началом мероприятия, конец – с его окончанием либо с достижением мероприятием его высшей точки. К этому же типу относятся репортажи вида "Один день из жизни…". Такой репортаж начинается утром и заканчивается вечером.
"Красная нить"–путешествие – это движение в пространстве. Эта схема подходит как для реального путешествия, так и для ознакомления с темой, когда журналист последовательно обходит место действия и беседует с участниками. По схеме "путешествие" пишут репортажи из закрытых учреждений – тюрем, воинских частей, лагерей беженцев. Репортаж начинается с прибытия журналиста в учреждение и заканчивается его отъездом либо каким-то ярким эпизодом в процессе сбора информации.
Хроника и путешествие – это простые виды "красной нити". Развитие доказательства – более сложный вариант. В этом случае движение в репортаже происходит через раскрытие по-новому старой темы. Начинается репортаж с эпизода, который показывает тему так, как ее и раньше представлял читатель. Однако затем следуют другие эпизоды, изменяющие представление о теме, и к концу репортажа первоначальные представления читателя разворачиваются на 180 градусов. Конкретные события и эпизоды здесь вторичны, они служат лишь для доказательства тезиса. Например, репортаж о жизни бывших героев реалити-шоу может начинаться с просмотра видеозаписи передачи, которая их прославила на всю страну. Исходный тезис: попасть в реалити-шоу – большая удача для парня или девушки, замечательный старт в карьере телезвезды. Однако затем выясняется, что созданная во время передачи семья распалась, один из героев программы спился, другой вынужден был пройти курс лечения у психиатра, чтобы вернуться к обычной жизни. Постепенно у читателя складывается впечатление, что участие в реалити-шоу – очень опасный эксперимент, в который лучше не ввязываться. Это и есть победа нового тезиса, новое восприятие старой темы.
Прием "противопоставление сценария и реальности" применяется при описании "псевдособытий" – всевозможных церемоний и прочих ритуальных мероприятий. Вопрос: "Что будет дальше?" – двигателем репортажа о "псевдособытии" стать не может, потому что сценарий мероприятия заранее известен, роли распределены, а реплики являются стандартными для соответствующего мероприятия и, следовательно, не несут сами по себе никакого смысла. Например, политик на съезде партии будет говорить, что он за все хорошее и против всего плохого; бизнесмен при проведении благотворительной акции – о том, что не нужно забывать помогать людям; ученый, получивший премию, – о том, что он очень благодарен и готов продолжать так же работать и дальше. Выход для журналиста – представить себя зрителем спектакля и перевоплотиться в театрального критика. Тогда репортаж будет посвящен тому, насколько хорошо играют актеры свои роли, правильно ли подобраны декорации и освещение, добросовестно ли работают клакеры. Можно сравнить данное "псевдособытие" с другими подобными ему, оценить, в какой мере нынешняя постановка лучше или хуже предыдущих.
Слово "я" в репортаже желательно не употреблять. От первого лица репортер может писать только в том случае, если он сам является одним из действующих лиц. Это справедливо при "включенном" наблюдении, когда журналист, к примеру, не скрывая своей профессии, становится одним из членов геологической экспедиции, или, скрыв свою профессию (метод "маски"), идет торговать на рынок, чтобы разоблачить рыночную мафию. Еще повествование от первого лица допустимо, когда журналист описывает свой экстремальный опыт, например, как он спасался с тонущего корабля.
И в заключение особые, гибридные формы репортажа, когда репортаж совмещается с каким-то другим жанром. Таких форм три – новостной репортаж, политический и специальный.
Новостной репортаж – это расширение новости (ответа на основные шесть вопросов) повествованием с места события. Иногда в редакциях одному событию посвящают два текста – большой субъективный репортаж, написанный с места события, и в виде подверстки короткую новость, излагающую суть случившегося. Но чаще текст готовят один – новостную заметку, "разбавленную" репортажными элементами (сценами и цитатами). Обычно репортажные сцены появляются в начале и в конце заметки. При этом не следует путать новостной репортаж с "оживленной" новостью. Новостной репортаж рассказывает об отдельном, уникальном событии, и репортажные сцены касаются только этого события. В "оживленной" же новости сцены используются лишь для наглядности, иллюстрирования и могут быть легко заменены на аналогичные сцены из других событий с другими действующими лицами.
Политический репортаж находится на пересечении репортажа и комментария. Журналист присутствует на месте события и детально фиксирует происходящее, но при этом вспоминает, что говорил этот политик в прошлый раз, насколько соответствует реальности то, что он говорит сейчас, высказывая тем самым свое отношение к происходящему. Здесь очень важно, чтобы мнение журналиста было обоснованным, а сам он пользовался у читателей доверием, потому что в противном случае его ироничные комментарии вызовут лишь раздражение.
Практическое задание: Выбрать объект внимания на улицах города и  провести репортаж с места событий.

Тема№7
Структура текста (заголовок, смысловые части)
Ход занятий:  Оформление заголовков. Вариант оформления рубрики. Шрифт.
Шрифт  способен  передать  настроение  публикации  лишь  своим рисунком.  Вот  почему  прекрасно  оформленные  издания  интересны независимо  от  того,  на  каком  языке  они  выходят.  Оформитель  способен передать  все  эмоциональные  и  смысловые  особенности  текста  через шрифт  или  наоборот  –  уничтожить  его  идею  неразумными трансформациями,  уродством,  случайным  выбором  –  вопреки  логике прочего  оформления.  Нам  кажется,  оформитель  обязательно  должен пройти  школу  шрифта  в  изостудиях,  например,  вначале  постигают карандашный  рисунок,  учась  с  его  помощью  «лепить  форму».  Поиск шрифта  –  вот  главное  испытание  оформителя.  Работа  с  текстом показывает  уровень  культуры  издания.  В  шрифтовом  искусстве есть одна особенность:  задача  состоит  в  том,  чтобы  творчески  реализоваться  в максимально  узкой  шрифтовой  гамме,  найти  золотую  середину  между красотой и функциональностью  (практичностью)  заголовков и текстов. Итак,  шрифт  несет  образную  нагрузку,  но  при  этом  весьма существенна  для  издания  и  его  функциональность:  текст  должен  быть удобочитаем.  Эксперименты  с  текстовыми  шрифтами,  приводящие  к практически  полной  их  нечитаемости,  губят  газету,  сводят  ее содержательную  составляющую  к нулю.  Особенность  работы  со  шрифтами  состоит  также  в  том,  что  важно не  только  подобрать  начертание  шрифта  и  его  размер,  наиболее подходящие  тематике  издания,  но  выбрать  систему  пробелов  и  спусков, соответствующих  гамме  шрифтов.  Система  пробелов  также  важна,  как  и образ шрифта. 
Шрифты делятся: 
1) по ширине -  на нормальные,  широкие, узкие; 
2) по насыщенности  на -  светлые, полужирные,  жирные; 
 3) по орнаментации  на -  обычные, оттененные,  декоративные. 
  Пробелы и линии  в оформлении газеты 
 Назначение  пробелов  –  выровнять  газетные  строки,  подчеркнуть красоту  литер, линеек,  украшений. Слишком  большие  пробелы  разрывают  цельность  небольшой газетной  полосы,  нарушают  единство  колонок,  затрудняют  переход  от одной  колонки  к  другой,  а  значит,    усложняют  чтение  и  восприятие материала. Линии  также  важны.  Они  ограничивают  пространство  текста, отделяют  один  материал  от  другого,  несут  в  себе  указание  направления или движения, т.е. создают те направляющие, по которым скользит взгляд зрителя, и останавливают  его там, где вы бы хотели. Помните,  что  линии  также  могут  нести  эмоциональную  нагрузку.Изогнутые  линии  успокаивают,  доставляют  удовольствие;  ломанные действуют  как  сильный  раздражитель;  вертикальные  линии  придают величие,  горизонтальные  –  спокойствие  и  уверенность;  диагональные  – динамичность. 
Практическая часть: Оформление рубрик газеты.

Тема№8
Принципы оформления  газеты
Ход занятий: Сильнейшее влияние на процесс подготовки и выпуска номера оказывает имидж издания (от англ, image – образ, изображение) – устойчивое представление о газете, которое формируется у читателя. Имидж складывается в течение длительного времени под воздействием постоянных особенностей содержания издания, тематики и характера его публикаций, его позиции и взглядов. На имидж издания воздействуют также особенности его формы – дизайна, верстки и иллюстрирования, то, что часто называют внешним «лицом» газеты.
Имидж издания тесно связан с его аудиторией. Более того, его формируют, учитывая особенности целевой аудитории газеты. Потенциальные читатели ищут газету с определенным имиджем, соответствующим их интересам, вкусам, культурному и образовательному уровню. Постоянные читатели «Известий» или «Независимой газеты» не будут искать номер «Московского комсомольца» – им претит имидж этой газеты как издания, не заботящегося о правдивости своей информации, падкого на дешевую сенсацию и не гнушающегося использования ненормативной лексики. И наоборот, постоянных читателей «Московского комсомольца» отталкивает имидж «Известий» – издания, ориентированного на общественно активных людей с достаточно высоким культурным уровнем. Целевая аудитория каждого периодического издания также имеет свой определенный имидж.
Будущий имидж издания закладывают уже в его модель, определяя систему его публикаций, тематические рубрики и жанровые особенности в зависимости от особенностей и имиджа его потенциальной читательской аудитории. Определенное значение в этой модели имеет и соотношение новостей и аналитических, проблемных материалов. В соответствии с имиджем издания выбирают и его название, которое должно дать читателю представление о характере информации, содержащейся в его публикациях, для какой аудитории она предназначена. Газета «Время новостей» оповещает своим названием ее возможных читателей о том, что основное внимание редакции сосредоточено на сообщении оперативной новостной информации. «Финансовая газета» предназначена для людей, которых прежде всего интересуют факты, события и процессы, относящиеся к финансовой сфере нашей общественной жизни. А «Московская правда» публикует разнотемную информацию о жизни нашей столицы, представляющую интерес прежде всего для ее жителей. Неточно выбранное название издания искажает его имидж и может снизить его привлекательность для потенциальной аудитории.
При выборе названия для нового издания или при его смене в старом издании следует учитывать одну из особенностей читательской психологии. Это способность названия надолго закрепляться в памяти постоянных читателей. Смена привычного названия газеты для многих из них может оказаться равносильной ее смерти. Никакие предуведомления и разъяснения редакции здесь не помогут. Это может привести к потере значительной части аудитории газеты – со всеми политическими и экономическими последствиями. Понимание этого объясняет тот факт, что хотя многие газеты, выходящие в нашей стране в течение десятилетий, поспешили сменить свои названия, некоторые предпочли сохранить их в неприкосновенности – по разным причинам. И если газеты «Правда» и «Советская Россия» подтвердили таким образом своим читателям, что остаются на прежних идеологических и партийных позициях, то решение руководителей редакций газет «Комсомольская правда» и «Московский комсомолец» оставить старые названия своих изданий диктовалось опасением потери большей части их целевой аудитории.
Имидж газеты, как мы знаем, сильнейшим образом влияет на ее брэнд – торговую марку издания. Искажения этого имиджа могут привести к уменьшению популярности и привлекательности брэнда газеты, к ее вытеснению из информационной ниши, которую она занимает, и ослаблению ее финансовой базы.
Важной составляющей имиджа периодического издания является и состав его редакционного коллектива. О газете судят не только по особенностям содержания, тематики и формы ее публикаций, но и по тому, кто ею руководит и выступает на ее страницах. И, прежде всего по выступлениям ведущих авторов издания. У каждого штатного и постоянного нештатного журналиста газеты формируется его личный имидж, влияющий на общий имидж издания. Каждый номер газеты должен поддерживать и закреплять ее имидж. Но каждый номер является лишь звеном в цепи номеров, составляющих комплект издания. Полное представление об имидже издания можно получить, лишь ознакомившись с его комплектом за достаточно длительный период. Однако, хотя каждый номер должен быть связан с предыдущим выпуском, и так же органично предварять последующий выпуск, у него всегда есть индивидуальные особенности – в содержании, тематике, форме и подаче материалов. Это обусловливается, например, уже различиями между номерами ежедневной газеты, выходящими в рабочие и выходные или предвыходные дни недели. Это приводит к необходимости разработки на основе общей содержательно-тематической модели издания моделей каждого из номеров, выходящих в разные дни недели.

Тема№9
Работа с ПК
Ход занятий: Текстовый редактор — программа, предназначенная для редактирования текстов.
Документ — текстовый файл, содержащий форматирование, либо другие элементы (таблицы, иллюстрации), обрабатываемый редактором Microsoft Word.
Гарнитура шрифта — внешний вид символов, с помощью которых в окне редактора Word отображается введенный вами текст, например с засечками, с завитушками, рубленый, похожий на рукописный и т. п.
Маркированный список — список, в котором каждая новая строка обозначается специальным значком, расположенном в ее левой части (маркером).
Межстрочный интервал — вертикальное расстояние между строками в документе.
Для того чтобы вставить рисунок в текстовый документ Microsoft Word , подготовленный вами заранее в любом графическом редакторе, можно воспользоваться специальной кнопкой Добавить рисунок, которая располагается в панели Рисование. По нажатию данной кнопки на экране отобразится стандартное диалоговое окно открытия файла, в котором вы должны указать место расположения файла, содержащего изображение. Аналогичным образом можно вставить рисунок в документ, выбрав в командном меню Вставка пункт Рисунок, а в появившемся подменю — пункт Из файла и указав в открывшемся окне место расположения файла, содержащего требуемое изображение.
Вставив рисунок в документ, вы можете изменить его геометрические размеры, для чего следует выделить его щелчком мыши, «схватить» мышью границу рисунка и перемещать ее в требуемом направлении. Чтобы переместить весь рисунок, поместите курсор мыши в центр изображения, нажмите и удерживайте левую кнопку мыши, после чего перетащите рисунок в другую часть документа. Изменить расположение рисунка относительно границ листа можно, выделив его щелчком мыши и нажав затем любую из кнопок форматирования текстового абзаца: По левому краю, По правому краю или По центру.
Работа на ПК.
 
Тема№10
Написание газетной заметки в районную газету «Вести»
Ход занятий: Заметка в газету 
Человеку для ориентации в мире нужна всесторонняя информация. Она помогает ему узнавать о существовании каких-либо явлений, оценивать их значимость, определять возможные варианты собственных действий. 
Заметка — краткое изложение или описание какого-либо явления, события, человека, проблемы. К заметке предъявляются следующие требования: оперативность, актуальность, точность, краткость, ясность изложения. 
Заметка бывает двух видов: информационная и оценочно-информационная. 
Информационная заметка. Основой информационной заметки является описание фактов. Это последовательное изложение ответов на вопросы: что произошло? где? когда? почему? как?. Ответы на эти вопросы и составляют структурные элементы заметки этого вида.
Практическое задание: написать заметку для газеты


Тема№11.
Жанры фотожурналистики
Ход занятий: Жанры фотожурналистики
На страницах газет существует масса жанров, связанных с фотографией. Это репортажные снимки, фотопортреты, фотомонтаж, фотоплакаты, фотоочерк и многое другое. Но есть и множество разных критерий определения фотографического жанра. Фотожурналисты, выпускающие редакторы, критики – все говорят на разных языках, у всех своя терминология. Иногда критерием определения фотографического жанра становится объект съёмки или же специфика и метод работы фотографа. Репортажный портрет, к примеру, и студийный портрет – далеко не одно и то же, хотя объектом съёмки является человек
Примем за основу систему жанров фотожурналистики, предложенную профессором В.В. Тулуповым в книге «Дизайн и реклама в системе маркетинга российской газеты»:
По мнению Тулупова, исторически сложились три «родовых», канонических жанра: фотоинформация (фотозаметка), фотопортрет и фоторепортаж. Но все эти жанры тоже смешиваются и взаимопроникаются, все зависит от того, какую они выполняют задачу.
Фотоинформация – наиболее оперативная форма отображения положительных и отрицательных сторон действительности. Это та форма ее фиксации, которая ранее других выделилась в особый жанр фотожурналистики.
Фоторепортаж – более развернутое коммуникативное действие, направленное коммуникатором (фоторепортером, журналистами, органом СМИ) на зрителя и читателя, с целью освещения многосоставного события. Фоторепортаж может состоять из серии снимков, рисующих событие в фазах его изменений, его поступательного или динамического развития.
Фотопортрет может быть индивидуальным или групповым. Главное, чтобы он не был мелким и не искажал внешность изображенных на нем людей.
Такой взгляд на фотожанры в прессе предлагает В.В. Тулупов. Но есть классическая теория жанра фотожурналистики, в которой все фотоматериалы делятся на информационно-публицистические жанры (фотоинформация, фоторепортаж, фотоиллюстрация), и художественно-публицистические жанры.
Фотоинформация, фоторепортаж, фотокорреспонденция и фотоиллюстрация – жанры фотожурналистики, которые применяются наиболее часто. Все эти жанры представляют определенный способ структурной организации сообщения (коммуникативного действия), позволяющий дать наглядное представление о событии, факте, явлении и с помощью минимального текста сформулировать их суть. Различаются они по конкретному назначению, а также по целевому и ценностному использованию зрителем заложенной в них информации.
Как мы уже упоминали, в основе фотоинформации лежит единичный факт. В практике отечественной фотожурналистики выделяются три разновидности фотоинформации: некомментированная, комментированная и развернутая. Объем текстовой информации в них, как правило, заключается в рамки сообщения об одном факте. Различие мы находим лишь в обрисовке деталей, в тех или иных подробностях события.
Каждый фоторепортаж подразделяется на хроникальный фоторепортаж, фоторепортаж-отчет, фоторепортаж с оценочным началом.
Фотокорреспонденция не отображает напрямую развитие какого-либо события. В ней происходит осмысливание сложившегося положения дел в ходе тех или иных событий и явлений действительности, подводится результат определенных действий, дается их оценка и возможный прогноз.12
От развернутой фотоинформации этот жанр отличается тем, что фиксирует не единичный факт, а раскрывает взаимосвязи между несколькими фактами и событиями.
Фотоиллюстрация – дает ее зримый образ на момент осуществления вербального коммуникативного действия.
К художественно-публицистическим жанрам в теории и практике фотожурналистики чаще всего относят фотозарисовку, фотоочерк, фотопортрет, фотоплакат, фотосериал, фотомонтаж, фотоколлаж.
Фотозарисовка – предтеча фоторепортажа. Как отмечает С. Морозов, истоки жанра обнаруживаются в истории отечественной фотографии и связаны с социальной фотографией. Такое понятие и вид съемки возник после выхода фотографов из павильона и начала съемок «под жизнь», с ее социальными контрастами.
Фотоочерк – жанр фотожурналистики, отличающийся пристальным вниманием к человеку. Существуют разновидности фотоочерка как жанра:портретный, проблемный и путевой.
Для жанров фоторепортажа и фотоочерка характерен многокадровый изобразительный ряд.
Фотомонтаж, фотоплакат и фотоколлаж – эти жанры фотожурналистики, объединяют в одном кадре несколько сюжетов с целью достижения определенного художественного и пропагандистского эффекта. В фотомонтаже эти сюжеты выполнены фотоспособом, в фотоколлаже и фотоплакате – синтетическим изобразительным способом, с помощью рисунка, компьютерной графики. Все эти жанры – синтетические, в них активно работают как визуальное изображение, так и емкий, экспрессивный вербальный текст. Чаще всего эти жанры фотожурналистики используются для комического и сатирического эффекта. Также эти жанры широко используются при создании рекламных материалов.
Таким образом, границы между жанрами весьма условны: фотозаметки бывают похожи на фоторепортаж, или фотоинформация на фотопортрет. Но главное при этом должно ощущаться: собственный стиль, отсутствие «штампов».

Тема№12
Составление фоторепортажа
Ход занятий: Фоторепортаж — жанр фотоискусства и журналистики, который никогда не потеряет своей актуальности, ведь его главное достоинство — возможность показать людей наиболее правдиво и естественно, запечатлеть события с документальной точностью. Продуктом работы фотографа в данном случае может быть отчет о каком-либо культурном мероприятии, важном политическом или историческом событии или просто серия снимков, запечатлевающая какой-то фрагмент жизни людей.
Профессионализм фотографа при создании репортажа заключается в том, чтобы показать ситуацию объективно и беспристрастно, сохранить четкую хронологию событий, а также подметить запоминающиеся и характерные детали, которые станут «изюминкой» всей съемки.
Что нужно для съемки фоторепортажа?
С точки зрения технического оснащения каких-либо специальных требований нет. Достаточно иметь фотоаппарат, объектив и, если съемка будет в помещении — вспышку или светосильную оптику ( в случаях, когда вспышка будет привлекать нежелательное внимание.) В принципе, камера может быть любой.
Особенность съемки фоторепортажа — отсутствие времени на подготовку: выбор точки съемки, фокусировку, установку экспозиции. Фотографу необходимо «поймать» мгновение, которое уже не повторится. Поэтому желательно, чтобы камера позволяла делать снимки быстро и точно. Лучше всего с эти справится зеркальная камера.
Но, на самом деле, определяющее значение в съемке фоторепортажа имеет опыт и практика, а не технические характеристики оборудования.
У фоторепортажа есть свои законы жанра, которые необходимо соблюдать.
1. Непредвзятость. Снимки должны объективно и честно отображать события. Личное отношение к тому или иному событию или человеку не должно влиять на подачу материала.
2. Художественная выразительность. Для того, чтобы сделать хороший фоторепортаж, недостаточно просто последовательно снять все, что происходит вокруг. Мастерство фотографа-репортера заключается в том, чтобы показать всю суть события при помощи выразительных деталей. Для этого нужно учиться подмечать незаметные, на первый взгляд, детали и «ловить» живые эмоции участников мероприятия.
3. Повествовательность. Фоторепортаж — это, фактически, законченное произведение искусства, которое даже без каких-либо пояснений должно создавать объективную и полную картину происходящего. Из этого вытекает следующая особенность жанра.
4. Время. Для того, чтобы дать зрителю максимально точное представление о событии, снимки должны располагаться в хронологической последовательности.
Чтобы сделать действительно хороший фоторепортаж, необходимо внимательно следить за происходящим, следить за эмоциями участников или зрителей. Также, если придется снимать какое-либо давно запланированное мероприятие, очень полезно заранее связаться с организаторами и попытаться уточнить его программу. Это позволит лучше ориентироваться на месте, составить примерную концепцию репортажа, выбрать удобное место для съемки.
Как снимать?
Во-первых, в течение всего мероприятия фотоаппарат должен быть наготове. Это позволит быстро реагировать на происходящее, мгновенно делать снимок при возникновении нужного кадра. Если фоторепортер лишен возможности передвигаться непосредственно по месту съемки (демонстрация, парад, спортивное шествие и т.д.), необходимо произвести настройку резкости по тому месту, где люди непременно должны пройти. При этом скорость затвора устанавливается с учетом скорости передвижения людей.
Масштабные шествия лучше всего снимать с высоких точек (3-4 этаж). При этом желательно выбирать освещение сбоку, а кадр строить не прямо, а слегка по диагонали.
Публичные выступления, конференции и заседания лучше снимать с высоты примерно в 2-3 метра, а, возможно, и выше. Во время перерывов участников мероприятия лучше снимать с высоты уровня глаз, стараясь при этом не привлекать внимания. Это позволит сделать живой, реалистичный кадр без нарочитого позирования.
Выступающего с трибуны оратора не рекомендуется снимать снизу, так как при такой точке съемки черты лица человека будут искажены. Лучше делать кадр с уровня трибуны или издалека при помощи телеобъектива.
Если ваш фоторепортаж будет использован в печатном издании, старайтесь избегать обилия мелких деталей. Дело в том, сетка растра для газетного клише довольно крупна и разбивает изображение на точки, которые делают мелкие детали смазанными и плохо различимыми. Так что для газет больше подойдут изображения с крупным передним планом. Присутствие мелких деталей при публикации снимков в журналах или интернет-ресурсах допустимо.
Практическое задание: Составить фоторепортаж на выбранную тему.


Тема№13
Итоговое занятие
Ход занятия: Что такое профессия? В самом общем виде это род трудовой деятельности человека, владеющего теоретическими знаниями и обладающего практическими навыками. Взаимосвязаны понятия профессии, профессионализма и профессиональной культуры, которая представляет собой совокупность материальных и духовных образований, всего того, что называется технологией труда.
В области средств массовой информации профессиональная культура – это не только хранилище стандартов, стереотипов, «памяти» журналистского сообщества, но и творческое своеобразие, индивидуальность мастера, умение ломать привычные нормы и создавать новое. В конечном виде профессиональная культура переплавляется в весь образ жизни журналиста, его мировосприятие, поведение, в то, как он исполняет социальные роли в системе информационных структур.
Профессионализм предполагает овладение мастерством, т.е. достижение такого уровня совершенства, которое позволяет наиболее полно выполнять конкретные функции в определенной сфере общественной практики. Профессионализм и мастерство одновременно индивидуальны и социальны. Они реализуются во времени и пространстве, наполняясь конкретным содержанием в зависимости от определенных исторических условий, социокультурных обстоятельств, национально-этнических факторов, от особенностей неповторимой личности специалиста. В этом убеждает исторический экскурс, позволяющий глубже понять истоки журналистского профессионализма, – те девять десятых айсберга, которые находятся под водой и придают ему не только плавучесть, но и устойчивость.
Классическое представление о журналисте-профессионале не случайно, оно складывалось долго. Знание о тех, кто тебе предшествовал, обогащает жизненный опыт и помогает расширить творческие горизонты сотрудника СМИ.
Многое в работе журналиста зависит от того, в какой неповторимый узор сложатся элементы его личности – особого, формирующегося в социокультурной среде качества человека. Понять личность – значит установить, как взаимодействуют друг с другом ее компоненты, обусловленные биологически, психологически, социально.
Среди биологически запрограммированных свойств личности немаловажную роль играет возраст. Вряд ли можно забыть гамму ощущений, которая возникает после появления в газете первой заметки или первого выхода в эфир. Очеркистка «Известий» Т. Тэсс вспоминала: «Волшебная строка на последней странице журнала превратила дилетанта в профессионального литератора. Дверь распахнулась, я вошла в новый огромный мир». Тэсс восприняла эту публикацию как огромный аванс: «Это был не чек в бухгалтерию, не виза на рукописи, которая вела к заветному окошечку издательской кассы. Это был душевный аванс, куда более ценный и важный». Эйфория молодости часто сменяется разочарованиями, и порой только время приносит мудрость мастерства.
Обобщение пройденного материала.

 Методическое обеспечение программы
5-й год обучения.
Тема №1.
Принципы редакционной деятельности. Структура редакционного коллектива. Методы управления редакцией
Ход занятий: Принципы редакционной деятельности. Принцип разделения труда, принцип кооперирования труда и объединения результатов, принцип единоначалия. Функциональное, профессиональное и квалификационное разделение труда. Творческая, техническая и коммерческая части редакции. Пирамидальная и плоская структура, их преимущества и недостатки. Правовые, экономические, административные (организационные) методы управления редакцией. Организационные методы управления редакцией: моделирование, планирование, координирование, нормирование труда и учет его результатов, стимулирование работников, контроль и проверка исполнения.
     Принципы редакционной деятельности: разделение труда; кооперирование труда и объединение результатов; единоначалие.
     Функциональное, профессиональное и квалификационное разделение труда. 
1. Функциональное - разделение труда в соответствии с функциями трудового коллектива. В результате он разделяется на несколько функциональных групп:
· Творческая часть редакции:
- звено руководства и управления (редакторат – главный редактор и его заместители, редакционная коллегия и секретариат),
- звено исполнения (корресподенты, обозреватели, специальные и собственные корреспонденты, творческие отделы). 
· Техническая часть редакции (корректорская служба, компьютерный центр, редакционная библиотека и др.).
· Коммерческая часть коллектива (отделы рекламы, распространения, маркетинга и др.).
2. Профессиональное – внутри этих групп в соответствии с профессией и специальностью их членов. 
3. Квалификационное – между отдельными исполнителями в соответствии с их квалификацией, уровнем мастерства, знаний, умений и т.д.
     Пирамидальная и плоская структура, их преимущества и недостатки.
     Пирамидальная структура редакционного коллектива. Наверху нее стоит руководитель – главный редактор, ниже – его заместители, редколлегия, секретариат, а под ними располагаются творческие отделы, технические и коммерческие службы. У пирамидальной структуры несколько – три-четыре – уровней. На каждом из них находятся подразделения звеньев управления и исполнения, их руководители, на самом нижнем уровне – корреспонденты, технические и коммерческие сотрудники, непосредственные исполнители заданий своего руководства. Обеспечивает полное разделение труда в коллективе, единоначалие управления на всех уровнях, высокую персональную ответственность каждого за свою работу. – : громоздка, замедляет прохождение информации, необходимой для управления коллективом и выпуска издания.
      Новая тенденция в структуре редакции: плоская структура, более простая. В ней ликвидируются отделы, а, следовательно, и заведующие отделами. Каждый журналист ведет несколько своих рубрик, передает свои тексты непосредственно редактору или ведущему редактору. У главного редактора есть свои заместители, которые по очереди ведут подготовку номера. Изменились функции секретариата, иногда в редакции вообще отсутствует фигура ответственного секретаря, либо он называется иначе (заместитель главного редактора по выпуску). Секретариат занимается дизайном. В некоторых редакциях нет редколлегий (“Московская правда”). +: путь от автора до полосы сокращается. -: на руководителей наваливается очень большой груз работы.
     Методы управления редакцией:
1. Правовые – в их основе Конституция РФ, ее Гражданский, Трудовой и Уголовный кодексы, а также все законы и подзаконные акты, относящиеся к СМИ, в первую очередь Закон «О СМИ».
2. Экономические – финансовое воздействие на сотрудника редакции (перевод журналиста на вышеоплачиваемую должность, повышение зарплаты, лишение премии и т.п.)
3. Психологические – оптимизируя структуру и состав коллектива, учитываем особенности характера, возможности каждого сотрудника.
4.  Организационные:
· [bookmark: з_16]Моделирование. Под моделью мы понимаем упрощенный аналог какого-либо реального объекта – предмета, явления, процесса. В СМИ моделируют структуру редакции, работу ее коллектива (с использование описательных, графических, физических моделей). 
· Планирование. План – одна из главных форм решения, которое принимает руководитель коллектива (перспективные планы, определяюшие деятельность коллектива и характер издания на длительный период – от нескольких месяцев до полугодия и даже года; рабочие – на месяц и долее, оперативные – недельные и планы конкретных номеров и др). 
· Координирование - согласование действий подразделений и сотрудников редакции (в редакции этим обычно занимается секретариат; если требуется, в этот процесс включаются главный редактор и редколлегия). 
· Нормирование труда и учет его результатов (секретариат): поскольку редакционная деятельность носит производственно-творческий характер, в область журналистского труда введены нормы.
·  Стимулирование работников - сочетает организационное (административное), экономическое и воспитательное воздействие на членов коллектива. 
· Контроль и проверка исполнения.  В ходе контроля выявляются результаты воздействия субъекта на объект, отклонения от выполнения решений, определяются пути преодоления этих отклонений, устранения того, что мешает нормальному функционированию системы. 

Тема №2.
Умение брать интервью
         Ход занятий: Проведение интервью: 
встреча с собеседником, приветствие (при выборе того или иного стиля обращения — по имени или имени и отчеству, на «ты» или на «вы» — в первую очередь учитываются, по крайней мере, два фактора: возраст и социальное положение героя);
преамбула интервью (задача интервьюера— попытаться развеять возникшее напряжение и настороженность при встрече; верный путь — поговорить о том, что входит в сферу интересов вашего героя);
стратегия и тактика (вначале - нетрудные для собеседника, например фактические, вопросы; затем основные; главный вопрос – в конце; желательно завершить разговор на позитивной ноте). 
     Завершение интервью: в строго установленное время; перед прощанием уточнить неясные вопросы, имена, цифры; уточнить, не хочет ли собеседник что-либо добавить к сказанному.
Практическая часть занятий: Провести интервью с выбранным собеседником.


Тема№3.
Стили журналистики
Ход занятий: Различают и такие стили общения.
• Демократический, диалектический (на равных) – все участники ищут истину (это идет от традиций 1960-х гг.).
• Софистический – декорированный под демократический (большинство телешоу).
• Эристический, фактологический под маской «только факты» журналисты демонстрируют собеседнику свое представление о жизни. Этот стиль общения требует от журналиста эмоционально приобщиться к чужому опыту, стать участником, неформальным свидетелем события.
Существует стиль, связанный с направленностью личности на себя: «я-центрация». Здесь идет демонстрация формального отношения к партнеру по общению. Личность демонстрирует свои свойства, любуется собой, соперничает с партнерами и обесценивает их. Часто говорит без связи с высказываниями партнера, приписывает ему свои намерения и мысли.
Второй стиль общения описывается формулой «другой-центрация» и выражается в стремлении делать то, что требуется партнеру. Коммуникатор демонстрирует озабоченность проблемами партнера, навязывает свою помощь, уступает инициативу в общении, одобряет намерения и планы партнера. В процессе общения идет самодискредитация и преувеличение достоинств партнера.
Третий стиль общения наиболее плодотворен и выражается в формуле «я – другой – интеграция». Здесь ощущается стремление доверять партнеру, строить свои отношения с ним на равных. Ведущий подталкивает его к самостоятельным действиям, вселяет веру в собственные силы, охотно реагирует на сближение со стороны партнера, активно ищет точки соприкосновения, подчеркивает сходство мыслей.
Сформировались и основные типы общения. Первый – ближнедистанционный тип, при котором человек пытается создать ощущение непосредственного контакта; дальнедистанционный – характеризуется устранением от непосредственного контакта, уходом на второй план;среднедистанционный тип общения предполагает присутствие субъекта общения где-то рядом с происходящими событиями. В выборе типа общения достигается синтез интимности и глобальности.
Тип мышления и эмоциональная направленность, ценностные ориентации, проявление приемов коммуникации у различных людей разные.
Определенное профессиональное амплуа, на которое претендует человек, формируется на основе его внутренних личностных характеристик, индивидуальных особенностей и их публичных проявлений. Психологами изучаются те качества, которые объективируются в речи, имидже, поведении конкретных людей. Продуктивным считается тип поведения, который демонстрирует мягкосердечность, проницательность, доверие, сочетание самостоятельности суждений с конформизмом. В качестве нежелательных качеств отмечают суровость, жесткость, подозрительность, выраженную доминантность.
Вместе с тем мы находим в современной журналистике много примеров, демонстрирующих совершенно иной стиль поведения. Рейтинги, зрелищность, ожидание эффекта заставляют телевизионных ведущих, например, демонстрировать эпатажный стиль поведения.
Существует глубокая взаимосвязь между личным и социальным факторами, взаимопроникновение которых определяет особенности стиля. С одной стороны, общество в виде прямого социального заказа диктует телевидению правила общения. С другой, сами телекоммуникаторы, опережая потенциальные изменения социального фона, внедряют в практику созвучные времени модели коммуникации.
В процессе общения с аудиторией телевизионный ведущий может демонстрировать следующие типажи:
• лидер, стремящийся вести разговор и контролировать его ход (В. Познер, «Времена»; Л. Милявская, «Без комплексов»);
• посредник – следящий за ходом беседы, уравновешивающий интересы различных людей (В. Молчанов «Частная жизнь», В. Ерофеев, «Апокриф»);
• капризный ребенок, нарушающий любые запреты и выступающий с независимыми суждениями (М. Леонтьев).
Гибкий человек готов приспособиться к любым ситуациям. Большую нишу занимают сегодня, к сожалению, не паритетные способы взаимодействия.
Богатство личности, ее самобытность и доброжелательность в полной мере могут помочь раскрыться собеседнику. Именно профессиональный этикет, мастерство и целевые установки заставляют журналиста с различными индивидуальными характеристиками направлять усилия на адекватное восприятие собеседника.
Люди обращают внимание на речь – эмоциональность, ясность, естественность, раскованность, правильность, богатство, содержательность. В отношении личностных особенностей люди обращают внимание на доверительность, контактность, жизнерадостность.Индивидуальный авторский стиль - это изюминка журналиста. В зависимости от того, как он будет писать, с какой интонацией, на какую тему, и будет формироваться его читательская аудитория. Он обозначает не только специфику и характер восприятия, но идею воспроизведения и взаимодействия журналиста с действительностью и аудиторией.
В каждом авторском стиле есть своя индивидуальность, своя система, свой «историзм».
Само понятие индивидуальной стилистики классифицируется несколькими признаками. Первый - фиксирует то положение, что авторский стиль является совокупностью методологических и методических предписаний, которыми руководствуется журналист в своей профессии. Второй - что существует взаимосвязь между различными требованиями, рекомендациями и предписаниями. Третий - что эта совокупность образовывается и развивается во времени.
Помимо этого, явными признаками индивидуального стиля журналиста можно считать: система использования приёмов и способов письма;
обусловленность системы личными качествами;
эффективность данной системы как средства приспособления читательской аудитории к объективным требованиям.
Индивидуальный стиль писателя-журналиста формируется в результате взаимного «привыкания» читателя и читаемого труда, к которому последний предъявляет совершенно определённые требования: внимательность, вдумчивость, стремление. Хотя не стоит забывать и тот факт, что изучение дисциплины «журналистики» предусматривает изучение и требует соблюдения определённого комплекса правил и форм написания, к примеру, статей - по форме, стилю и с содержанием определённой лексики. Но всё же психологи давно уже отметили, что «в основе успешного выполнения всякой деятельности могут лежать чрезвычайно разнообразные сочетания «способностей».
Индивидуальный стиль деятельности журналиста выявляется, в первую очередь, на текстовом уровне в оригинальной творческой манере, т.е. в тех устойчивых идейно-содержательных, композиционных и лексико-стилистических особенностях «произведений» автора, которые позволяют читателю идентифицировать различные творения этого автора, дают аудитории основание для «узнавания» журналиста как творческой личности.
Именно на этом факторе - творческой специфичности - акцентируют своё внимание множество исследователей, скорее потому, что здесь можно расставить и особые приоритеты и составить ряд тезисов для более конструктивного анализа.
Можно предположить, что творческая индивидуальность управляет своей манерой, меняя ее в зависимости от типа информационного потока, типа издания и других факторов. Следует учесть также и то, что в текст, как правило, вносятся различные поправки и изменения различными людьми. Именно в социальном эффекте как конечном результате деятельности - в типе и характере изменений, происходящих в самой действительности или в сознании аудитории, - журналист полностью выявляет свою творческую индивидуальность.
Очевидно, что творческий процесс журналиста во всех его проявлениях и на всех этапах, а стало быть и его творческая манера запрограммированы в определенной степени ориентацией на тот или иной тип социального эффекта.
Ориентация на аудиторию предопределяет тяготение к активному использованию художественно-публицистических средств воздействия. Ориентация на организационный эффект стимулирует повышенный интерес к тем сферам действительности, которые требуют немедленного вмешательства.
Другой формой существования творческой индивидуальности является так называемый «образ автора». Эта категория тщательно разработана в литературоведении; в различных аспектах рассматривалась она и в теории журналистики, поэтому я коснусь здесь лишь некоторых моментов. Прежде всего следует отметить, что образ автора - это не вся личность журналиста, а лишь какой-то ее срез, аспект, уровень отражения. В первую очередь в этом образе выделяются интеллектуальные, душевные качества. И вместе с тем, случаи, когда слово расходится с делом, когда журналист пишет одно, а думает и ведет себя по-другому, свидетельствуют о нормативности образа автора, его нетождественности личности журналиста. В сущности, образ автора выступает для читателя как образ-эталон.
Функции образности автора не исчерпываются воспитательным воздействием на читателя. Эта форма выявления творческой индивидуальности журналиста играет важную конструктивную роль в структуре публицистического текста. Именно образ автора зачастую связывает воедино разнородные элементы произведения. Кроме того, образ автора (выраженный ли в форме непосредственных заявлений -«я видел», «я слышал», «я подумал» и т.д., или же «растворенный» в системе рассуждений» является бесспорным катализатором восприятия заложенной в тексте информации, поскольку создает ситуацию диалога. Читатель, реконструируя способы мышления, чувствования, оценки явлений действительности, характерные для данного автора, как бы вступает с ним в спор, проверяя в этом споре собственные и способы мышления, чувствования, критерии оценки. Внешнее восприятие перерастает во внутреннее, обогащая личность читателя.
Таким образом, наиболее важным фактором воздействия на потенциальную читательскую аудиторию - это индивидуальность автора. Любая статья, любой журнальный пролог или анонс будут иметь свой успех в том, случаи, если он «зацепил» читателя не только темой, но и содержанием, стилистикой, «изюминкой».

Тема№4
Ориентировка в газетных жанрах
Ход занятий: Жанры – устойчивые группы публикаций, объединенных сходными содержательно-формальными признаками.
     К информационным жанрам относятся заметка, отчет, интервью, репортаж. Их важнейший признак – новизна сообщаемого факта или события, оперативность. Им обязательно присущ событийный повод.
1. Заметка – лаконичное сообщение об актуальных, новых, затрагивающих общественный интерес событиях и явлениях социальной практики. Цель – ориентирование читателя. 
2. Отчет – детальное изложение хода дебатов при выработке решения на совещании или конференции в руководящей инстанции, общественной организации, социальном институте, на предприятии. 
3. Интервью - развернутое сообщение в драматургической форме, передающее процесс совместного поиска журналистом и его собеседником объяснения сущности явлений и событий, затрагивающих интересы многих людей. 
4. Репортаж – это жанр публицистики, представляющий собой развернутое сообщение, отражающее поступательное развитие реального события с предельной наглядностью, порождающей «эффект присутствия». 
Виды репортажа: событийный, постановочный, проблемный, тематически-познавательный, актуальный, репортаж – расследование.
     Согласно классической концепции, к аналитическим жанрам относятся корреспонденция, статья, комментарий, рецензия, обозрение, обзор СМИ, обзор писем, письмо.
1. Корреспонденция – аналитический жанр, вскрывающий закономерность конкретных фактов действительности в их безусловной пространственно-временной локализации. 
Виды корреспонденции: оперативная (узкая по масштабам темы), проблемная / постановочная.
2. Статья – жанр публицистики, основанный на ясном развитии строго определенной мысли, которая подкрепляется системой аргументов и типических фактов и получает окончательное выражение в обобщениях и выводах.
Виды статьи: общеисследовательская, практическо-аналитическая, полемическая.
3. Комментарий – аналитический жанр, с помощью которого автор выражает отношение к актуальным событиям, формулирует связанные с ними проблемы в форме сжатого анализа, а также выражает их оценку и прогноз развития.
Виды комментария: жесткий комментарий по факту, оперативный комментарий, оперативная мини-рецензия, реплика, колонка.
4. Рецензия – аналитико-публицистический жанр, представляющий собой литературно-причинную оценку отдельного законченного произведения искусства (как явления культуры, публицистики, науки и т.д.)
Виды рецензии: по объему – грандрецензии, микро- и минирецензии; по числу анализируемых произведений – монорецензии и полирецензии; по теме – литературные, театральные, кинорецензии.
5. Обозрение – аналитический жанр, который знакомит читателя с важнейшими событиями жизни страны, области, города, предприятия за определенный период (неделю, месяц и т.п.)
6. Обзор СМИ – аналитический жанр, изучающий особенности публикаций, литературной, творческой деятельности издания, радио- и телепрограмм. Это также способ знакомства аудитории с публикациями с целью дать представление об их содержании и форме.
7. Обзор писем – аналитический жанр, в котором на основе писем, приходящих в СМИ, дается панорамное изображение действительности и комментируется совокупность социальных фактов.
8. Письмо – аналитический жанр в эпистолярной (греч. «послание») форме, в основе которого – острая проблема, требующая немедленного разрешения.
     Согласно классической концепции, к художественно-публицистическим жанрам относятся очерк, эссе, фельетон, памфлет.
1. Очерк – художественно-публицистический жанр, в котором путем сочетания логико-рационального и художественно-образного способов отражения действительности решается определенный аспект концепции человека или общественной жизни. Виды очерка: публицистический, сюжетный, портретный, зарисовка (этюд), путевой.
2. Эссе – публицистический жанр, выявляющий закономерности бытия человека через изображение процесса восприятия мира.
3. Фельетон – художественно-публицистический жанр, в котором комическая сущность отрицательных явлений и ситуаций действительности раскрывается путем инверсионной ассоциативной разработки темы с использованием иносказания. Средства сатирического заострения в фельетоне: гипербола (резкое преувеличение), гротеск (фантастическое преувеличение), пародия (утрированное подражание), литота (резкое преуменьшение). Все они создают сатирическую типизацию - воспроизведение характеров и явлений в обобщенном и в то же время в индивидуализированном виде в соответствии с их внутренней логикой, с определенных мировоззренческих позиций.
4. Памфлет – жанр публицистики, сориентированный на бескомпромиссное обличение чуждых автору взглядов, действий и других факторов, характеризующих атмосферу общественного бытия. В отличие от фельетона, памфлет ставит целью моральное уничтожение политического врага; гораздо ярче проявляется в нем публицистическое начало.
Применение на практике: уметь ориентироваться в жанрах журналистике.


Тема№5
Редактирование газеты
Ход занятий: Групповая работа. Выбор основных рубрик, создание макета газеты. Коллективное редактирование газеты, написание воспитанниками статей о работе центра и  на произвольные темы. Помощь друг другу, выработка умения работать дружно в коллективе, уважая инициативу, и творчество друг друга, умение приходить в решении вопросов к консенсусу. Работа каждого воспитанника над своими обязанностями.

Тема№6
Исправление ошибок в текстах, редактирование
Ход занятий: Правила работы на ПК:
На вкладке Рецензирование в группе Правописание нажмите кнопку Правописание.
 Совет.   Чтобы эта команда всегда была под рукой, ее можно добавить на панель быстрого доступа, щелкнув кнопку Правописание правой кнопкой мыши и выбрав в контекстном меню пункт Добавить на панель быстрого доступа.
Если программа обнаружит орфографические ошибки, появится диалоговое окно или область задач, где будет отображено первое из слов с ошибками, найденных средстом проверки орфографии. 
После исправления каждого слова программа будет выводить следующее слово с ошибкой.
Только в Outlook и Word после отображения всех орфографических ошибок средство проверки показывает грамматические ошибки. Для каждой ошибки выберите необходимое действие в диалоговом окне Правописание.
Автоматическая проверка орфографии и грамматики
В этом разделе описано, как работает автоматическая проверка орфографии и грамматики, как включить и отключить ее.
 Примечания 
В Access, Excel и Project проверять орфографию во время ввода нельзя.
Проверка грамматики доступна только в Outlook и Word.
Принцип работы автоматической проверки орфографии
При автоматической проверке орфографии в ходе набора текста можно быть уверенным в том, что не придется исправлять значительное количество ошибок. Программа Microsoft Office помечает неправильно написанные слова, так что их можно легко увидеть, как показано в приведенном ниже примере.
Можно щелкнуть правой кнопкой неправильно написанные слова, чтобы увидеть варианты исправления. После включения автоматической проверки грамматики приложение Word помечает возможные грамматические и стилистические ошибки в ходе работы над документами Word.
Word
Откройте вкладку Файл.
В группе Справка выберите пункт Параметры и нажмите кнопку Правописание.
Чтобы включить или отключить автоматическую проверку орфографии и грамматики в текущем документе, выполните указанные ниже действия.
В разделе Исключения для щелкните поле Имя текущего файла.
Установите или снимите флажки Скрыть ошибки правописания в этом документе и Скрыть грамматическое ошибки в этом документе.
Для включения или отключения автоматической проверки правописания и грамматики во всех создаваемых с этого момента документах выполните следующие действия:
В разделе Исключения для выберите пункт Все новые документы.
Установите или снимите флажки Скрыть ошибки правописания в этом документе и Скрыть грамматическое ошибки в этом документе.
 Важно. При отключении автоматической проверки орфографии или грамматики в файле, используемом совместно с другими пользователями, можно уведомить их об этом.
Автозамена
В некоторых приложениях также можно использовать функцию автозамены для автоматического исправления орфографии по мере набора текста без подтверждения каждого исправления. Например, если ввести слово опредиленно, после ввода пробела или знака препинания функция автозамены автоматически изменит слово с ошибкой на определенно. Дополнительные сведения см. в статье Автоматическое исправление правописания. Вставка текста и символов.
 К началу страницы
Повторная проверка орфографии и грамматики для ранее пропущенных слов и выражений
В приложениях Word и Outlook можно принудительно выполнить повторную проверку орфографии и грамматики для ранее пропущенных слов и выражений. Чтобы сделать это, выполните указанные ниже действия.
Word
Откройте документ, который необходимо проверить.
Откройте вкладку Файл.
В разделе Справка выберите пункт Параметры.
В разделе При исправлении правописания в Word нажмите кнопку Повторная проверка.
Чтобы повторно выполнить проверку орфографии и грамматики, нажмите в окне с сообщением Данная операция очистит текущий список слов, пропускаемых приложением Word при проверке правописания. Продолжить? кнопку Да.
Чтобы вернуться к документу, нажмите в диалоговом окне Параметры Word кнопку ОК.
На вкладке Рецензирование в группе Правописание выберите команду Правописание.
Практическое задание: Редактирование текста на выбор.

Тема№7
Стили текста в устных и письменных высказываниях.
Ход занятий: Устная речь.
 Устная речь - это любая звучащая речь. Исторически устная форма речи первична, она возникла гораздо раньше письма. Материальной формой устной речи являются звуковые волны, т.е. произносимые звуки, возникающие в результате деятельности органов произношения человека. С этим явлением связаны богатые интонационные возможности устной речи. Интонация создается мелодикой речи, интенсивностью (громкостью) речи, длительностью, нарастанием или замедлением темпа речи и тембром произнесения. В устной речи большую роль играют место логического ударения, степень четкости произношения, наличие или отсутствие пауз. Устная речь обладает таким интонационным разнообразием речи, что может передать все богатство человеческих переживаний, настроений и т.п. 
 Восприятие устной речи при непосредственном общении происходит одновременно и по слуховому, и по зрительному каналам. Устную речь сопровождают, усиливая ее выразительность, такие дополнительные средства, как характер взгляда (настороженный или открытый и т.п.), пространственное расположение говорящего и слушающего, мимика и жесты. Жест может быть уподоблен указательному слову (указание на какой-то предмет), может выражать эмоциональное состояние, согласие или несогласие, удивление и т.д., служить контактоустанавливающим средством, например поднятая рука в знак приветствия. 
 Необратимость, поступательный и линейный характер развертывания во времени - одно из главных свойств устной речи. Нельзя вернуться в какой-то момент устной речи еще раз, поэтому говорящий вынужден мыслить и говорить одновременно, т.е. он думает как бы "на ходу", в связи с этим, устной речи могут быть свойственны неплавность, фрагментарность, деление единого предложения на несколько коммуникативно самостоятельных единиц: сообщение секретаря участникам совещания "Директор звонил. Задерживается. Будет через полчаса. Начинайте без него". С другой стороны, говорящий обязан учитывать реакцию слушающего и стремиться привлечь его внимание, вызвать интерес к сообщению. Поэтому в устной речи появляются интонационное выделение важных моментов, подчеркивание, уточнение каких-то частей, автокомментирование, повторы: "Работу кафедра провела в течение года большую/ да/ надо сказать/ большую и важную/ И учебную, и научную, и методическую/ Ну/ учебную/ все знают/ Надо ли подробно/ учебную/ Нет/ Да/ тоже думаю/не надо/. 
 Устная речь может быть подготовленной (доклад, лекция и др.) и неподготовленной (разговор, беседа}. 
 Подготовленная устная речь отличается продуманностью, более четкой структурной организацией, но при этом все-таки говорящий, как правило, стремится, чтобы его речь была непринужденной, не "заученной", походила на непосредственное общение. 
 Неподготовленная устная речь характеризуется спонтанностью. Неподготовленное устное высказывание (основная единица устной речи, аналогичная предложению в письменной речи) формируется постепенно, порциями, по мере осознания того, что сказано, что следует сказать далее, что надо повторить, уточнить. Поэтому в устной неподготовленной речи много пауз, а использование заполнителей пауз (слов типа э-э, гм) дает возможность говорящему подумать о дальнейшем. Говорящий контролирует логико-композиционный, синтаксический и частично лексико-фразеологический уровни языка, т.е. следит за тем, чтобы его речь была логична и связна, выбирает соответствующие слова для адекватного выражения мысли. Фонетический и морфологический уровни языка, т.е. произнесение и грамматические формы, не контролируются, воспроизводятся автоматически. Поэтому устной речи свойственны меньшая лексическая точность, небольшая длина предложений, ограничение сложности словосочетаний и предложений, отсутствие причастных и деепричастных оборотов, деление единого предложения на несколько коммуникативно самостоятельных. 
 Устная речь так же, как и письменная, нормирована и регламентирована, однако нормы устной речи совсем другие. "Многие так называемые огрехи устной речи - функционирование незаконченных высказываний, введение перебивов, автокомментаторов , контакторов, реприз, элементов колебания и т.п. - является необходимым условием успешности и эффективности устного способа коммуникации". Слушающий не может удержать в памяти все грамматические и семантические связи текста, и говорящий должен учитывать это; тогда его речь будет понята и осмыслена. В отличие от письменной речи, которая строится в соответствии с логическим движением мысли, устная речь разворачивается посредством ассоциативных присоединений. 
 Устная форма речи закреплена за всеми функциональными стилями русского языка, однако, она имеет преимущество в разговорно-бытовом стиле речи. Выделяют следующие функциональные разновидности устной речи: устную научную речь, устную публицистическую речь, виды устной речи в сфере официально-делового общения, художественную речь и разговорную речь. Следует сказать, что разговорная речь оказывает влияние на все разновидности устной речи. Это выражается в проявлении авторского "я", личностного начала в речи с целью усиления воздействия на слушающих. Поэтому в устной речи используются эмоционально и экспрессивно окрашенная лексика, образные сравнительные конструкции, фразеологизмы, пословицы, поговорки, даже просторечные элементы. 

Письменная речь.
 Письмо - это созданная людьми вспомогательная знаковая система, которая используется для фиксации звукового языка и звуковой речи. В тоже время письмо - это самостоятельная система коммуникации, которая, выполняя функцию фиксации устной речи, приобретает ряд самостоятельных функций: письменная речь дает возможность усвоить знания, накопленные человеком, расширяет сферу человеческого общения. Читая книги, исторические документы разных времен и народов, мы можем прикоснуться к истории, культуре всего человечества. Именно благодаря письменности мы узнали о великих цивилизациях Древнего Египта, шумеров, инков, майя и др. 
 Письмо прошло длительный путь исторического развития от первых зарубок на деревьях, наскальных рисунков до звуко-буквенного типа, которым сегодня пользуется большинство людей, т.е. письменная речь вторична по отношению к устной. Буквы, используемые на письме, - это знаки, с помощью которых обозначаются звуки речи. Звуковые оболочки слов и частей слов изображаются сочетаниями букв, знание букв позволяет воспроизводить их в звуковой форме, т.е. читать любой текст. Знаки препинания, используемые на письме, служат для членения речи: точки, запятые, тире соответствуют интонационной паузе в устной речи. Это значит, что буквы являются материальной формой письменной речи. 
 Основная функция письменной речи - фиксация устной речи, имеющая цель сохранить ее в пространстве и времени. Письмо служит средством коммуникации между людьми , когда непосредственное общение невозможно, когда они разделены пространством и временем. Развитие технического средства сообщения - телефона - уменьшило роль письма. Появление факса и распространение системы Интернет помогают преодолевать пространство и вновь активизируют письменную форму речи. 
 Основное свойство письменной речи - способность к длительному хранению информации. 
 Письменная речь развертывается не во временном, а в статическом пространстве, что дает возможность пишущему продумывать речь, возвращаться к написанному, перестраивать текст, заменять слова и т.д. В связи с этим письменная форма речи имеет свои особенности: 
 Письменная речь использует книжный язык, употребление которого достаточно строго нормировано и регламентировано. Порядок слов в предложении закреплен, инверсия (изменение порядка слов) не типична для письменной речи, а в некоторых случаях, например в текстах официально-делового стиля речи, недопустима. Предложение, являющееся основной единицей письменной речи, выражает сложные логико-смысловые связи посредством синтаксиса. Письменной речи свойственны сложные синтаксические конструкции, причастные и деепричастные обороты, распространенные определения, вставные конструкции и т.п. При объединении предложений в абзацы каждое из них строго связано с предшествующим и последующим контекстом. 
 Письменная речь ориентирована на восприятие органами зрения, поэтому она обладает четкой структурной и формальной организацией: имеет систему нумерации страниц, деление на разделы, параграфы, систему ссылок, шрифтовые выделения и т.п. 
 К сложному тексту можно не раз возвращаться, вдумываться в него, осмысливать написанное, имея возможность просматривать глазами тот или иной отрывок текста. 
 Письменная речь отличается тем, что в самой форме речевой деятельности находят определенное отражение условия и цель общения, например художественное произведение или описание научного эксперимента, заявление об отпуске или информационное сообщение в газете. Следовательно, письменная речь обладает стилеобразующей функцией, что находит отражение в выборе языковых средств, которые используются для создания того или иного текста. Письменная форма является основной формой существования речи в научном, публицистическом, официально-деловом и художественном стилях. 
 Таким образом, говоря о том, что речевое общение происходит в двух формах - устной и письменной, надо иметь в виду сходство и различия между ними. Сходство заключается в том, что эти формы речи имеют общую основу - литературный язык и в практике занимают примерно равное место. Различия сводятся чаще всего к средствам выражения. Устная речь связана с интонацией и мелодикой, невербаликой, в ней используется определенное количество и "своих" языковых средств, она привязана больше к разговорному стилю. Письмо использует буквенные, графические обозначения, чаще книжный язык со всеми его стилями и особенностями. 

Тема№8
Использование связных высказываний в газетном жанре.
Ход занятий: 
Вопросы для самопроверки.
1.  Как журналист использует понятие жанра в своей творческой деятельности?
2.  Что такое жанр газетных публикаций?
3.   Какие важнейшие отличительные черты жанров газетной публицистики вы знаете?
4.  Каковы особенности назначения различных жанров публицистики?
5.   Какие жанры новостной информации используют в газете?
6. Каковы цели обращения журналиста к диалогическим жанрам публицистики?
7.   Что общего между комментарием, корреспонденцией и статьей и каковы их различия?
8.  Чем рецензия и обзор СМИ отличаются от других ситуативно-аналитических жанров публицистики?
9.   Что вы относите к эпистолярным жанрам публицистики? Каковы жанровые особенности письма в газете?
10.    Почему зарисовку и очерк называют художественно-публицистическими жанрами публицистики? Что является в них предметом отображения?
11.  Что вы относите к сатирическим жанрам публицистики? Каковы их назначение и основные жанровые признаки?
12.    Каковы жанровые особенности эссе в газете?
13.    Какие жанры публикаций других типов вы знаете?
Ответы на вопросы.

Тема№9
Литературное редактирование и правка текста
Ход занятий:  Литературное редактирование – исправление в тексте логических и стилистических ошибок, проверка словоупотребления и приведение текста к единому стилистическому знаменателю. В задачи литературного редакторования входят: корректура текста, т.е. исправление грамматических ошибок, опечаток и сверка технических параметров (правильность нумерации, единство стилей заголовков и т.п.); исправление стилистических неточностей: несогласованности, тавтологии, неправильного употребления слов, нарушения стиля и литературных норм; проверка логики изложения; терминологическая унификация.
Если какие-то слова в разговорной речи и выглядят гармонично, то в научном или деловом тексте они могут быть абсолютно недопустимы.
При виде ошибок и стилистических неточностей у человека в голове неизменно возникает вопрос: «Разве могу я доверять банку (страховой компании, медицинскому центру и т. д.), сотрудники которого не способны грамотно писать на родном языке?». Поэтому экономия на редактировании текстов, как правило, оборачивается потерей клиентов. Кроме того, текст должен быть понятен читателю. Поэтому в задачи литературного редактора входит «перевод» текста на язык той аудитории, к которой обращается автор.
Практическое задание: Литературное редактирование текста на выбор.

Тема№10
Репортаж с места событий (интервью у прохожих на улице)
Ход занятий: Блиц-опрос, или опрос на улице – сбор разных мнений по какому-либо конкретному, как правило, узкому вопросу путем постановки одинаковых, фиксированных вопросов как можно большему числу респондентов, представителям одной или, наоборот, разных социальных групп.
Подготовка к интервью:
- определение цели и характера необходимых сведений (зачем вы хотите взять интервью? каких результатов хотите достичь? почему для решения этих задач вы выбрали именно этого собеседника? интересен ли он лично вам? есть ли к нему интерес у широкой публики?);
- обдумывание хода интервью и вопросов (предварительная работа с источниками поможет определить основную тематику вопросов, продумать их последовательность и наметить путь, по которому журналист вместе со своим героем пойдет к намеченной цели. Вопросник стоит разрабатывать в соответствии с целями, о которых вы уже сообщили своему герою, когда договаривались об интервью); 
-     Проведение интервью: 
встреча с собеседником, приветствие (при выборе того или иного стиля обращения — по имени или имени и отчеству, на «ты» или на «вы» — в первую очередь учитываются, по крайней мере, два фактора: возраст и социальное положение героя);
преамбула интервью (задача интервьюера— попытаться развеять возникшее напряжение и настороженность при встрече; верный путь — поговорить о том, что входит в сферу интересов вашего героя);
стратегия и тактика (вначале - нетрудные для собеседника, например фактические, вопросы; затем основные; главный вопрос – в конце; желательно завершить разговор на позитивной ноте). 
Завершение интервью: в строго установленное время; перед прощанием уточнить неясные вопросы, имена, цифры; уточнить, не хочет ли собеседник что-либо добавить к сказанному

Тема№11
Итоговое занятие.
Ход занятий: обобщение изученного материала за весь курс. 
Практическое задание: активное включение воспитанников в работу. Сбор информации, написание подобранного материала для местной районной газеты «Вести»


Перечень учебно-методического обеспечения.
 
1. Разработки словесного метода обучения: рассказы, объяснение, лекции, беседы.
2. Разработки наглядного метода обучения: экскурсии, тематические видеосюжеты, портфолио.
3. Разработки практического метода обучения: план-схема написания статей, эссе, очерков, библиотека и ее экспозиции, материалы краеведческого музея, разработки тренинговых занятий, деловых игр, материалы периодической печати, презентация портфолио, записи встреч с интересными, творческими людьми, сценарии проведения пресс-конференций, выездных занятий, материалы периодической печати, фото, карты Новохоперска и Воронежской области, журналы, альманахи, разработки открытых занятий с приглашением родителей.
4. Использование компьютера, диктофона, магнитофона, фотоаппаратов.
5. Интернет.
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Приложение 1.
Деловая игра «Интервью»
Игра-интервью применяется, как правило, для опросов воспитанников. Ответы на серьезные вопросы могут быть получены от детей, которым предлагается поиграть в сказку, придумать волшебную страну, попутешествовать на другую планету, превратиться в сказочного персонажа.
Детей разделите пополам: кто-то будет журналистам, кто-то  статистами. Детям (журналистам)  выдают по листу бумаги  и ручку или карандаш.  Задача журналистов - как можно больше интервью взять у ребят, за 5 или 10 минут(решается до начала игры). Журналисты должны собрать  такую информацию: имя и фамилию, возраст, увлечение, кем хочет стать опрашиваемый.  Победа присуждается тому. Кто  больше всех соберет интервью.
Правила игры
Ведущий объявляет, что все участники конкурса - журналисты, которые устраиваются на работу в популярный журнал.
Они получают по листу бумаги, по фломастеру и должны за короткое время (пять-десять минут) взять как можно больше интервью у ребят.
Будущие репортеры должны узнать имя, увлечение, кем хочет стать опрашиваемый.
Побеждает тот, кто соберет больше интервью.
Примечания игры
В расчет принимается и качество работ. Лучшие работы зачитываются.
Характеристика игры
Возраст: От 11 лет
Развивает: навыки общения, раскрепощенность, фантазию
Количество игроков: Пять и более
Подвижность: Малоподвижная
Необходимы вещи: Бумага, Каран

Приложение 2.
 Виды интервью по М.Лукиной:

1. Информационное —  наиболее ходовой вид, нацеленный на сбор материала для новостей. В силу жестких временных стандартов это интервью отличается весьма динамичными темпами. Костяком информационного интервью являются ключевые для журналиста вопросы: кто? что? где? когда? почему? зачем? 
2. Оперативное — разновидность информационного, только в еще более сжатом варианте. 
3. Блиц-опрос, или опрос на улице – сбор разных мнений по какому-либо конкретному, как правило, узкому вопросу путем постановки одинаковых, фиксированных вопросов как можно большему числу респондентов, представителям одной или, наоборот, разных социальных групп.
4. Интервью-расследование проводится с целью глубинного изучения какого-либо события или проблемы. Как правило, оно организуется обстоятельно и не связано жестко временными ограничениями, хотя, конечно, и здесь существуют календарные планы. Очень важно уделить много внимания постановке целей и предварительной работе с материалами, изучить в полной мере все письменные источники и устные свидетельства, хорошо продумать стратегию беседы. 
5. Интервью-портрет, напротив, сфокусировано на одном герое, однако предварительно для подготовки желательно провести не одну встречу с людьми заинтересованными, близкими или, наоборот, со сторонними наблюдателями. Большую нагрузку несут и детали быта, интерьера, одежды, особенности речи героя.
6. Креативное интервью (беседа, диалог) – журналист не просто оказывается посредником в передаче информации, а выступает фактически на равных со своим собеседником в процессе совместного творчества. 
     Подготовка к интервью:
- определение цели и характера необходимых сведений (зачем вы хотите взять интервью? каких результатов хотите достичь? почему для решения этих задач вы выбрали именно этого собеседника? интересен ли он лично вам? есть ли к нему интерес у широкой публики?);
- изучение предмета интервью и собеседника (если журналист располагает временем, то для предварительной подготовки желательно воспользоваться источниками с максимально возможной полнотой. Ресурсы для предварительного исследования можно разделить на две большие группы: документальные источники и устные человеческие свидетельства); 
- обдумывание хода интервью и вопросов (предварительная работа с источниками поможет определить основную тематику вопросов, продумать их последовательность и наметить путь, по которому журналист вместе со своим героем пойдет к намеченной цели. Вопросник стоит разрабатывать в соответствии с целями, о которых вы уже сообщили своему герою, когда договаривались об интервью); 
- выбор места и времени (договариваясь о встрече, назначая время и место, прислушайтесь к пожеланию собеседника: чаще всего встреча назначается на его территории (дома или на рабочем месте) и в удобное для него время. 
     Проведение интервью: 
встреча с собеседником, приветствие (при выборе того или иного стиля обращения — по имени или имени и отчеству, на «ты» или на «вы» — в первую очередь учитываются, по крайней мере, два фактора: возраст и социальное положение героя);
преамбула интервью (задача интервьюера— попытаться развеять возникшее напряжение и настороженность при встрече; верный путь — поговорить о том, что входит в сферу интересов вашего героя);
стратегия и тактика (вначале - нетрудные для собеседника, например фактические, вопросы; затем основные; главный вопрос – в конце; желательно завершить разговор на позитивной ноте). 
     Завершение интервью: в строго установленное время; перед прощанием уточнить неясные вопросы, имена, цифры; уточнить, не хочет ли собеседник что-либо добавить к сказанному.

Приложение 3.
Журналист-тест

Тест для начинающих журналистов   и всех, кто хочет связать с журналистикой свое будущее. Как определить, подходит ли Вам эта творческая профессия? Однозначный диагноз поставить трудно, но во многом поможет разобраться этот тест. Тестирование творческих способностей важно, поскольку творческий подход — половина успеха в журналистике.
1. Любишь ли ты сочинять разные истории?
Да, просто обожаю! (А)
Когда есть настроение, сочиняю... (Б)
Я лучше подыщу себе занятие получше! (В)
2. Ты пишешь стихи?
Нет, и не собираюсь (В)
Ну, если не считать тех семь стихотворений... (Б)
Да, я начинающий поэт! (А)
3. Говорят ли тебе, что у тебя дарование быть журналистом?
Иногда говорят (Б)
Это все окружающие мне твердят, да и я тоже такого мнения (А)
Никто не говорил... ну и не надо! (В)
4. Как у тебя успехи с украинской литературой и языком?
Все О'кей, учусь на отлично (А)
Да так себе... (Б)
Лучше не спрашивать, ненавижу эти два предмета! (В)
5. Кто-то из твоих родных работает в этой сфере?
Абсолютно никто, но я буду первопроходцем! (В)
Да у нас целая династия! (А)
Мама/отец журналист (Б)
6. Ты любишь иностранные языки?
Нет, они мне как-то не по душе (В)
Я неплохо знаю английский... в пределах школьной программы(Б)
Да, иностранные языки -- мой самый любимый предмет! (А)
7. Тебя часто просят выступить на концертах?
Да, почти всегда обращаются именно ко мне (А)
Да, я пою в хоре (Б)
Увы, но на сцене мне бывать не приходилось ни разу (В)
8. У тебя много друзей?
Мне много не нужно, хватает и моих двух самых верных товарищей (Б)
Нет, сейчас у меня нет друзей. Надеюсь, скоро появятся (В)
Меня всегда окружают друзья, я с легкостью могу расположить к общению любого (А)

Результаты:
больше А  -  да, у тебя призвание стать журналистом! Если ты отвечаешь искренно, то из тебя получится прекрасный специалист.
больше Б -  у тебя нет ярко выраженной склонности к этому роду занятий, поэтому попробуй пройти другие тесты. Но при упорном труде и работе над собой ты можешь добиться успеха и в журналистике.
больше В  -  скорее всего, журналиста из тебя не выйдет. Это профессия творческая, поэтому одного пылкого стремления маловато. Рекомендую пройти какой-то другой тест.


Анкетирование
ЕСТЬ ЛИ У ВАС СКЛОННОСТЬ К ТВОРЧЕСТВУ?

Данный вопросник составлен на основе нескольких хорошо зарекомендовавших себя методик и предназначен для определения степени выраженности творческого компонента личности. И если его автор (Д. Холмс, 1976) делал акцент на получении результатов для отбора в определенные творческие вузы, то в нашей редакции он, как мне кажется, поможет лучше узнать творческий потенциал именно человека связанного со СМИ или мечтающего о журналистике как профессии.
Отвечать нужно спонтанно, без долгих раздумий, и ни в коем случае не менять выбранные варианты. Конечно же, нельзя сразу заглядывать в ответы, даже для предварительного ознакомления – иначе теряется весь смысл тестирования. Далее. Слева от номера каждого вопроса или утверждения поставьте букву, значение которой точнее всего отражает степень Вашего согласия с данным утверждением. Буквы означают.
А – согласен целиком.
Б – согласен.
В – затрудняюсь ответить определенно.
Г – не согласен.
Д – совершенно не согласен.
1. Творческие способности к журналистике у меня выше, чем у большинства обычных людей, и я их с успехом реализую.
2. Я больше, чем другие люди, забочусь о впечатлении, которое я произвожу на окружающих.
3. Я проявляю большую независимость в суждениях и меньший конформизм мышления, чем большинство людей.
4. Когда мне приходится собирать материал для проблемного выступления в СМИ или готовить его к печати, эфиру, я очень осторожен и работаю более медленно, чем мои коллеги.
5. Я рискую чаще, чем многие люди. Даже тогда, когда нет гарантии выигрыша.
6. Я более осторожен в отношении случайностей, чем большинство людей.
7.Я считаю себя более избирательным, изобретательным, решительным, независимым, бескорыстным, полным энтузиазма и более трудолюбивым, чем большинство людей.
8.Меня больше, чем других, занимает мысль – что люди думают обо мне.
9.Я чаще всего даю более нестандартное описание, рассказ о событиях, на которых побывал вместе с коллегами из других СМИ.
10.У меня, по-видимому, более слабое, чем у большинства людей, чувство своей индивидуальности и удовлетворенности собой.
11.Я больше, чем другие, чувствую себя одиноким, подчиненным данному свыше жизненному призванию, и это чувство отдаляет меня от обычных забот обычного человека.
12.Я талантливый журналист, поэтому, если кто меня и критикует за те или иные мои работы, то только из чувства зависти.
13.У меня больше авторитарных замашек, чем у многих других.
14.Когда я пишу материал, готовлю передачу, я работаю медленнее коллег лишь потому, что пытаюсь синтезировать всю собранную мной информацию.
15.Я считаю себя более ответственным, искренним, надежным, заслуживающим доверия, здравомыслящим, терпимым и понимающим, чем большинство людей.
16.В моем понимании, я более способен, чем другие люди, гибко реагировать, рассуждать, менять один аргумент на другой.
17.У меня больше признаков психического здоровья, чем у большинства людей.
18.Я менее других людей способен стоять на своем, когда мне приходится не соглашаться с другими.
19.Я более субъективен, чем большинство людей.
20.Я более творческий человек, чем большинство моих коллег, и мешают мне полностью реализовать огромный потенциал чаще всего препятствия, которые сам я устранить не в силах.
21.Я чаще других людей стараюсь избегать ситуаций, в которых чувствовал бы в чем-то свою неполноценность.
22.Я более свободен, чем другие люди, и меньше поддаюсь жесткому контролю.
23.Я без колебаний, ни на что не смотря, берусь за материалы, передачи, в которых могу выразить свои взгляды, точку зрения, соответствующие моим убеждениям.
24.Чаще других людей я, в силу особенностей журналистской профессии, основываю свои суждения и выводы, опираясь на характер источника информации, нежели на саму информацию.
25.Я как человек творческий в большей степени, чем другие люди, не приемлю внешнего давления.
26.Я более самостоятелен в экономическом отношении, чем большинство людей.
27.Я лучше информирован, чем большинство людей с такими же умственными способностями и с таким же уровнем образования.
28.По сравнению с большинством людей, я более склонен менять свои интересы ради сохранения места работы, нежели менять работу ради отстаивания своих интересов.
29.У меня меньше жизненной силы и энтузиазма, чем у большинства других людей.
30.Больше многих других людей меня привлекают сложные проблемы и ситуации, нежели простые и понятные.
31.Меня интересует более широкий круг вопросов, чем тот, что характеризует моих коллег.
32.Я менее властен и агрессивен, чем большинство людей.
33.Я менее свободен от скованности и запретов, чем многие люди.
34.Вероятно, я в большей степени, чем большинство людей, склонен рассматривать авторитет как абсолют, а не как традицию.
35.Я в большей степени, чем коллеги, предпочитаю нормативные ситуации тем, которые требуют какого-то решения.
36.У меня больше энергии, чем у большинства других людей.
37.Мне присуща большая гибкость мышления, чем коллегам.
38.Больше других людей я стараюсь придерживаться «реалистичного», предсказуемого стиля поведения.
39.Мои интересы более ограничены, чем у большинства людей.
40.По сравнению со многими, меня больше интересуют межличностные отношения, я не боюсь общения с кем бы то ни было, и я менее скован.
41.По сравнению с большинством людей, я также в большей степени доволен собой, чувствую себя более удовлетворенным.
42.Я не столь самоуверен, как большинство коллег-журналистов.
43.Больше других людей я, в силу специфики своей профессии, стремлюсь к результату. И у меня часто просто нет возможности досконально изучить вопрос, собрать максимум информации по нему, прежде чем писать статью, готовить передачу.
44.Я чаще других способен удивить собеседника тем, что говорю.
45.Во взаимоотношениях с подчиненными, в отличие от многих руководителей, у меня существует или существовал бы такой принцип: подчиненные должны быть мне безоговорочно верны.
46.Мой личностный склад сложнее, чем у большинства людей.
47.Когда я вслух обсуждаю проблему, я могу более гибко, чем большинство людей, менять подход к ней.
48.Я не таков, как большинство людей.
49.Я хуже, чем многие другие люди, воспринимаю свои внутренние импульсы.
50.Когда возникает необходимость в этом, я способен выдвигать больше идей и делаю это быстрей, чем большинство коллег-журналистов.
51.В большей степени, чем другие люди, я могу проявить в отношении своих руководителей такие качества, как беспрекословное подчинение, преданность и уважение, граничащее с восхищением.
52.Я более, чем коллеги, восприимчив к эстетической стороне мира.
53.Больше, чем представители других профессий, я ценю свой социальный статус, положение, неплохую зарплату, а не сам «интерес к работе».
54.Я более скрытный, чем большинство людей.
55.Я иначе, чем большинство других людей, реагирую на сложности – скорее как на вызов, чем на то, чего следует избегать.
56.Вероятно, я, в отличие от многих других людей, вижу свое будущее в основном связанным со своей газетой (телерадиокомпанией), и меня очень волнует все происходящее здесь.
57.Я, прежде всего, в силу специфики и социального статуса профессии журналиста, более ответственно, чем большинство людей, работаю над каждым свои произведением.
58.Я делаю выводы быстрее и точнее, чем большинство людей.
59.По критериям научной психологии я, может быть, не очень хорошо приспосабливаюсь к обстоятельствам, но я хорошо приспособлен к жизни в том смысле, что я занимаюсь полезным для общества трудом и доволен своей работой.
60.Я более других способен к конструктивной критике.
61.Чувство интуиции и проницательность у меня развиты лучше, чем у большинства людей.
62.В трудных жизненных обстоятельствах я обычно обнаруживаю меньше свидетельств силы воли, характера, чем большинство людей.
63.По сравнению с коллегами, я в большей степени ориентирован на успех.
64.Я более динамичен, чем большинство людей.
65.Я, в отличие от некоторых своих коллег-журналистов, предпочитаю избегать готовить журналистские материалы на актуальные, но «скользкие» темы – а вдруг придет опровержение или на меня подадут в суд?
66.Многие темы моих журналистских выступлений настолько новы и оригинальны, что публикации (передачи) нередко вызывают легкую зависть у коллег.
67.Я ценю и, как мне кажется, понимаю юмор больше других людей.
68.Я меньше других способен пререкаться с начальством.
69.Я меньше других людей склонен поддерживать, а иногда и сам совершать «безрассудные» поступки.
70.У меня менее, чем у большинства людей, догматичный взгляд на жизнь, я хорошо понимаю, что все относительно.
71.Мне кажется, что у меня более острая, чем у других, потребность в разрешении трудных и сложных проблем.
72.Я терпимее, чем большинство других людей, отношусь к явному беспорядку.
73.Специфика моей профессии чаще, чем у большинства людей, предполагает работу в сложных и совершенно новых условиях.
74.Я более свободно выражаю «женские» интересы, чем большинство других мужчин (отвечают мужчины).
75.Я более свободно выражаю «мужские» интересы, чем большинство других женщин (отвечают женщины).
Подсчет и оценка результатов.
Все утверждения из вопросника делятся на две категории: сформулированные позитивно и сформулированные негативно, т.е. согласие с последними означает отрицание склонности к творчеству. Оценка утверждений из этих двух категорий проводится противоположным образом.
                 К позитивно сформулированным вопросам (утверждениям) относятся:
1. 3, 4, 7, 9, 11, 16, 17, 19, 22, 23, 25, 26, 27, 30, 31, 37, 44, 47, 48, 50, 52, 55, 57, 59, 60, 61, 63, 64, 66, 67, 70, 71, 72, 73, 74, 75. Ответы на эти вопросы оцениваются следующим количеством баллов:
А = +2, Б = +1, В = 0, Г = -1, Д = -2.
К негативно сформулированным вопросам (утверждениям) относятся:
2. 5, 6, 8, 10, 13, 14, 15, 18, 21, 24, 28, 29, 32, 33, 34, 35, 36, 39, 40, 41, 42, 43, 45, 46, 49, 51, 53, 54, 56, 58, 62, 65, 68, 69.
Ответы на эти вопросы оцениваются следующий образом:
А = -2, Б = -1, В = 0, Г = +1, Д = +2.
Ответы на вопросы 12 и 20 не оцениваются.
Подсчитайте общую сумму набранных баллов и соотнесите ее с приведенными ниже категориями:
· Более 100 баллов – ярко выраженные творческие наклонности.
· От 60 до 99 баллов – выраженные творческие наклонности.
· От 20 до 60 баллов– средние способности к творчеству.
· Менее 20– слабая склонность к творчеству.
Эти результаты, конечно же, весьма условны. Во-первых, в связи с тем, что данный тест в полном авторском варианте включает в себя более 200 вопросов, и итоги соотносятся с помощью компьютерной программы с результатами других тестов. Во-вторых, при его проведении необходимо достаточно строго соблюдать процедурные требования. В-третьих, полная версия в обязательном порядке предполагает включение в тест «вопросов-ловушек», с помощью которых контролируется степень искренности ответов.
Но, думается, даже отраженные в тесте характеристики журналистской профессии помогли ребятам сориентироваться в том круге проблем и вопросов, которые принято относить к сфере влияния психологии журналистики в целом и психологии творческой деятельности личности в частности.
Из представленной диаграммы видно, что растёт число ребят с достаточно хорошо, а также ярко выраженными творческими способностями. Даже у ребят, которые в начале первого года обучения  проявлялись весьма слабые склонности к творчеству, к концу второго года обучения творческие способности стали ярче выраженными. А результаты участия ребят в районных мероприятиях это подтверждают.
Тест.
А вот еще один вариант авторской разработки теста, выясняющего коэффициент вашего творчества.. Но в данном случае он адресован прежде всего тем, кто уже работает в средствах массовой информации. После подсчета полученных баллов каждый читатель может (наверное, все же в шутку) узнать – на какой же ступеньке развития в профессии находится он.
Итак, возьмите ручку, листок бумаги и на каждый из 19 вопросов ищите среди трех предложенных подходящий для Вас ответ. Затем запишите ту букву, которой он обозначен: «а», «б», «в». И, чур, не подглядывать раньше времени в ответы.
1.Считаете ли Вы, что с помощью журналистики можно добиться изменений в той или иной сфере деятельности человека?
а) да;
б) нет;
 в) да, но только кое в чем.
2.Вам самому по силам работать в журналистике «преобразующей»?
а) да, в большинстве случаев;
 б) нет;
 в) да, в некоторых случаях.
3.Верно ли, что некоторые из Ваших идей привели бы к совершенствованию, а в конечном итоге – к более эффективной деятельности того или иного средства массовой информации?
а) да;
б) да, при благоприятных обстоятельствах;
в) в некоторой степени.
4.Считаете ли Вы, что в недалеком будущем станете в журналистике (или в какой-то другой смежной сфере общественной деятельности) играть столь важную роль, что сможете принципиально что-то изменить в окружающей Вас действительности?
а) да, наверняка;
б) маловероятно;
в) не исключено.
5.Когда Вы решаете предпринять какое-то действие, уверены ли Вы, что осуществите свое начинание?
а) да;
б) часто сомневаюсь;
 в) нет.
6.Бывает ли у Вас иногда желание подготовить журналистский материал на тему, с которой практически не знакомы?
а) да, я авантюрист(ка) в журналистике;
б) нет, считаю, что дилетантизм здесь недопустим;
в) все зависит от обстоятельств и характера будущего материала.
7.Вы взялись за совершенно новую для Вас тему. Есть желание сразу подготовить неординарный, блестящий по исполнению материал?
а) да;
 б) думаю, это нереально;
 в) да, если тема увлечет меня, я готов(а) буквально горы свернуть.
8.Коллеги «подкинули» Вам оригинальнейшую тему. Однако, прежде чем появится публикация (сюжет в эфире). Вы должны изучить всевозможные аспекты данной темы, поверить будущую гармонию алгеброй расчета?
а) да
б) нет, в журналистской спешке это сделать практически невозможно;
 в) нет, мне будет достаточно простого удовлетворения авторского любопытства.
9.Представьте ситуацию. Публикация (или выход в эфир) все откладывается. Не пишется, не думается.... Или нет концепции выстраивания материала, не хватает фактов. Наконец, ясно осознаете – это Ваша творческая неудача. И тогда Вы...
а) какое-то время упорствуете, пытаетесь «довести» материал;
б) сразу же бросаете эту затею – без этого дел невпроворот;
 в) используете свою индивидуальную методику, имеющуюся на этот случай (отложить материал, а потом к нему вернуться; посоветоваться с опытным коллегой, другом; и т.п.).
10.Вам кажется, что журналистика позволяет добиться:
а) жизненных перспектив в любой области человеческой деятельности;
 б) стабильности положения, материального достатка;
в) творческой самореализации – возможности делать то, что тебе «по душе», что умеешь делать лучше других.
11.Путешествуя, или бывая в незнакомом городе в командировке, Вы обычно легко ориентируетесь?
а) да;
 б) нет, в незнакомом месте все кажется типичным;
 в) да, но только там, где местность или архитектура неординарны или чем-то явно выделяются.
12.Сразу же после интервью или беседы с человеком Вы и без блокнота или диктофона можете вспомнить суть, смысл разговора?
а) да, без труда;
б) чаще всего это сделать трудно или даже невозможно;
 в) запоминаю я разговор избирательно – только самое «яркое» или то, что считаю в данный момент главным.
13.Улица для Вас – театр: чаще всего Вы непроизвольно запоминаете какие-то сценки, необычных «героев», можете что называется заглазеться на ту или иную мизансцену, на уличное происшествие?
а) да, и эта черта раздражает не только моих близких, но и меня самого;
 б) нет, чаще всего мне не до уличного «театра»;
 в) да, но происходит подобное восприятие улицы непроизвольно, задерживаюсь же лишь в исключительных случаях.
14.В свободное время Вы предпочитаете:
а) полное одиночество;
 б) шумную компанию, где можно отвлечься от дел;
 в) мне в общем-то безразлично, все зависит от того, как складываются обстоятельства.
15.Вы занимаетесь каким-либо делом. А примете решение прекратить это занятие, когда:
а) дело закончено и кажется Вам отлично выполненным;
 б) когда «заказчики» более-менее довольны;
 в) бывает нередко, что обстоятельства заставляют отложить то или иное дело, но обязательно возвращаетесь к нему.
16.У Вас неожиданно выдался совсем свободный вечер, Вы дома один:
а) есть возможность поразмышлять о каких-то абстрактных вещах;
 б) пытаетесь себе найти конкретное занятие или работу по дому;
в) «допишу-ка я давно откладывавшийся материал (сценарий)».
17.Когда какая-то идея захватывает Вас, то Вы станете думать о ней:
а) независимо оттого, где и с кем Вы находитесь;
б) Вы можете делать это только наедине;
 в) только там, где не очень отвлекают.
18.В Вашем характере следующая черта:
а) не упорствовать, если аргументы оппонентов в споре убедительнее;
б) оставаться при своем мнении, какие бы аргументы не выслушивали;
 в) измените свое мнение, только если сопротивление оппонентов окажется сильным.
19.Отвечая на вопросы, Вы:
а) конечно же, немного потрафляли своему творческому самолюбию;
 б) были стопроцентно честны перед собой;
 в) все это – игра, и Вы просто приняли правила игры.
Теперь подсчитайте количество баллов, учитывая, что ответ под буквой:
«а» оценивается 3 баллами;
«б» – 1;
«в» – 2 баллами.
51 и более: В вас заложен творческий потенциал, который предоставляет богатый выбор творческих возможностей, и открывают вам блестящие перспективы в журналистике. Хотя, наверное, вас уже и сейчас ценят коллеги и товарищи за нестандартное мышление и творческую мобильность.
26 – 50: У Вас вполне достаточный творческий потенциал и Вы обладаете профессиональными навыками по его реализации. Но есть и проблемы, которые мешают вам в процессе творчества, найти и искоренить их вам поможет анализ вопросов теста. Выявите по ним свои «изъяны».
25 и менее: Ваш творческий потенциал пока, увы, невелик. Может вам мешает набор комплексов, или вы недостаточно серьезно отнеслись к вопросам теста. Так или иначе, но вы только подступаете к настоящей творческой деятельности. А может вы просто случайный в журналистике человек? Если на вопрос 10 Вы дали ответ «б», а на 19–«в», то стоит подумать о смене деятельности.
Данная диаграмма фиксирует творческий потенциал ребят, входящих в пресс-клуб. На отметке 1 по горизонтальной оси отмечены результаты 2009-2010уч.г., на отметке 2 – результаты 2010-2011уч.г.
Вывод: творческий потенциал обучающихся по программе «Основы журналистики» неуклонно растёт, чему способствуют и разнообразные формы подачи информации, а главное, многообразие форм творческой деятельности учащихся, применяющиеся в процессе обучения.


    Приложение 4.
Образцы тренингов.
        Тренинг: «ЗНАКОМСТВО»         
Задача № 1. Обучение навыкам позитивного общения, преодоления стеснительности при вхождении в новый коллектив.
Материалы к занятию: игрушка, доска, мел, карточки с вариантами для диалогов, катушка ниток.
Упражнение №1. Все участники садятся в круг. Ведущий представляется, приветствует собравшихся и предлагает начать занятие. В руках у ведущего мягкая игрушка или любой другой симпатичный предмет. Игрушку передают по кругу. Тот,  у кого она оказывается в руках, представляется и говорит о том, какое у него сегодня настроение. Например: «Меня зовут Елена. У меня сегодня оранжевое настроение - доброе, светлое».
Упражнение  №2.  Ведущие и участники совместно устанавливают  правила  ведения занятия. Например: - не перебивать говорящего;
                                                 - укладываться в регламент времени;
                                                 - уважать чужое мнение;
                                                 - быть активными участниками;
                                                 - говорить здесь и сейчас;
                                                 - отключать мобильные телефоны;
                                                  - соблюдать правило поднятой руки (установить  
                                                 тишину, если кто-то поднял руку) и т.д.        
Правила желательно записать на видном месте. Ведущий спрашивает участников об их ожиданиях.
Упражнение №3. Участники передают по кругу воображаемый предмет. Жестами они изображают, как этот предмет можно передавать. Затем идет обсуждение того, кто и что  получил, и что думали те, кто этот предмет передавали. 
Упражнение №4. Участники встают и начинают двигаться в любом направлении. Перед ними стоит задача: встретиться глазами с каждым из присутствующих и сделать каждому комплимент. Фраза начинается со слов «Я рад(а), что ты…»
Упражнение №5. Участники разбиваются на пары. Каждой паре предлагается озвучить свой диалог. Участниками диалогов могут являться: бельё и верёвка, мячик и стенка; червяк и рыбка; бумага и скрепка. 
Упражнение №6. Участники образуют два круга: внешний и внутренний с равным количеством людей. Те, кто оказался друг напротив друга, проводят взаимное интервью. Затем представляют друг друга остальным участникам.
Упражнение №7. Рефлексия занятия.  Участники высказывают свои мнения, пожелания, впечатления. Сравнивают с ожиданиями.
Упражнение №8. «Паутина». В руках у ведущего катушка ниток. Он предлагает передавать ниточку в любом направлении, и обязательно переданную закреплять у себя на руке, не разрывая. При передаче ниточки обязательно говорится доброе пожелание. Когда все участники группы соединяются ниточками, ведущий предлагает их подергать – почувствовать что все мы один коллектив, одна команда, и у каждого на этом занятии появились новые друзья.                                                                                                                                                                        
Тренинг: «КОМАНДНОЕ ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ»
Обучение навыкам командного взаимодействия.
Материалы к занятию: мягкая игрушка, доска, мел, веревка (3 м.), трубочки для коктейля, скотч, ножницы, свеча.
Упражнение №1.  Все участники садятся в круг. Ведущий приветствует собравшихся, знакомит с темой тренинга и предлагает начать второе занятие. В руках у ведущего мягкая игрушка или любой другой симпатичный предмет. Игрушку передают по кругу. Каждый участник напоминает своё имя и говорит, за что он себя любит. Например: «Меня зовут Мария. Я люблю себя за то, что я добрая». 
Упражнение  №2.  Ведущие и участники совместно вспоминают правила тренинга  правила  ведения занятия. Например:
                                                 - не перебивать говорящего;
                                                 - укладываться в регламент времени;
                                                 - уважать чужое мнение;
                                                 - быть активными участниками;
                                                 - говорить здесь и сейчас;
                                                 - отключать мобильные телефоны;
                                                  - соблюдать правило поднятой руки (установить  
                                                 тишину, если кто-то поднял руку) и т.д.                 
Правила желательно записать на видном месте. Ведущий спрашивает участников об их ожиданиях.
Упражнение №3.  «Человек к человеку». Игроки разбиваются на пары и встают в круг, лицом к водящему, стоящему в центре. Водящий громко выкрикивает названия двух частей тела, которыми игроки каждой пары должны соприкоснуться (например: локоть к колену или пятка к пятке и т.д.) После трех или четырех таких вариантов ведущий кричит: «Люди к людям». Это является сигналом каждому броситься на поиски нового партнера. Человек, не нашедший себе партнера, становится водящим!
Упражнение № 4. Участники тренинга образуют одну команду. Ведущий дает команде длинную веревку. Задача команды: сложить из веревки квадрат, не разговаривая. Затем задание усложняется - участникам нужно сложить квадрат, не разговаривая,  с закрытыми глазами. Следующее задание - не разговаривая и с закрытыми глазами сложить звезду.  В выполнении задания обязательно участвуют все члены команды.  Упражнение рефлексируется тренерами и участниками.
Упражнение № 5. Участники делятся на команды. Каждая команда получает скотч, ножницы, 3-4 трубочки для коктейля. Ведущий знакомит участников с предполагаемой ситуацией: «Каждая из ваших команд – это парламентарии  одной страны. Вы все встретились для переговоров на корабле. Это обусловлено тем, что враждебные отношения зашли слишком далеко, идут непримиримые военные действия. У каждого из Вас в душе боль потери близких, разрушенная страна и долг найти путь победителя. Но ваши переговоры не состоялись, так как началась буря, и корабль затонул. Вас всех выбросило волнами на берег. Единственная возможность сообщить о себе на берег – собрать антенну из обломков, которые море выбросило вместе с вами. Но высота антенны не менее 2-х метров. Найдите возможность построить свою антенну.  (Выполнить задание, возможно только объединившись, т.к. длина трубочек у команд изначально не дает такой возможности).  Когда команды находят решение и объединяются, ведущие вместе с ними рефлексируют занятие.
Упражнение №6   «Свеча». Участники тренинга передают по кругу свечу. При передаче свечи каждый  говорит другому пожелание для него и его друзей, его команды. Например: «Я желаю, чтобы в трудную минуту твои друзья всегда были рядом», «Я желаю, чтобы твоя команда была самой дружной», «Я желаю, чтобы дружба была вечной»… Участники тренинга загадывают желание о том, чтобы у всех людей на Земле были друзья и  все вместе задувают свечу.  

Приложение 5  
Игра «Звездный час»
1. Оценка знаний по итогам первого года обучения в форме игры «Звездный час».
Первый тур.  Перед обучающимися открываются «окна» с тремя вариантами ответов на поставленный вопрос. Выигрывает тот, кто быстрее поднимет карточку с правильным ответом. За правильный ответ присуждается 3 балла. За полный раскрытый ответ помимо поднятой карточки добавляется 1 балл. (Эти правила можно изменять в зависимости от количества детей участвующих в игре одновременно, можно добавить баллы для тех, кто поднял карточку вторым или третьим). Итог подводится по окончании всех туров игры.
Вопросы:
1. Какая
Вопросы:
1. Какая птица вылетает с газетных страниц?
а) голубь;
б) утка;
в) ворона.
2. Как называется заголовок вверху страницы, объединяющий несколько материалов на одну главную тему?
а) кепка;
б) корона;
в) шапка.
3. Как называется газетный материал внизу страницы?
а) подвал;
б) погребок;
в) платформа.
4. Жанрами какой литературы являются статья, очерк, репортаж?
а) художественной;
б) научной;
в) публицистической.
5. Как называлась первая русская газета?
а) «Правда»;
б) «Ведомости»;
в) «Вестовые письма».
6. При царствовании кого вышла первая русская газета?
а) Петр I;
б) Екатерина II;
в) Иван Грозный.
7. «Прохладное утро. Пахнет свежестью альпийских лугов. Через час мы начинаем восхождение…». Какому публицистическому жанру принадлежат эти строки?
а) репортаж;
б) путевые заметки;
в) очерк.
Второй тур. Игра «Объявление». Проводится с целью проверки уровня внимательности у обучающихся, что очень важно для написания точных материалов, не страдающих искажённой информацией из-за невнимательности юнкора. После быстрого прочтения (читается 2-3 раза в зависимости от возраста игроков) нужно правильно записать объявление. Оценивается точность записи. За каждую ошибку минусуется 0,5 балла из 5 максимально возможных. Текст без ошибок 5 баллов.
Пример текста объявления: «Продается бразильский говорящий попугай Арро, очень умный. Кроме того, срочно и дёшево продам пальто от Валентина Юдашкина синего цвета, японский складной зонт и трехтомник М. Цветаевой в твердом переплёте. Звонить по телефону: 499-738-22-17 после 18.00.»
Высокий уровень от 20 до 27 баллов.
Средний уровень от 14 до 19 баллов.
Низкий уровень 13 баллов и ниже.
2. Оценка знаний по итогам второго года обучения в форме игры «Звездный час».
Первый тур.  Перед обучающимися открываются «окна» с тремя вариантами ответов на поставленный вопрос. Выигрывает тот, кто быстрее поднимет карточку с правильным ответом. За правильный ответ присуждается 3 балла. За полный раскрытый ответ помимо поднятой карточки добавляется 1 балл. В этой игре используется карточка «0», что означает – неправильных ответов нет. (Эти правила можно изменять в зависимости от количества детей участвующих в игре одновременно, можно добавить баллы для тех, кто поднял карточку вторым или третьим). Итог подводится по окончании всех туров игры.
1. Какого вида интервью из перечисленных далее, не существует?
а) аналитическое;
б) информационное;
в) портретное. 
2. Какой тип респондентов из перечисленных не существует?
а) ключевые информаторы;
б) специальные респонденты;
в) типичные представители;
г) случайные респонденты.
3. Каким жанром публицистики является обозрение?
а) художественно-публицистическим;
б) аналитическим;
в) информационным.
4. Лид нужно выделять графически?
а) да;
б) нет;
в) в зависимости от ситуации.
5. Уберите из перечисленных ниже не существующие виды статей.
а) передовая;
б) фоновая;
в) редакционная (вводная)
г) проблемно-постановочная;
д) теоретическая;
е) критическая;
ж) публицистический комментарий;
Второй тур. Презентация статьи. Игроку нужно презентовать собственную статью, опубликованную в печатном издании, или же на сайте газеты или какого - либо учреждения в Интернете. Оценивается чистота газетного жанра или точность определения того, какие жанры были смешаны при её подготовке, полнота раскрытия темы, наличие аргументированной авторской позиции. За правильное выполнение каждого пункта игрок получает 1 балл.
Высокий уровень от 18 до 21 балла.
Средний уровень от 11 до 17 баллов.
Низкий уровень 10 баллов и ниже.

Приложение 6.
Правила написания эссе.
Слово "эссе" пришло в русский язык из французского и исторически восходит к латинскому слову exagium (взвешивание). Французское еззаi можно буквально перевести словами опыт, проба, попытка, набросок, очерк.
Эссе - это прозаическое сочинение небольшого объема и свободной композиции, выражающее индивидуальные впечатления и соображения по конкретному поводу или вопросу и заведомо не претендующее на определяющую или исчерпывающую трактовку предмета.
В "Толковом словаре иноязычных слов" Л.П. Крысина эссе определяется как "очерк, трактующий какие-нибудь проблемы не в систематическом научном виде, а в свободной форме".
"Большой энциклопедический словарь" дает такое определение: "Эссе - это жанр философской, литературно-критической, историко-биографической, публицистической прозы, сочетающий подчеркнуто индивидуальную позицию автора с непринужденным, часто парадоксальным изложением, ориентированным на разговорную речь".
"Краткая литературная энциклопедия" уточняет: "Эссе - это прозаическое сочинение небольшого объема и свободной композиции, трактующее частную тему и представляющее попытку передать индивидуальные впечатления и соображения, так или иначе с нею связанные".
Некоторые признаки эссе
· наличие конкретной темы или вопроса. Произведение, посвященное анализу широкого круга проблем, по определению не может быть выполнено в жанре эссе.
· эссе выражает индивидуальные впечатления и соображения по конкретному поводу или вопросу и заведомо не претендует на определяющую или исчерпывающую трактовку предмета.
· как правило, эссе предполагает новое, субъективно окрашенное слово о чем-либо, такое произведение может иметь философский, историко-биографический, публицистический, литературно-критический, научно-популярный или чисто беллетристический характер.
· в содержании эссе оцениваются в первую очередь личность автора - его мировоззрение, мысли и чувства.
Данный жанр стал популярным в последние годы. Создателем жанра эссе считается М.Монтень ("Опыты", 1580 г.). Сегодня эссе предлагается в качестве задания достаточно часто. Оно является одним из основных компонентов пакета документов (при поступлении в учебное заведение или трудоустройстве). Конкурс эссе помогает из многообразия лучших выбрать самых лучших!
Важно написание эссе и для молодого специалиста.
То, как кандидат сумел себя подать, как описал свои достижения и промахи, позволяет работодателю определить, достаточно ли хорош этот человек для бизнеса, достаточен ли его опыт работы для того, чтобы оправдать надежды в будущем и принести пользу компании (организации, предприятию).
Цель эссе состоит в развитии таких навыков, как самостоятельное творческое мышление и письменное изложение собственных мыслей
Написание эссе чрезвычайно полезно, поскольку это позволяет автору научиться четко и грамотно формулировать мысли, структурировать информацию, использовать основные понятия, выделять причинно-следственные связи, иллюстрировать опыт соответствующими примерами, аргументировать свои выводы.
Наиболее актуальной темой для эссе молодого специалиста является тема "Я и моя карьера". Тематика эссе дана для того, чтобы комиссии (работодателю) было легко оценить особенности вашего мышления, творческие способности, энтузиазм и потенциал. Лучший способ достичь такого результата - писать прямо и откровенно, оставаясь честным перед самим собой. Если вы не честны, есть все шансы, что ваше сочинение сочтут неестественным.
Структура и план эссе
Структура эссе определяется предъявляемыми к нему требованиями:
1. мысли автора эссе по проблеме излагаются в форме кратких тезисов (Т).
2. мысль должна быть подкреплена доказательствами - поэтому за тезисом следуют аргументы (А).
Аргументы - это факты, явления общественной жизни, события, жизненные ситуации и жизненный опыт, научные доказательства, ссылки на мнение ученых и др. Лучше приводить два аргумента в пользу каждого тезиса: один аргумент кажется неубедительным, три аргумента могут "перегрузить" изложение, выполненное в жанре, ориентированном на краткость и образность.
Таким образом, эссе приобретает кольцевую структуру (количество тезисов и аргументов зависит от темы, избранного плана, логики развития мысли):
· вступление
· тезис, аргументы
· тезис, аргументы
· тезис, аргументы
· заключение.
При написании эссе важно также учитывать следующие моменты:
1. Вступление и заключение должны фокусировать внимание на проблеме (во вступлении она ставится, в заключении - резюмируется мнение автора).
2. Необходимо выделение абзацев, красных строк, установление логической связи абзацев: так достигается целостность работы.
3. Стиль изложения: эссе присущи эмоциональность, экспрессивность, художественность. Специалисты полагают, что должный эффект обеспечивают короткие, простые, разнообразные по интонации предложения, умелое использование "самого современного" знака препинания - тире. Впрочем, стиль отражает особенности личности, об этом тоже полезно помнить.
Перед тем как приступить к написанию эссе, обратите внимание на следующие вопросы. Ответы на них позволят вам более четко определить 
то, что стоит писать в эссе:
1. Затрагивая в эссе свои личные качества или способности, спросите себя: 
· отличаюсь ли я тем или иным качеством от тех, кого я знаю?
· в чем проявилось это качество?
2. О деятельности, которой вы занимались (занимаетесь): 
· что заставило меня заняться этим видом деятельности?
· почему я продолжал(ю) заниматься этим?
3. О каждом событии вашей жизни, о котором вы упомянули: 
· почему мне запомнилось именно это событие?
· изменило ли оно меня как личность?
· как я на это отреагировал?
· было ли это откровением для меня; тем, о чем я раньше не подозревал?
4. О каждом человеке, которого вы упомянули: 
· почему я назвал именно этого человека?
· стремлюсь ли я стать таким как он?
· какими его качествами я восхищаюсь?
· было ли сказано им что-то такое, что я буду помнить всю жизнь?
· пересмотрел ли я свои взгляды?
5. О каждом из ваших предпочтений и том, что вам не нравится: 
· почему мне это нравится или не нравится?
· повлияло ли это обстоятельство в значительной степени на мою жизнь?
6. О каждой вашей неудаче: 
· чему я в результате научился?
· что полезного я вынес из этой ситуации?
Классификация эссе
С точки зрения содержания эссе бывают:
· философскими,
· литературно-критическими,
· историческими,
· художественными,
· художественно-публицистическими,
· духовно-религиозными и др.
По литературной форме эссе предстают в виде:
· рецензии,
· лирической миниатюры,
· заметки,
· странички из дневника,
· письма и др.
Различают также эссе:
· описательные,
· повествовательные,
· рефлексивные,
· критические,
· аналитические и др.
В данном случае в основу положены композиционные особенности произведения, выполненного в жанре эссе.
Наконец, предложена классификация эссе на две большие группы:
· личностное, субъективное эссе, где основным элементом является раскрытие той или иной стороны авторской личности,
· эссе объективное, где личностное начало подчинено предмету описания или какой-то идее.
Эссе молодого специалиста на определенную тему принадлежит ко второй группе.
Признаки эссе
Можно выделить некоторые общие признаки (особенности) жанра, которые обычно перечисляются в энциклопедиях и словарях:
1. Небольшой объем 
Каких-либо жестких границ, конечно, не существует. Объем эссе - от трех до семи страниц компьютерного текста. Например, в Гарвардской школе бизнеса часто пишутся эссе всего на двух страницах. В российских университетах допускается эссе до десяти страниц, правда, машинописного текста.
2. Конкретная тема и подчеркнуто субъективная ее трактовка 
Тема эссе всегда конкретна. Эссе не может содержать много тем или идей (мыслей). Оно отражает только один вариант, одну мысль. И развивает ее. Это ответ на один вопрос.
3. Свободная композиция - важная особенность эссе. 
Исследователи отмечают, что эссе по своей природе устроено так, что не терпит никаких формальных рамок. Оно нередко строится вопреки законам логики, подчиняется произвольным ассоциациям, руководствуется принципом "Всё наоборот".
4. Непринужденность повествования 
Автору эссе важно установить доверительный стиль общения с читателем; чтобы быть понятым, он избегает намеренно усложненных, неясных, излишне строгих построений. Исследователи отмечают, что хорошее эссе может написать только тот, кто свободно владеет темой, видит ее с различных сторон и готов предъявить читателю не исчерпывающий, но многоаспектный взгляд на явление, ставшее отправной точкой его размышлений.
5. Склонность к парадоксам 
Эссе призвано удивить читателя (слушателя) - это, по мнению многих исследователей, его обязательное качество. Отправной точкой для размышлений, воплощенных в эссе, нередко является афористическое, яркое высказывание или парадоксальное определение, буквально сталкивающее на первый взгляд бесспорные, но взаимоисключающие друг друга утверждения, характеристики, тезисы.
6. Внутреннее смысловое единство 
Возможно, это один из парадоксов жанра. Свободное по композиции, ориентированное на субъективность, эссе вместе с тем обладает внутренним смысловым единством, т.е. согласованностью ключевых тезисов и утверждений, внутренней гармонией аргументов и ассоциаций, непротиворечивостью тех суждений, в которых выражена личностная позиция автора.
7. Ориентация на разговорную речь 
В то же время необходимо избегать употребления в эссе сленга, шаблонных фраз, сокращения слов, чересчур легкомысленного тона. Язык, употребляемый при написании эссе, должен восприниматься серьезно.
Итак, при написании эссе важно 
определить (уяснить) его тему, определить желаемый объем и цели каждого параграфа.
Начните с главной идеи или яркой фразы. Задача - сразу захватить внимание читателя (слушателя). Здесь часто применяется сравнительная аллегория, когда неожиданный факт или событие связывается с основной темой эссе.
Правила написания эссе 
· Из формальных правил написания эссе можно назвать только одно - наличие заголовка.
· Внутренняя структура эссе может быть произвольной. Поскольку это малая форма письменной работы, то не требуется обязательное повторение выводов в конце, они могут быть включены в основной текст или в заголовок.
· Аргументация может предшествовать формулировке проблемы. Формулировка проблемы может совпадать с окончательным выводом.
· В отличие от реферата, который адресован любому читателю, поэтому начинается с "Я хочу рассказать о...", а заканчивается "Я пришел к следующим выводам...", эссе - это реплика, адресованная подготовленному читателю (слушателю). То есть человеку, который в общих чертах уже представляет, о чем пойдет речь. Это позволяет автору эссе сосредоточиться на раскрытии нового и не загромождать изложение служебными деталями.
Ошибки при написании эссе
В отличие от тестов, эссе не предполагают формата multiple-choice (когда вам на выбор предлагается несколько вариантов ответа). Написание эссе не ограничено по времени, вы можете переписывать его много раз, попросить друзей прочитать ваше эссе. Воспользуйтесь всеми возможностями и постарайтесь избежать распространенных ошибок.
1. Плохая проверка 
Не думайте, что можно ограничиться лишь проверкой правописания. Перечитайте свои эссе и убедитесь в том, что там нет каких-либо двусмысленных выражений, неудачных оборотов и т. д. Примеры, которые не стоит "брать на заметку": 
"Я горжусь тем, что смог противостоять употреблению наркотиков, алкоголя, табака".
"Работать в вашей фирме (организации), расположенной в чудесном месте, где много архитектуры в готическом стиле, будет для меня захватывающей проблемой".
2. Утомительные предисловия. Недостаточное количество деталей 
Слишком часто интересное эссе проигрывает в том, что представляет собой перечисление утверждений без иллюстрации их примерами. Для эссе характерны обычные клише: важность усердной работы и упорства, учеба на ошибках и т. д.
3. Многословие 
Эссе ограничены определенным количеством слов, поэтому вам необходимо разумно распорядиться этим объемом. Иногда это означает отказ от каких-то идей или подробностей, особенно, если они уже где-то упоминались или не имеют непосредственного отношения к делу. Такие вещи только отвлекают внимание читателя (слушателя) и затмевают основную тему эссе.
4. Длинные фразы 
Чем длиннее предложение, тем лучше - так считают некоторые кандидаты. Однако это далеко от истины. Длинные фразы еще не доказывают правоту автора, а короткие предложения часто производят больший эффект. Лучше всего, когда в эссе длинные фразы чередуются с короткими. Попробуйте прочитать эссе вслух. Если почувствуете, что у вас перехватывает дыхание, разбейте параграф на более мелкие абзацы.
Когда вы закончите писать эссе, сделайте такое упражнение. Присвойте каждому абзацу букву: либо S (short), либо M (medium), либо L (long). S - менее 10 слов, M - менее 20 слов, L - 20 и более слов.
Правил ьное эссе имеет следующий или похожий порядок букв - M S M L M S.
Неправильное эссе характеризует такая последовательность букв - S S S M L L L.
5. Не перегружайте эссе 
При написании эссе отбросьте слова из энциклопедий. Неправильное употребление таких слов отвлекает внимание читателя, приуменьшает значение эссе.
Избежав подобных распространенных ошибок, вы сможете заинтересовать экспертную комиссию (работодателя) своим опытом.
Проверка эссе
Огромное значение при написании эссе имеет проверка первой его версии. При написании черновика ваша главная задача заключается в том, чтобы выработать аргументацию, отшлифовать основные мысли и расположить их в строгой последовательности, сопровождая их иллюстративными материалами или вспомогательными данными и т.д. Написав первый вариант, дайте ему день или два отлежаться, а затем вернитесь к работе по проверке и улучшению, на "свежую голову".
При проверке эссе, прежде всего, обратите внимание наследующие важные моменты:
1. Прежде всего, важно помнить, что эссе - жанр субъективный, поэтому и оценка его может быть субъективной. Не стоит ориентироваться на всю массу работодателей.
2. Представленные данные: 
Независимо от того, на какой вопрос вы отвечаете, вам нужно достичь определенных целей. От вас ожидают того, что при написании эссе вы будете иметь в виду следующее: 
Ответил ли я на заданный вопрос? 
Насколько понятно и точно я изложил свои мысли? 
Естественно ли звучит то, что я написал, нет ли где ошибок? 
Убедитесь также в том, что вы:
1. Продемонстрировали свое желание строить свою карьеру в определенном направлении.
2. Были "нацелены" на построение карьеры в определенной области.
3. Включили в рассказ от одного до трех качеств, сильных сторон, характерных особенностей, которые выделяют вас из массы других кандидатов.
4. Представили хотя бы один веский аргумент в пользу того, чтобы работодатель пригласил вас в свой бизнес.
3. Навыки общения / письменной речи. 
Эссе предназначены также для того, чтобы проверить ваше умение излагать мысли на бумаге и ваши навыки письма. Консультант по вопросу отбора специалистов говорит: "Ваше эссе не должно характеризовать вас как будущего писателя или филолога, вы - будущий лидер, управляющий. Для успеха в бизнесе важно умение хорошо презентовать свои идеи, а способность выразить их на бумаге есть у тех, кто легко общается с другими людьми".
Плохо написанное (представленное) эссе не будет способствовать тому, чтобы вас приняли в бизнес. 
4. Образ реального человека. 
Экспертная комиссия (работодатель) хочет разглядеть в эссе образ человека, который его писал. Важны не только результаты тестов, опыт работы, но и характер кандидата. "Мы ищем в документах нечто неуловимое, что не могут показать цифры, поэтому надеемся найти это в эссе. Ни в коем случае не упускайте возможность рассказать нам о себе в своих эссе. Это поможет нам убедиться в том, что мы рассматриваем кандидатуру вполне реального человека, а не просто сумму различных показателей". 
Здесь важно следующее - быть честными, искренними, неповторимыми, т. е. быть самими собой! 
Эксперты считают, что часто выпускники, соискатели очень хотят казаться кем-то: лидером, зрелой личностью, что забывают быть просто человеком! 
5. Индивидуальность. 
Единственный способ сделать так, чтобы комиссия (работодатель) разглядела за всеми документами образ конкретного человека - внести в эссе элемент личного, неповторимого, уникального. Ваши эссе сразу станут более интересными и притягивающими внимание. Они помогут выделиться среди сотен других претендентов. 
"Эссе должно быть как можно более персонализированным. Скучно читать эссе, которые изобилуют общими фразами - это пустая трата времени. Все равно ничего не поймешь о личности данного кандидата". 
6. Детали. 
Все, что вы напишете в эссе, необходимо подтверждать примерами, делать ссылки на свой опыт. Детали сделают ваши эссе интересными, уникальными, специфичными. 
7. Отличительные черты / Неповторимость / Что-то интересное, смешное. 
По мнению экспертов "выпускникам (соискателям) не следует бояться того, что они выйдут за рамки допустимого, лучше быть собой. Очень часто выпускников беспокоит то, смогут ли они произвести нужное впечатление, поэтому они убирают из эссе все, что делает их выдающимися. Столь безопасные, с точки зрения выпускников, эссе довольно утомительно читать". 
Вам вовсе не обязательно шутить в своих эссе, чтобы сделать их интересными. Однако постарайтесь использовать все имеющиеся в распоряжении средства, чтобы ваши эссе запомнились. 
8. Честность. 
Экспертная комиссия не терпит участников, которые любят пускать пыль в глаза. Будет лучше, если в эссе вы отразите истинное положение вещей. В то же время не акцентируйте внимание на своих недостатках, хотя они и присутствуют в вашем характере. Надо быть честным, но позитивным. Отзывайтесь о себе и своих качествах только положительно! Так называемые "слабые стороны" следует презентовать следующим образом: "раньше это было моим недостатком, теперь же превратилось в положительное качество". 
9. Литературное произведение. 
Представители экспертных комиссий любят такие эссе, читать которые - одно удовольствие. "Убедитесь в том, что ваше эссе легко читать. Уделите ему еще немного времени: проверьте, последовательны ли ваши мысли, ведут ли они к логическому завершению темы". 
"Юмор - великий инструмент, но пользуйтесь им разумно. Саркастический или дерзкий тон часто раздражает. Настоящий юмор - искусство, он является признаком хорошего вкуса". 
В своих эссе вы рассказываете историю успеха, указываете причины, по которым хотите строить свою карьеру именно в том направлении, которое избрали. Вы можете пойти еще дальше, написав эссе в виде литературного произведения: рассказа, повести. Однако это рискованный подход, так как большинство людей не очень хорошие писатели, к тому же так можно преуменьшить серьезность вашего повествования. И наконец, работодатели не пригласят вас в свой бизнес только потому, что вы - прекрасный рассказчик. 








Приложение 7.
Анкетирование на тему «Нужна ли детская газета?»
	Вопросы
	Варианты ответов

	
	ДА 
	ИНОГДА 
	НЕТ 

	Читаешь ли ты районные газеты? 
	
	
	

	Устраивает ли тебя количество публикаций о детских новостях на страницах районных газет? 
	
	
	

	Публиковались ли в районных газетах заметки о твоей семье, твоих родственниках, тебе лично? 
	
	
	

	Нужна ли газета выпускаемая детьми? 
	
	
	

	Хотел бы ты стать корреспондентом  детской газеты? 
	
	
	



Приложение 8.
Упражнения.
    Роли сотрудников городской газеты играют:
   Корреспондент-учащийся.
   Редактор отдела - учащийся.
   Ответственный секретарь- учащийся
   Главный редактор- учащийся
Действие первое. Журналист работает над статьей. Учащийся приносит на занятие написанный дома материал. 
Задание учащемуся: Докажите, что представленный Вами материал - статья. Убедите редакцию в актуальности Вашей статьи, правильности ее композиции. Покажите, как "работают" в вашей статье факты, логические и эмоциональные средства, тезис, антитезис, индукция и дедукция, система аргументации.
 Действие второе. Редактор отдела редактирует материал. Задание учащемуся, играющему роль редактора отдела:
1. Оцените профессиональный уровень материала, соответствует ли он жанру статьи. 
2. Убедительны ли выводы автора статьи, вытекающие из анализа проблем, критической ситуации или положительного опыта? Обоснованы ли его рекомендации?
3. Определите рубрику материала. Дайте оценку заголовка.
4. Сделайте необходимую правку материала или верните его на доработку автору.
Действие третье. Материал сдан в секретариат. Задание учащемуся, играющему роль ответственного секретаря.
1. Примите решение по представленному материалу.
2. Определите, чего не хватает в нем, а что лишнее.
3. Согласны ли вы с рубрикой и заголовком?
4. Сделайте необходимую правку или верните материал в отдел.
Действие четвертое. Главный редактор принимает решение. Задание учащемуся, играющему роль главного редактора.
1. Дайте оценку материала.
2. Определите, точно ли названы адреса критики или положительного опыта.
3. Определите возможную реакцию читателя на этот материал.
4. Сделайте редакторскую правку или верните материал в секретариат.
Действие пятое. Материал опубликован (условно): задание учащимся, играющим роли сотрудников редакции
Оценить достоинство и недостатки материала.
^ Действие шестое. Преподаватель, выступающий от имени издателя, дает оценку материала, определяет уровень его эффективности, подводит итоги деловой игры.
ОЧЕРК
 Роли сотрудников редакции городской газеты играют:
Очеркист - учащийся. Редактор отдела - учащийся. 
Ответственный секретарь - учащийся. Главный редактор - учащийся.
 Действие первое. Журналист пишет очерк.
 Учащийся приносит на занятие написанный дома материал.
Задание учащемуся. Докажите, что представленный вами материал - очерк.
Убедите редакцию в целесообразности выбора героя темы, проблемы. 
Обоснуйте выбор вида очерка, его сюжета. Удачно ли показан Вами конфликт, раскрывающий личность человека, о котором вы пишете?
 Действие второе. Редактор отдела редактирует материал. Задание учащемуся, играющему роль редактора отдела: 
1. Оцените профессиональный уровень материала, соответствует ли он жанру очерка?
2. Убедительны ли в материале личность героя, его характер, поступки?
3. Дайте оценку заголовка.
5. Сделайте необходимую правку материала или верните его автору на доработку.
Действие третье. Материал сдан в секретариат. Задание учащемуся, играющему роль ответственного секретаря:
1. Примите решение по представленному материалу.
2. Определите, чего не хватает в нем, а что лишнее.
3. Согласны ли Вы с заголовком?
4. Сделайте необходимую правку или верните материал в отдел. 
Действие четвертое. Главный редактор принимает решение. Задание учащемуся, играющему роль главного редактора: 
1. Дайте оценку материала.
2. Определите возможную реакцию читателя на этот материал.
3. Сделайте редакторскую правку или верните материал в секретариат.
Действие пятое. Материал опубликован (условно).
Задание учащимся, играющим роль сотрудников редакции:
Оценить достоинство и недостатки материала.
Действие шестое. Преподаватель, выступающий от имени издателя, оценивает материал, определяет уровень его эффективности, подводит итоги деловой игры.
1. "Живая речь". Учащимся предлагается записать без помощи технических средств 15-минутный кусочек "живой" речи (в автобусе, на улице, в столовой...), желательно без журналистской правки, с сохранением особенностей авторской лексики, без пробелов в тексте.
Цель упражнения - овладеть техникой записи в непредвиденной
ситуации.
 2. "Время". Учащиеся самостоятельно контролируют свое чувство времени, проверяя себя через определенные промежутки времени и записывая результаты. Погрешность +,- 5 минут считается нормой.
 3. "Фраза-картинка". В журналистских материалах важно не только рассказывать о чем-то, но и показывать. В некоторых жанрах, например, репортаже, журналист просто обязан создать "эффект присутствия". Можно написать "Он рассердился", и тогда читателю ничего не остается, как поверить этому сообщению-рассказу. А можно написать иначе: "Он грохнул кулаком по столу и отшвырнул ногой стул". Читатель сразу представит себе эту сцену и сделает вывод, что человек рассердился, разозлился. Задание: "показать" фразы: ОН ГОЛОДЕН, ДЕВОЧКА БОИТСЯ, МАШИНА ПОПАЛА В АВАРИЮ, ЕМУ СТАЛО СТРАШНО.
 4. "Реплики". Попробуйте написать как можно больше реплик, которые человек произносит, когда он РАЗДРАЖЕН, УДИВЛЕН, НЕГОДУЕТ, НЕДОУМЕВАЕТ, НЕ ВЕРИТ, ВОСТОРГАЕТСЯ, ЗЛИТСЯ.
 5. "Жесты и мимика". Опишите взгляды, которыми обмениваются бабушка и внук, гуляющие в парке; школьница и школьники, смеющиеся на переменке; продавец и покупатель, который недоволен тем, как его обслужили.
6. "Вкусные слова..." Что значит "хороший запах"? Попробуйте объяснить, что это такое. Если выбрать точные эпитеты, то у читателя возникнут вполне ощутимые ассоциации. Например, жасминный, ландышевый, хвойный, смолистый, сладко-приторный, чесночный, яблоневый. Попробуйте подобрать эпитеты к словам ПЕСНЯ, ПОХОДКА, ШОССЕ, ЖЕРЕБЕНОК, МИТИНГ, ОРАТОР, АВТОМОБИЛЬ.
 7. "Ассоциации". Напишите осмысленную фразу, в которой будут три заданных слова. Например: УКАЗКА-МЫШЬ-АДМИРАЛ, ШЕЯ-ГИРЯ-АУКЦИОН, ФЕРЗЬ-БАЯН-КОНСЕНСУС, СЕССИЯ-ЗИГЗАГ-ТЕЛЕФОН.
Цель - научить делать "мостики"-связки в будущих журналистских материалах, когда одно предложение цепляется за другое, один абзац логично переходит в другой.
 8. "Первая фраза". Историки утверждают, что Демосфен оставил 56 вступлений к ненаписанным речам. Пробуйте написать 56 первых фраз к еще не написанным материалам. Главное требование - фраза должна привлечь внимание, заинтересовать читателя, вызвать желание читать дальше. Цель - определить роль первых фраз в журналистском тексте.
 9. "Сказка". Учащиеся выбирают какую-либо сказку и трансформируют содержащуюся в ней информацию в журналистскую, оформляя сказку как заметку, хронику, интервью, репортаж, корреспонденцию и пр.
Цель упражнения - уточнение смысла понятия "журналистская информация".
 10. "Три газеты". Учащиеся делятся на три произвольные группы, представляющие три издания: демократическое, крайне левых (или коммунистических) взглядов и т.н. "желтое". Предлагается один факт, который каждая группа интерпретирует и подает в соответствии с информационной политикой (а также - лексикой) своего издания. Цель упражнения - определение границ влияния на журналиста информационной политики издания.
 11. "Стоп-кадр". К любой иллюстрации из журнала, газеты, просто фотографии сделать несколько подписей. Из одного - трех слов или словосочетания (как заголовок). Из одного предложения - не более 18 слов, включая союзы и предлоги. Из нескольких предложений общим объемом 40-50 слов. Из нескольких абзацев общим объемом до 300 слов.
 12. "Одно...". Учащимся выбираются несколько человек, сходных в чем-то (имя, фамилия, дата рождения и т.п.) и описывается какой-либо результат или курьез этого сходства. Цель упражнения - поиск социального смысла в частном случае.
 13. "Главная улица". Выбирается социально значимый факт (ряд фактов), связанный с главной улицей города (села) и подается последовательно в жанре хроники, заметки, информации, интервью, репортажа и отчета.
Цель упражнения - уточнение методики работы в разных жанрах.
 14. "Письмо в редакцию". Учащиеся пробуют себя в качестве рядового читателя, обратившегося с какой-то просьбой или вопросом в редакцию центрального издания. Цель упражнения - преодоление психологического барьера, связанного со сменой ролей.
 15. "Приметы времени". По телевидению, дома, на улице можно слышать такие фразы: "Бедственное положение образования", "Подрастающее поколение сегодня быстро взрослеет", "В стране царит милицейский произвол" и т. п. Это все приметы времени. К любому подобному утверждению напишите десять примет. Например, десять примет РАСКРЕПОЩЕНИЯ СОЗНАНИЯ, десять примет ДЕПОЛИТИЗАЦИИ ЮНОШЕСТВА, десять примет МИЛИЦЕЙСКОГО ПРОИЗВОЛА... Цель - умение формулировать общественно значимые проблемы.
 16. "Два взгляда". Сформулировать два взгляда на ПРОПИСКУ. Два взгляда на СМЕРТНУЮ КАЗНЬ. Два взгляда на НОШЕНИЕ ОРУЖИЯ. Два взгляда на ПЛАТНОЕ ОБРАЗОВАНИЕ. Два взгляда на ПРОФЕССИОНАЛЬНУЮ АРМИЮ... Упражнение способствует формированию навыков анализа общественно-значимых проблем.
 17. "Впрок". Учащиеся методом интервью собирают данные о потребительских свойствах какого-либо товара или услуги, затем в форме информации излагают результаты. Цель упражнения - овладение навыками сбора информации и определение границ рекламного / нерекламного материала.

Приложение 9
Теоретический блок к разделу «Газетный язык».
Характеристика публицистического стиля
1 Основные черты стиля
Публицистический  стиль  занимает  особое  место  в   системе   стилей литературного языка,поскольку во многих случаях  он  должен  перерабатывать тексты,  созданные  в  рамках  других  стилей.  Научная   и   деловая   речь ориентированы    на     интеллектуальное     отражение     действительности, художественная речь - на её  эмоциональное  отражение. Публицистика  играет особую роль -  она  стремится  удовлетворить  как  интеллектуальные,  так  и эстетические потребности.
Выдающийся французский лингвист  Ш.  Балли  писал, что "научный язык - это язык идей, а художественная речь - язык  чувств. К этому можно  добавить,  что  публицистика  -  язык  и  мыслей,  и  чувств. Важность   тем,   освещаемых   средствами   массовой   информации,    требует основательных размышлений и соответствующих  средств  логического  изложения мысли,  а  выражение  авторского  отношения  к   событиям   невозможно   без использования эмоциональных средств языка. Особенностью публицистического стиля является  широкий  охват  лексики
литературного языка: от научных и технических  терминов  до  слов  обыденной разговорной речи. Иногда публицист выходит  за  рамки  литературного  языка, используя в своей речи жаргонные слова, этого, однако, следует избегать.
      Говоря о публицистическом стиле, необходимо сразу же заметить, что  не
все тексты,  размещаемые  в  средствах  массовой  информации  принадлежат  к
публицистическому стилю.Так,например, в  "Российской  газете"  публикуются тексты законов, указов, постановлений, они относятся  к  официально-деловому стилю. В "Независимой газете" иногда печатаются научные  статьи,  написанные специалистами, они принадлежат  научному  стилю.  По  радио  нередко  читают романы, повести, рассказы -  эти  произведения  относятся  к  художественной речи. Всё  это  характеризует  не  публицистический  стиль,  а  общественные функции средств массовой коммуникации.
      Чтобы убедиться в  тематической  необозримости,  широте  публицистики,
достаточно  открыть  любой  номер  какой-либо  газеты   и   просмотреть   ее
заголовки.  Вы  получите  своеобразный  конспект,  моментальную   фотографию содержания газеты. Газета может писать о политике, о дипломатии,  о  спорте, об искусстве, общественных движениях, экономике, строительстве и т. д.  Темы трудно газетных публикаций трудно исчерпать, настолько они разнообразны.
Итак,  публицистический  стиль,  одну  из  разновидностей  которого  и
составляет газетная речь (газетный  подстиль),  оказывается  весьма  сложным
явлением  из-за  неоднородности  его  задач  и  условий  общения.  Мы  будем
говорить прежде всего об особенностях газетной  речи,  поскольку  она  более
исследована  в  современной  стилистике.  Термин  "публицистический   стиль"
употреблен сознательно ради сохранения единства  терминологии  (общепринятых названий функциональных стилей).
      Одной  из  важных  функций  публицистики  (в  частности  ее   газетно-
журнальной разновидности) является информационная. Стремление  в  кратчайший срок сообщить о свежих новостях не могло не найти отражения  и  в  характере коммуникативных задач, и в речевом их  воплощении.  Однако  эта  исторически изначальная функция газеты постепенно оттеснялась другой  -  агитационно- пропагандистской - или  иначе  -  воздействующей.  "Чистая"  информативность оставалась лишь в некоторых жанрах, да и там благодаря отбору  самих  фактов и характеру подачи их оказывалась подчиненной главной, а именно агитационно- пропагандистской,  функции.  В  силу  этого  публицистике,   в   особенности газетной,  была  свойственна  ярко  и  непосредственно  выраженная   функция воздействия,  или  экспрессивная.  Эти   две   основные   функции,   как   и лингвостилистические особенности, реализующие их, и сегодня не расчленены  в газетной речи.
      Многообразен  и  жанровый  репертуар  современной   публицистики,   не
уступающий  художественной  литературе.  Здесь  и  репортаж,  и  заметки,  и
хроникальная информация, и интервью, и передовая статья, и отчет,  и  очерк,
и фельетон, и рецензия, и другие жанры.
      Богата публицистика и выразительными ресурсами. Как  и  художественная
литература, она обладает значительной силой  воздействия,  использует  самые
разнообразные  тропы,  риторические  фигуры,  многообразные  лексические   и
грамматические средства. Другой основной стилевой чертой публицистической речи является наличие стандарта. Следует учитывать, что газета (отчасти  и  другие  виды  публицистики)отличается  существенным  своеобразием  условий  языкового  творчества:  она  создается в кратчайшие сроки, порой не дающие возможности довести до  идеала обработку языкового материала. В то же время она создается не  одним  лицом, а множеством корреспондентов, которые готовят свои материалы часто в  отрыве один от другого.
Основной   стилистический   принцип   публицистики   В.Г.   Костомаров
определяет как единство, сопряжение  экспрессии  и  стандарта,  составляющее
специфику газетной речи. Конечно, в известном смысле  сопряжение  экспрессии и стандарта (в тех или иных "дозах") свойственно всякой речи вообще.  Однако важно, что именно в газетной  публицистике,  в  отличие  от  других  речевых разновидностей,   это   единство   становится    стилистическим    принципом организации высказывания. В  этом  главный  смысл  и,  несомненно,  ценность концепции В.Г. Костомарова. Между тем, приоритет в этом единстве  имеет  все же первый компонент. На стилистику публицистической, прежде всего  газетной,  речи  сильное влияние оказывает массовый характер коммуникации. Газета – одно из  наиболее типичных  средств  массовой  информации   и   пропаганды.   Здесь   массовым оказывается  и  адресат,  и   автор.   Собственно,   газета   и   конкретный корреспондент выступают не от имени какого-то одного лица или  узкой  группы лиц, но, как правило, выражают позицию миллионов единомышленников.  В  связи с этим одной из характерных стилистических черт публицистической, особенно газетной,  речи  является  своеобразная последовательность,  находящая   свое выражение  в  особенностях  значений  и функционировании языковых единиц. Стилевыми чертами газеты являются:
     1)  документализм,  проявляющийся  в   объективности   и   проверенной
        фактологичности  изложения,  что  в   терминах   стилистики   можно
        определить как подчеркнутую документально-фактологическую  точность
        выражения;  документально-фактологическая  точность  проявляется  в
        терминированности  речи,  ограниченности   метафоризации   терминов
        (кроме общепринятой), широком употреблении профессионализмов;
     2)  сдержанность,  официальность,  подчеркивающие  значимость  фактов,
        информации;  эти  черты  реализуются  в  именном  характере   речи,
        своеобразии фразеологии (клише) и т. д.;
     3) известная обобщенность, абстрагированность и понятийность изложения
        как итог аналитичности  и  фактографичное  (нередко  в  единстве  с
        образной конкретностью выражения).
        Такова сложная стилевая структура газетной речи.
      Для газеты характерны также поиски хлестких и метких оценок, требующих необычных лексических сочетаний,особенно  при  полемике:  гигантский  трест обмана; заподозрили в любви к свободе. 
Свойственно публицистике и образное употребление слов: метафоры, метонимии,особенно  олицетворения.  Вот  пример  метафоры:  «И  вдруг  грохот   орудий расколол тишину, забушевала палата лордов»; олицетворения: «Недаром  клевета и лицемерие всю жизнь ходят в обнимку»; «Новости  спешат,  набегая  друг  на друга». Для публицистической речи  характерно  метафорическое  использование терминологии: атмосфера, климат, пульс (времени), ритм (времени),  диалог  и т. д.
  Экспрессия оценки выражается формами превосходной:  самые  решительные  (меры),   жесточайший   (кризис),   острейшие (противоречия); отличнейше, строжайше, наивыгоднейше.
Таковы в общих  чертах  основные  особенности  газетного  стиля  и  языковые
средства их реализации.
      Материалом для  создания  оценочной  газетно-публицистической  лексики
служит  весь  словарь  литературного  языка,  хотя  некоторые  его   разряды
особенно продуктивны в публицистике.
     Воздействующая функция газетно-публицистического стиля  особенно  ярко проявляется  в  синтаксисе.  Из  разнообразного  синтаксического  репертуара публицистика  отбирает  конструкции, обладающие значительным потенциалом.Именно  выразительностью  привлекают  публицистику  конструкции разговорной речи. Они, как правило, сжаты, емки,  лаконичны.  Другое  важное их качество - массовость, демократичность, доступность. Характерна  для  многих  публицистических  жанров  также   идущая   от
разговорной  речи   рубленая   проза:   короткие   отрывистые   предложения,
напоминающие живописные мазки, из которых складывается общая картина:
I. Пальмы, песок, вода.  Побережье  Цейлона.  Стрельчатые  листья  кокосовых
пальм шевелятся, шуршат на ветру. Песок мокр и  тяжел  от  приливной  волны.
Солнце просушит их в часы отлива.  А  пока  вода  -  полновластная  хозяйка.
Деревни льнут к океану. Хижины из пальмовых  листьев,  бамбука,  обмазанного глиной, защищены от солнца листьями кокосовых пальм. II. Большой зал. В углу огромный глобус. На стенах карты  материков,  схемы.
На  них  красными  линиями  вычерчены  будущие  витки  полета   космического корабля. Горят голубые экраны электронных приборов. По ним непрерывно  бегут белые линии. У телеэкранов, радиоприемников склонились в деловом  напряжении операторы.
      Газетно-публицистический  стиль  характеризуется  и   своей   системой
жанров.  Каждый  жанр  -   это   определенный   способ   организации   речи,
определенная речевая форма, в которой главную роль играет образ автора.  Что
это за категория?
      В разговорной речи, в научной, деловой автор текста  и  говорящий  или
пишущий - одно и то же лицо. Например:
      - Дайте мне, пожалуйста, зонтик.
      Говорящий, произносящий данную фразу, - это и есть автор  реплики.  Но
вот начало стихотворения Александра Кушнера:
      Дайте мне, дайте башмаки пурпурные с загнутыми носками.
      И одеяние, шитое золотом, с брильянтами и аметистами;
      Сколько можно ходить в пиджаке, пробавляться тусклыми мазками
      Повседневной живописи, с ее красками водянистыми?
      Кому принадлежит это "мне"? Можно  ли  сказать,  что  автор,  реальная
личность поэт Александр Кушнер, просит у кого-то "пурпурные башмаки и  шитое  золотом  одеяние"?  Нет,  конечно.   Дело   обстоит   гораздо   сложнее.   В стихотворении, любом, речь идет от имени лирического героя,  образ  которого создает  поэт.  Поэтому  нельзя   отождествлять   автора   стихотворения   и лирического  героя.  Реальный  создатель  произведения  и  лицо,  от   имени которого ведется повествование, часто не совпадают. И само  это  соотношение очень  важно.  Оно   принципиально   различает,   например,   художественную литературу и публицистику.
      Так,   в   художественной   литературе   законом   становится   именно
несовпадение реальной личности писателя и лица, от  имени  которого  ведется
рассказ.Писатель как бы специально конструирует образ автора, организующий нередко  сложное  полифоническое  повествование.   Например,   в   "Повестях Белкина"  Пушкина  действует  автор,  издатель,  рассказчик,  персонажи,   о которых он повествует. И образ автора предстает как  сложная  композиционно- речевая форма. Иначе говоря, возникает сложная структура образа автора.
      Но даже и в более простых случаях, когда повествование ведется от 1-го
лица, от имени героя,  этот  герой  выступает  как  образ  автора.  Писатель
изображает то, что попадает в поле зрения героя, ведущего рассказ,  выражает
косвенно свое отношение к нему, к другим персонажам и т.  д.  Следовательно,
и в  этом  случае  образ  автора  выступает  как  организующая  литературное
произведение категория, форма.
      Иное  положение  в  газетно-публицистическом   стиле,   для   которого
характерно принципиальное совпадение автора и  рассказчика. Это  совпадение составляет  главное  отличие  публицистической  речи  -   ее   "открытость", документальность,  эмоциональность.  Публицист   прямо   и   непосредственно обращается к читателю со своими  мыслями,  чувствами,  оценками.  И  в  этом заключается сила и выразительность публицистики.
      Хотя в  публицистике  журналист  -  создатель  произведения  -  и  его
авторское "я" полностью совпадают, образ  автора  как  композиционно-речевая
категория сохраняется, однако наполняется иным содержанием. Образ  автора  в публицистике - это  авторское  "я"  журналиста,  характер  его  отношения  к
действительности (непосредственное описание, анализ, оценка, сообщение и  т.
д.). Применительно к каждому жанру это авторское "я",  образ  автора,  имеет
различную форму, характер. Например, в передовой статье журналист  выступает как представитель коллектива, организации, союза и  т.  д.  Здесь  создается своеобразный коллективный образ автора. Более индивидуализирован,  конкретен образ автора в очерке; весьма специфичен образ автора в фельетоне.
2 Лексические черты публицистического стиля
      Тематическая    неограниченность    газетно-публицистического    стиля
определяет необычайную широту и  разнообразие  его  лексики.  С  этой  точки
зрения публицистика - наиболее богатая разновидность литературы.
      Количество  употребляемых  слов  хотя   и   показательно   для   общей
характеристики лексики, но не свидетельствует о ее внутренних  качествах,  о
ее богатстве, выразительности.  Количество  далеко  не  всегда  переходит  в
качество. Чтобы  познать  своеобразие  лексики,  надо  определить  характер,
особенности использования слова в той или иной разновидности речи.
      Каждый  стиль  по-своему  распоряжается  словом.  Так,  научная   речь
стремится  ограничить  значение  слова  понятием   -   четким,   очерченным,
стабильным, выделить,подчеркнуть понятийное.  Разговорная  речь  отличается наибольшей подвижностью слова, имеющего широкое,  слабо  дифференцированное, расплывчатое значение. Для  слова  в  художественной  литературе  характерно обнажение его внутренней формы, заложенной в нем образности.  Оно  не  менее подвижно и гибко, чем в разговорной речи,  но  подвижность  слова  предстает как результат творческой деятельности художника,  сознательно  использующего возможности лексики.
     Принципиальное отличие публицистического слова заключается  в  большой роли   в   нем   эмоционального,   приобретающего    в    рамках    газетно- публицистического стиля оценочный характер. Публицистика  -  это  литература по общественно-политическим вопросам современности. Предмет  публицистики - жизнь  в  обществе,  политика,  экономика  -  касается интересов каждого человека.  
Необходима оценка социальных, политических явлений, тенденций  и  процессов.
По самой своей сути  публицистика  призвана  активно  вмешиваться  в  жизнь,
формировать общественное  мнение.                   Публицист  не  пассивный
регистратор  событий,  но  активный  их   участник,   страстно   и   открыто
отстаивающий идеи, которым он привержен.
      Напомним,  что  газетно-публицистический   стиль   выполняет   функции
воздействия и сообщения (информирования).  Журналист  сообщает  о  фактах  и дает им оценку. Взаимодействие этих двух функций и  определяет  употребление слова  в  публицистике.  По  сравнению  с  другими  функциональными  стилями (конечно, кроме  художественного  и  разговорно-бытового),  доля  средств  и
способов достижения экспрессивности оказывается в  публицистической  речи  в целом весьма высокой. Не  случайно  характеристику  публицистического  стиля обычно ограничивают описанием специфически экспрессивных средств.
      Экспрессия  газетной  речи  может  осуществляться  в  разных   формах,
конечно,нетолько  готовыми  внеконтекстуальными  языковыми  выразительнымисредствами. 
Иногда подчеркивают  интеллектуальность  современной  газеты,  в противоположность прямой агитационности "в лоб", выражающейся  в  открытой речевой  экспрессивности. Не  вполне  верно   противопоставлять   эти   два свойства. Следует   помнить,   что   и   форма   сдержанного,   спокойного доказательства   способна   быть   выразительной,   т.   е.   экспрессивной, оказываться воплощением той же  воздействующей  функции.  В  том  и  состоит стилистическое мастерство пишущего, чтобы, исходя из  требований  конкретной коммуникации,  выбрать  наилучшие  в  данном  контексте  языковые   средства воздействия на читателя.
     Призывность, лозунгово-декларативный характер выражения проявляются  в побудительном характере речи (при использовании стилистических  возможностей категории наклонения,  средств  синтаксиса),  простота  и  доступность  -  в сравнительной несложности синтаксических конструкций (выражающейся даже  при употреблении сложных предложений в  прозрачности  их  структуры,  легкой  ее членимости и  четкости  выражения  смысловых  и  грамматических  связей),  в использовании общеупотребительной  лексики  и  комментировании  привлекаемой терминологии.  Речевая  выразительность  реализуется  в  стилевом   "эффекте
новизны", в стремлении к необычности, свежести словосочетаний, а  значит,  и
семантики слов, и, кроме того, в стремлении избегать повторений одних и  тех
же слов (помимо  терминов),  оборотов,  конструкций  в  пределах  небольшого
контекста, в широком применении средств  словесной  образности.  Рекламность выражается  в  особенностях  заголовочных  предложений,   в   обращениях   к читателю, проблемных вопросах и т. д.
      Функция сообщения обусловливает употребление нейтральной, общестилевой лексики, в которой особую роль играет политическая, экономическая  -  вообще концептуальная  лексика.  Например,  слова-термины:  маркетинг,  менеджмент, бизнес, биржа, идеология, курс валют, разгосударствление и многие  другие  - стали  лексемами,  постоянно  встречающимися  на   газетных   страницах.   В принципе, весь  спектр  литературного  языка  открыт  для  публицистики.  Но главный критерий употребления, отбора  речевых  средств  -  общедоступность.
Исключаются   языковые   средства,    не    обладающие    этим    качеством:
узкоспециальные  слова  и  выражения,  диалектизмы,   арготизмы,   поэтизмы,
варваризмы - все, что может вызвать затруднения в понимании  сообщения.  Как писал один из журналистов,  "газету  читают  академики  и  рядовые  рабочие, старики и молодые, учителя  и  инженеры,  врачи...  Газету  читает  народ...
Поэтому газетное  слово  должно  быть  простое  слово,  обладающее,  однако,
способностью очень ясно и очень точно выражать самые сложные понятия".
      Функция воздействия (экспрессивная функция),  важнейшая  для  газетно-
публицистического стиля, обусловливает  острую  потребность  публицистики  в оценочных средствах выражения. И публицистика берет из  литературного  языка практически все средства, обладающие свойством оценочности.  Интересно,  что некоторые толковые словари русского языка,  в  первую  очередь  словарь  под  редакцией Д.Н.  Ушакова,  дают  к  некоторым  словам  стилистические  пометы "газетное", "публицистическое". Это означает, что  данные  слова  характерны для газеты, публицистики, закреплены за ними. Оказалось, что почти  все  эти слова    имеют    яркую    оценочную     окраску:     агентура,     акробаты благотворительности,  активизация,  акция,  болячка,  бомбист,  бутербродный писака, верхушка, веха и др. Однако, публицистика не только  использует  готовый  материал.  Под  влиянием воздействующей функции публицистика  преобразует,  трансформирует  слова  из разных  сфер  языка,  придавая  им  оценочное  звучание.   Для   этой   цели используется  специальная   лексика   в   переносном   значении:   инкубатор преступности,  конвейер  милитаризма,   маршруты   технического   прогресса; лексика спорта: раунд, тур  (переговоров),  предвыборный  марафон,  объявить шах правительству; наименования литературных жанров, лексика  театра:  драма народа, кровавая трагедия, политический фарс, пародия на демократию и др.
      Газета рождает и культивирует и свою фразеологию. Устойчивые сочетания
являются готовым арсеналом газетных стандартов и нередко переходят в  штамп.
Примеры: эстафета поколений, шагать в ногу с веком, пустить утку и  др.  Это
могут быть и общеязыковые фразеологизмы, но наполненные новым содержанием  и опять-таки высокочастотные в газете:
      а) с негативной оценкой: загребать жар чужими руками,  петь  с  чужого
голоса, погреть руки;
      б) с положительной оценкой: трудиться не покладая рук, золотые руки  и
др.
      Сюда  же  можно  отнести  газетные   клише   книжного   происхождения:
приумножать вековые традиции; внести свой вклад и др.
      Газетный стиль обнаруживает себя и в области  словообразования.  Здесь
можно отметить,  по-видимому,  большую,  чем  в  других  стилях,  активность
некоторых суффиксов иноязычного происхождения (-изм; -ция,  -ация,  -изация: терроризм, индустрия, продукция, организация, операция, глобализация).
      Публицистические  произведения   отличаются   необыкновенной   широтой
тематики, они могут касаться любой  темы,  попавшей  в  центр  общественного
внимания,   например,   технологии   проведения   водолазных   работ.   Это,
несомненно, сказывается на языковых особенностях  данного  стиля:  возникает
необходимость включать специальную лексику, требующую пояснений, а иногда  и развёрнутых комментариев.
      С  другой  стороны,  целый  ряд  тем  постоянно  находится  в   центре
общественного внимания, и лексика, относящаяся  к  этим  темам,  приобретает
публицистическую  окраску.  Таким   образом,   в   составе   словаря   языка
формируется  круг  лексических  единиц,  характерных  для  публицистического стиля.
      Среди таких постоянно освещаемых тем в первую очередь следует  назвать
политику,информацию о деятельности  правительства  и  парламента,  выборах, партийных мероприятиях, о заявлениях политических лидеров. В текстах на  эту тему -регулярно встречаются  такие  слова  и  словосочетания, как:  фракция, коалиция, кандидат, лидер, законопроект, демократы,  оппозиция,  федерализм, консерватизм,  радикалы,  предвыборная  кампания,  парламентские   слушани, оживлённая дискуссия, второй  тур,  избирательный  штаб,  рейтинг  политика, нижняя  палата,  доверие  избирателей,  депутатский  запрос,   парламентское расследование, общественное согласие.
      Экономическая тематика также важна для публицистического  стиля  и  её
освещение невозможно  без  таких  слов  как  бюджет,  инвестиции,  инфляция,
аукцион, арбитраж, аудит, сырьё,  лицензирование,  банкротство,  монополизм,
акционерное  общество,  естественные  монополии,  рынок  труда,   таможенные пошлины, курс акций.
      В материалах на темы образования, здравоохранения,  социальной  защиты
населения журналисту могут  понадобиться  следующие  обороты:  вариативность образования, государственная  поддержка,  зарплата  учителей,  дистанционное образование, разгрузка школьной программы, обмен  студентами,  соглашение  о научном    сотрудничестве,    информатизация    образования;    обязательное медицинское   страхование,   медицинский   полис,   льготы   на   лекарства, диагностический    центр;    прожиточный    минимум,    детские     пособия, потребительская,  корзина,  уровень  жизни,  начисление  пенсии,  работающий пенсионер.
      Информация о состоянии общественного порядка не  может  быть  передана
без таких словосочетаний, как: борьба с преступностью, охрана прав  граждан,
место  происшествия,  прокурорская   проверка,   судебное   разбирательство,
подписка о невыезде, борьба с незаконным оборотом наркотиков.
      В сообщениях  о  происшествиях,  стихийных  бедствиях,  авариях  часто
встречаются  слова:  ураган,  тайфун,  землетрясение,   наводнение,   захват
заложников, теракт, стрельба в карауле, столкновение автомобиля  с  поездом,
спасательная операция, тушение пожара, экологическая катастрофа.
      Сводки военных корреспондентов  содержат  слова:  боевик,  взрывчатка,
фугас,  минирование,  снайпер,  боестолкновение,   обстрел,   бомбардировка,
боевой вылет, тяжёлое ранение, жертвы среди  мирного  населения,  разрушение
жилых домов.
      Сообщения на международные темы легко отличить по следующим  словам  и сочетаниям:  переговоры  по  мирному  урегулированию,   официальный   визит, многосторонние консультации,  мировое  сообщество,  напряжённая  обстановка, стратегическое партнёрство,  европейская  интеграция,  миротворческие  силы, территориальная целостность, глобальные проблемы.
      Названная выше лексика  употребляется  и  в  других  стилях  (научном,
официально-деловом).  В  публицистическом  стиле  она   приобретает   особую
функцию - создать реальную картину событий и передать  адресату  впечатления журналиста об этих событиях и отношение к ним. Одни и те же слова звучат по- разному  в  научной  монографии,  полицейском  протоколе   и   телевизионном репортаже.
      Для  публицистического  стиля   характерно   использование   оценочной
лексики, обладающей сильной эмоциональной  окраской,  например:   позитивные перемены, энергичный старт,  безответственное  заявление,  твёрдая  позиция, подковёрная   борьба,   прорыв   на   переговорах,   грязные   избирательные технологии,злодейское  убийство,  гнусные  измышления,  тяжелейший  кризис, небывалое  наводнение,  безумная  авантюра,   наглый   налёт,   политический спектакль,  ангажированная  пресса,   галопирующая   инфляция,   казарменный коммунизм, идеологический бульдозер, нравственная холера.
      Оценка  выражается  либо   определением   к   существительному,   либо
метафорическим наименованием явления.
      Для публицистического стиля  характерно  использование  многозначности
слов,  при  этом  наблюдаются  явления  трёх  типов:  употребление  слова  в
переносном значении, развитие  многозначности,  метафоризация  как  средство
экспрессии и выражения оценки.
      Употребление нейтрального слова или специального термина в  переносном
значении придаёт слову публицистическую окраску.
      Развитие  многозначности  является  общеязыковым  процессом,   который
отражается и закрепляется в языке массовой информации, более того во  многих случаях это развитие берёт начало в публицистических  текстах,  от  переноса оно отличается только  тем,  что  здесь  неочевидны  соотношение  прямого  и переносного значений.
      Метафоризация  представляет  собой  использование  слов  в  переносных
значениях в целях создания яркого образа, выражения  оценки,  эмоционального отношения к предмету речи; она  призвана  оказать  воздействие  на  адресата речи.
      Для  советской  печати  было  характерно  использование  в  переносных
значениях слов, относящихся в прямом значении к военной  лексике:  битва  за
урожай, идейная вооружённость,  идеологическая  диверсия,  учебно-творческий полигон, педагогический десант.
      В современной речи  военные  лексемы  звучат  не  реже:  взрывоопасная
ситуация,  штаб,  рейд,  наступление,  фланг,  атака,  обойма,  форсировать,
маневрировать, торпедировать.
      Активно используется сравнение государственного устройства со зданием:
коридоры власти, стена недоверия, национальные квартиры (типично  для  1989-91 годов), занять нишу, социальный блок, партийное строительство.
      Со времени перестройки в публицистику  вошло  сравнение  общественного
развития    с    движением     поезда,     корабля:     локомотив     реформ
буксует/ползёт/застрял/сходит   с   рельсов,   корабль   реформ,    капитаны
отечественного бизнеса.
Большинство из них выражают  сильные  негативные  эмоции:  паралич экономики, микробы мещанства,  болезнь  общества,  аллергия  на  контакты  с прессой, бациллы феодальной морали, вирус  распада,  болезнь  суверенизации, злокачественная опухоль национализма.  При  обсуждении экономических  и  политических  тем  избыток  метафор  ведёт  к  тому,   что логическое  рассуждение  подменяется   эмоциальным   спором,   на   адресата действует не сила доводов, а яркость, свежеть, броскость  слов.  Неумеренное употребление метафор запутывает читателя, а иногда,  и  самого  автора.  Оно особенной неуместно в парламентской речи при обсуждении законов.
      Злоупотребление метафорами приводит к тому, что выразительность текста
наносит ущерб его точности.
      Характерным  признаком  языка  публицистики   является   использование
синонимов в целях избежания повтора, усиления  эмоциональности  высказывания или же уточнения наименования явления, а тем самым и для  его  более  верной характеристики.
      В публицистической речи традиционно присутствуют такие ряды синонимов:
      военнослужащий - воин - военный;
      обстановка - положение - ситуация;
      комментатор - обозреватель - эксперт - аналитик;
      специалист - профессионал - мастер своего дела.
      В публицистике последних лет возникли новые синонимические ряды:
      предприниматель - бизнесмен - коммерсант;
      быстрый - динамичный;
      олигарх - магнат;
      комментировать - выразить отношение;
      консультации - переговоры;
      поддержка - финансирование;
      рутинный - текущий ~ обычный;
      нищие - малоимущие - малообеспеченные;
      бомжи - люмпены - маргиналы;
      группа - структура - клан - группировка - сила - лобби - элита;
      борьба - противостояние - конфронтация;
      нажим - напор - давление - прессинг - лоббирование;
   возместить - покрыть - восполнить - компенсировать. Наряду с общеязыковыми синонимами,  воспринимаемыми  всеми  говорящими как слова  близкие  по  значению,  в  публицистическом  стиле  функционируют речевые синонимы, сближаемые  по  значению  лишь  в  понимании определённых общественных групп:
      капитализм - нищета - голод;
      бизнес - спекуляция;
      приватизация - ограбление - растащиловка;
      свобода - демократия - вседозволенность - беспорядок.
      Изменения в обществе всегда отражаются в  языке  и,  прежде  всего,  в
лексике:  в  употреблении  слов,  в  развитии  многозначности,  в  изменении
структуры связей между словами. Наряду  с  появлением  новых  синонимических рядов имеет место и распад синонимии,  в  современной  речи  директор  глава учреждения, предприятия, так как директором может называться и  руководитель отдела, коммунист член партии, так как есть другие партии.
      Новые словарные единицы образуют и новые антонимические пары:
      демократия - диктатура, фашизм;
      кризис - стабилизация, оздоровление;
      легальный - криминальный;
      популистский - взвешенный, ответственный;
      силовой - мирный, политический, цивилизованный;
      фирменный - фальшивый, поддельный;
      массовый - эксклюзивный, элитарный;
      народ - власть;
      общество - государство;
      подъём - спад.
      В   отдельных   речевых   контекстах    могут    быть    антонимически
противопоставлены слова, в словаре не отмечаемые как антонимы:
      рынок - базар;
      политический - идеологический;
      правовой - административный;
      жить - выживать;
      патриоты - демократы;
      свобода - порядок.
      В речи антонимия, как и синонимия, часто оказывается  не  всеобщей,  а
характерной для языка определённых политических групп.
      Особую  трудность  для  правильного  употребления  представляют  собой
паронимы  -  слова  близкие  по  звучанию,  но  различные  по  значению.   В
современной речи часто встречаются:
      криминальный - криминогенный;
      демократический - демократичный;
      жесткий " жестокий;
      элитный - элитарный;
      стабильность - стабилизация;
      федеральный - федеративный;
      легальный - легитимный.
      Как отмечает В.  Шапошников,  для  современной  речи  характерно,  что
паронимы часто выступают на правах эквивалентности,  как  дублеты.  
Такое употребление паронимов является   массовой  речевой  ошибкой.  
Обратившись  к словарям, мы заметим, что похоже звучащие слова имеют разное толкование:
      криминальный - преступный;
      криминогенный - порождающий преступность;
      демократический - свойство общества, государства;
      демократичный - качество руководителя;
      жесткий - не допускающий отклонений, безоговорочный;
      жестокий - крайне суровый, безжалостный, беспощадный;
      элитный - представляющий собой элиту, лучший, отборный;
      элитарный - относящийся к элите, свойственный, элите;
      стабильность - устойчивое состояние;
      стабилизация - процесс достижения стабильного состояния;
      федеральный - относящийся к центральной власти;
      федеративный - построенный на принципах федерации;
      легальный - законный;
      легитимный - воспринимаемый в качестве законного.
Неправильное употребление паронимов нарушает лексическую  правильность и точность речи, обедняет речь, так как не  позволяет  разграничить  смежные понятия. В публицистическом  стиле  используется  всё  богатство  словаря. 








 Смета объединения «Репортер» (5 лет обучения)
1-й год обучения

	№
	Наименование 
Кол-во
	Цена
	Общая стоимость 

	1
	Бумага А-4 - 1 пачка
	200
	200

	2
	Ручка – 5 шт
	10
	50

	3
	Карандаш – 5 шт.
	10
	50

	4
	Ластик -2 шт
	10
	50

	5
	Линейка 
	25
	25

	6
	Папка –скоросшиватель 10 шт
	10
	100

	7
	СD-диски – 10 шт
	10
	100

	8
	Файлы - 50 шт
	75
	75

	9
	Тетрадь 
	50
	50

	
	итого
	
	800



2-й год обучения

	№
	Наименование 
Кол-во
	Цена
	Общая стоимость

	1
	Бумага А4- 1 пачка
	200
	200

	2
	Бумага цветная А4 - 1 пачка
	200
	200

	3
	Ручка – 5 шт
	10
	50

	4
	Карандаш – 5 шт.
	10
	50

	5
	Ластик -2 шт
	10
	50

	6
	Папка –скоросшиватель 10 шт
	10
	100

	7
	СD-диски – 10 шт
	10
	100

	8
	Файлы - 50 шт
	75
	75

	9
	Тетрадь 
	50
	50

	
	итого
	
	1000


3-й год обучения

	№
	Наименование 
Кол-во
	Цена
	Общая стоимость

	1
	Бумага А-4- 1 пачка
	200
	200

	2
	Ручка – 5 шт
	10
	50

	3
	Карандаш – 5 шт.
	10
	50

	4
	Ластик -2 шт
	10
	50

	5
	Линейка 
	25
	25

	6
	Папка –скоросшиватель 10 шт
	10
	100

	7
	СD-диски – 10 шт
	10
	100

	8
	Файлы - 50 шт
	75
	75

	9
	Тетрадь 
	50
	50

	10
	Клей Титан – 3 шт 
	80
	240

	
	итого
	
	1040


4-й год обучения

	№
	Наименование 
Кол-во
	Цена
	Общая стоимость

	1
	Бумага А-4- 1 пачка
	200
	200

	2
	Ручка – 5 шт
	10
	50

	3
	Карандаш – 5 шт.
	10
	50

	4
	Ластик -2 шт
	10
	50

	5
	Линейка 
	25
	25

	6
	Папка –скоросшиватель 10 шт
	10
	100

	7
	Маркеры-выделители – 2 упаковки в ассортименте
	50
	100

	8
	СD-диски – 10 шт
	10
	100

	9
	Файлы - 50 шт
	75
	75

	10
	Тетрадь 
	50
	50

	
	итого
	
	900


5-й год обучения

	№
	Наименование 
Кол-во
	Цена
	Общая стоимость

	1
	Бумага А-4 - 1 пачка
	200
	200

	2
	Ручка – 5 шт
	10
	50

	3
	Карандаш – 5 шт.
	10
	50

	4
	Ластик -2 шт
	10
	50

	5
	Линейка 
	25
	25

	6
	Папка –скоросшиватель 10 шт
	10
	100

	7
	Степлер – 1 шт
	100
	100

	8
	Скобы для степлера – 1 пачка
	30
	30

	9
	СD-диски – 10 шт
	10
	100

	10
	Файлы - 50 шт
	75
	75

	11
	Тетрадь 
	50
	50

	
	итого
	
	830
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