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  1. Введение
В наш стремительный век, когда мы ежедневно испытываем информационные 
и событийные перегрузки, так хочется, придя домой отрешиться от суеты и  
обрести   долгожданный покой, погрузившись в атмосферу уюта и тепла.
   Скорее всего, мы тяготеем к интерьерам, минимально насыщенным и      успокаивающим.  К таким вещам относятся панно, сувениры из бисера. Игрой
света они радуют глаз, обеспечивают психологический комфорт.
Сейчас происходит смещение разных дизайнерских стилей, и очень модно соединять западные и восточные стили, старое и новое. Получается интерьер, где элементы разных стилей противостоят друг другу, в результате появляется совершенно новый дизайн.
Изготовленные сувениры из бисера и флористики придадут своеобразный, декоративный характер всей обстановке, органично впишутся в интерьер любой квартиры.
По жизни человек стремится к природе, являясь ее частью - это его естественная
потребность. Живые растения способствуют гармонии человека с окружающим миром и с самим собой. Выбирая растения для дома или офиса, легко ошибиться, выбрав неподходящее растение:  они погибают, выглядят плачевно, вызывают  аллергию. А человечество никогда не обходилось без цветов, будь то роскошные гирлянды из роз или простые букетики ландышей. Огромная любовь к этим нежным созданиям и желание сохранить их хрупкую красоту возможно и заставило людей создавать композиции из искусственных цветов. Современные искусственные цветы и бонсаи неотличимы от живых,   легко их заменяют, не требуют дополнительного ухода, поэтому очень удобны. Стоят ли цветы в прозрачной вазе  или просто имитируют горшечные растения – они обеспечивают психологический комфорт и гармонию, поднимают настроение.
«Никогда не надо слушать, что говорят цветы, надо просто смотреть на них и 
дышать их ароматом». С этим умозаключением Маленького Принца, пожалуй, можно не согласиться. Ведь порой цветы красноречивей любых слов выражают   эмоции. Тюльпаны, розы гвоздики, ирисы – все это яркие краски в палитре цветов,
 которые мы создаем, они очень ярко вырисовывают чувства и настроение.
В то же время – это бизнес, который, судя по количеству открытых цветочных салонов весьма популярен. 
Предлагаемые нами сувениры делаются не по шаблону, а с эмоциональной составляющей и творческим подходом. Каждая работа, выполненная нами, является эксклюзивной.
Созданная при студии школа поможет желающим принимать активное участие в 
творческом процессе, познакомит со стилями, дизайнерским и флористическим искусством, аранжировкой букетов.
Радость и восторг, которые рождают сделанные своими руками цветочные композиции, обеспечат нам посещаемость нашей студии. 
Для реализации сувенирной продукции на первоначальном этапе будет открыт сайт, с помощью которого мы будем демонстрировать  каталог работ и принимать заказы. Проводить выставки -  распродажи.
На продолжающем этапе планируем открыть салон, в котором будем реализовывать всю свою продукцию.
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Актуальность темы
В кризисной экономической обстановке в Казахстане происходит обнищание духовности нашего общества, теряется связь с традиционными видами народного творчества. Поэтому необходимо создавать сувенирные  студии для развития современного народного творчества.  Народное искусство было и остается преимущественно бытовым, и изучать его приемы и традиции, своеобразие художественной структуры надо непременно, создавая нужные для современников изделия, которые  сразу найдут свое место, станут его частью.  
Ремесленники из Казахстана живут в информационном  вакууме. Несмотря на то, что они способны производить конкурентно способные изделия, нехватка знания рынка не позволяет им состязаться с изделиями, производимыми в странах ближнего зарубежья, из-за чего местные ремесленники остаются за чертой бедности.
Именно в условиях кризиса умельцы могут хорошо заработать, тем самым, продвигая нашу страну на мировом рынке сувенирной продукции. В США, и ряде стран Европы, России  «сувенирка» выделилась в самостоятельную отрасль, этим видом бизнеса заняты тысячи компаний, различных по своей специализации, а у нас в Казахстане насчитывается не больше 200 компаний. Сувенирный рынок у нас еще очень молод и его нужно развивать.
Масштабное исследование, проведенное Фондом Евразия Центр Азии, выявило потребность Казахстана в развитии рынка ремесленничества.  Сейчас началась реализация III  фазы программы «Возрождение народных художественных промыслов в Казахстане», во время которой будет реализован комплекс мероприятий, направленный на целенаправленное и систематическое развитие 
казахстанского сектора ремесла  с выходом в будущем на мировую арену. А создание сувенирных студий станет первой ступенью к этому выходу. 
Открытие таких студий на первоначальном этапе не требуют больших капиталовложений, но дают возможность создания  дополнительных  рабочих мест  для молодежи и быструю реализацию сувенирной продукции.


Цель исследования:
                    Целью данного проекта является создание сувенирной  эко студии
                     в народном творчестве  Казахстана.
 Задачи исследования: 
                      1. Изучение новых технологий сувенирного дизайна.
                      2. Изготовление сувениров и способы их реализации.
                      3. Исследование стилей интерьера.
                      4. Преимущества создания студии по производству  и реализации     
                         сувенирной продукции.
Гипотеза:
Сувениры, сделанные из бисера и флористики, создадут новое   направление   в сфере подарков и  оформлении интерьера квартир, домов, офисов.
 Студия будет не только изготовлять сувениры, но и обучать желающих  делать композиции своими руками. С помощью Интернет - магазина, будет знакомить с каталогом работ, выполнять заказы на изготовление сувениров в любой регион страны. Создание сувенирных студий  дают возможность для успешного развития ремесел и  народных художественных промыслов в Казахстане, с малыми затратами реализуя свою продукцию через Интернет сайты.
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Этапы исследования:
1. Подбор научно- методической литературы по выбранной теме.
2. Изучение программы «Развитие ремесел и возрождение народных 
   художественных промыслов в Казахстане».
3. Изучение стилей для применения сувенирного дизайна.
4. Применение новых технологий в изготовлении сувениров.
5. Изготовление каталога и реализация сувенирной продукции.

Методы исследования:
1. Сбор и анализ данных о стилях, флористике, сувенирном дизайне.
2. Применение сувенирной продукции.
3. Практическая демонстрация сувенирных изделий
                                                                                                                                           
Новизна исследования:
Создавая сувенирные студии, мы сможем поднять на более высокий уровень 
производство сувенирной продукции. Реализация изделий через Интернет – магазин, дает возможность выхода на новые рынки. А малые издержки магазинов электронной коммерции по сравнению  с традиционными, представят потребителям большую возможность для удобной покупки товара в любое время, с получением  подробной информацией о нем.
       Создание сувенирной продукции замечательная и оригинальная идея        оформления интерьера домов, квартир и офисов. С помощью цветов, картин и украшений, выполненных из бисера  и флористики, можно в декор интерьера добавить ноту, в которой объединены  эко стиль, хай-тек и классический рисунок.
 Изделия из бисера – это новое направление декорирования интерьеров.
Такие изделия  не только заменят живые цветы, но и придадут интерьеру  
изысканность, неповторимую красоту и уют.

Практическая ценность работы:
Цветы и сувениры, выполненные из бисера и флористики, – это современный
 элемент     дизайна интерьера.  Прекрасные идеи подарков, бизнес подарков, 
подарков ко дню рождения.                                         
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II. Исследовательская часть
1. Аналитический обзор известных результатов по применению
        сувенирной продукции
Мировой сувенирный рынок завоевывает все большее пространство, и его объемы увеличиваются ежегодно на 10-15%. Бесспорным лидером по объему сувенирного рынка сегодня являются США - более 20 миллиардов долларов. Здесь органически сплелись европейский прагматизм и местные древние традиции, культура.
В Казахстане эксперты оценивают рынок сувенирной продукции всего лишь в два миллиона долларов. Для нашей такой большой и многонациональной страны  - это очень низкий показатель. Зато на прилавках наших магазинов можно наблюдать следующую картину: 40% продукции из Китая, 30% приходится на Кыргызстан, 
10% на  Россию и на Казахстан остается  всего лишь 20%.
Объемы производства сувенирной продукции в разных регионах мира.









Получается, что в нашей стране мало фирм, которые занимаются изготовлением сувенирной продукции.   А ведь сувенир – не просто «нужная вещь», - это частичка нации, народа. И эта «нужная вещь», не только формирует представление о нас в мире, но и гарантирует определенный денежный поток. При этом происходит не продажа, каких либо стратегических ресурсов, а своего рода обмен элементами культуры, которые никогда не иссякнут. Именно в условиях кризиса умельцы могут хорошо заработать, предлагая свои эксклюзивные вещи, поднять духовную культуру проживающих в Казахстане людей.
Высокое назначение народного искусства заключается, прежде всего, в его                                                                                                                                       эстетическом и нравственном воздействии на человека. Народное декоративно- 
прикладное искусство помогает взглянуть на привычные вещи и явления 
по-новому, понять красоту окружающего мира. Изделия народных мастеров 
отличаются глубоким чувством материала, органическим единством утилитарности, вещи с ее декором, национальным  колоритом, высокими 
нравственно - эстетическими достоинствами. Такой вывод позволяют сделать многие художественные выставки. Изделия декоративно- прикладного искусства
органически сочетают в себе эстетически выразительные и утилитарные моменты. В них сосредоточено единство творчества и труда,  они составляют предметную среду, окружающую человека, оказывают влияние на его образ жизни. Известный советский исследователь народного искусства А.Б. Салтыков писал: «Значение окружающих нас вещей  никогда не ограничивается одним практическим узкоутилитарным употреблением. Будучи связаны с удовлетворением тех или иных потребностей, они всегда вызывают у нас различные чувства и мысли, желания и стремления. Всегда несут в себе какое-нибудь психологическое содержание. Эта сторона предметов декоративно – прикладного искусства весьма значительна…  »                                             4
Материальная и духовная культура всегда позволяла любому народу почувствовать свою индивидуальность, но если духовная культура народа недоступна внешнему миру, то изготовленные сувениры о многом поведают иноземцам. В Казахстане из поколения в поколение передавались традиции ремесел и различных видов народных художественных промыслов.
Не угасало ремесленничество и в ХХI веке. Однако современные умельцы столкнулись с весьма серьезной проблемой: рынок, переполненный товарами и услугами, не принимает продукцию народных промыслов. Ремесленники, погрузившись с головой в творчество, как производители и предприниматели  не научились качественно вести бизнес.
Именно этой проблеме был посвящен прошедший в Алматы тренинг «Повышения уровня маркетинговых навыков у ремесленников Казахстана».
 Так получилось, что такие республики, как Таджикистан, Кыргызстан,                                                                                                                                   
Узбекистан в плане развития народного художественного промысла вырвались 
вперед. Чтобы решить эту проблему, с 2006 года реализуется программа «Развитие ремесел и возрождение народных промыслов в Казахстане». В рамках этой программы было проведено исследование, составлена база данных мастеров, коих насчитывается всего лишь около двух тысяч. 
Эта программа направлена именно на то, чтобы сделать из ремесленников  арт-менеджеров, которые  могли бы не просто делать эксклюзивные изделия, но научились правильно преподносить их. И если в ближайшее время мы не научимся заниматься маркетингом своей продукции, то никогда не составим конкуренцию другим странам. 
Открытие сувенирных студий, с небольшими материальными вложениями, поможет поднять статус ремесленничества, так как на основе сувенирных студий можно будет реализовывать свою продукцию и через Интернет сайты, и в розницу. Обучать желающих, тем самым зарабатывать и передавать свой опыт.
Перспективы развития рынка сувенирной продукции в Казахстане преимущественно связаны с развитием рынков нестоличных регионов, так как они смогут в два раза больше увеличивать объемы производства сувенирной продукции из-за нехватки рабочих мест.
На рынке сувенирной продукции в Казахстане можно выделить различные сегменты, так как по критерии ориентации на определенную целевую группу потребителей различают два основных сегмента: рекламно- сувенирный и потребительский. Рекламно-сувенирное – объединяет всевозможные товары, содержащие какую либо информацию о деятельности компании. Потребительские сувениры представляют продукцию, востребованную частными покупателями  в сетях розничной торговли.
По критерию целевого предназначения  на рынке   сувенирной продукции выделяют следующие основные сегменты: промо-сувениры, Vip сувениры, бизнес сувениры, только вот эко сувениров практически нет.                                                                                                                                         Изготовленные сувенирной студией «Мир цветов» изделия, могут реализовываться, как промо и бизнес сувениры, но возможно и как vip-подарки. 
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1.1. Применение новых технологий для изготовления сувениров
Hand made – ручная работа, чрезвычайно популярная в последнее время. В мире, заполненном, вещами массового производства очень хочется чего-то эксклюзивного, необычного, сохранившего тепло рук и частичку души мастера. Пришло время вспомнить народные ремесла и создать, что-то новое, которое будет соответствовать модным   направлениям. Один из древнейших способов рукоделия – это вышивка бисером. В наше время он также является одним из модных материалов.  Он удивителен тем, что прекрасно сочетается с любыми материалами, природными и искусственными: тканью, кожей, деревом. Поэтому   получил широкое применение не только для украшения одежды, аксессуаров, но и для изготовления сувенирных  изделий, объемных композиций, которые становятся изысканными украшениями интерьера и достойны, соперничать с самой природой. Такие работы не только красивы, но еще и долговечны. Бисер  в сувенирах возвращается в фиолетовых тонах ирисов, нежных красках вьюнка, оплетающих изгороди, в 
красных маках и синих васильках разбросанных по пшеничному полю, в россыпи 
лилий. Бусинки рисуют арабески на крошечных деревьях, которые принесут в дома цвет и аромат времен года.
Для изготовления сувениров необходим материал: бисер разного цвета, стеклярус, бусинки, проволока, нитки, иглы. Цветочные композиции выполняются по
 схемам. Для аранжировки  и составления композиций используем еще и флористику:
сухоцветы, ветви, семена, травы, стволы, коряги, которые необходимо заготовить заранее. Собирать природный материал можно в любое время года и в любом месте, но только в сухую погоду, чтобы на их частях не оставалось влаги от росы и дождя. Популярными растениями для составления композиций считаются сухоцветы: бессмертник, гипсофила, гомфрена, ксерантеум, акроклиниум. Вместе с засушенными соцветиями декоративных луков, пижмы, гортензии, тысячелистника, борщевика, злаков в зимних композициях можно использовать ягодные кустарники такие, как боярышник, шиповник, барбарис, калина.
 Самой эффективной сушкой, которая занимает считанные секунды – метод сушки в микроволновой печи. По сохранению окраски, этому новому методу нет равных.
Чтобы получить цветы устойчивые к влаге, нужно растопить белые восковые свечи и окунуть в них живые цветы, после чего окунуть в холодную воду. 
Полученные таким образом растения можно использовать в композициях для ванных комнат.       
Важным моментом является композиционная аранжировка и форма букетов. Она включает в себя следующие композиции:

 (
       букет
     
    икебана
бидермейер
крэс
бонсай
снопик
)
                                                                                                                                   
Крэс – это подвесные композиции круглой формы. Эта композиция изготовлена из стеблей дикого винограда и цветов пуансетии из бисера.                                          6              
   Икебана – это японское искусство композиции цветов. В отличие от обилия цветов типичных для композиций западных стран, японская композиция цветов 
базируется на линиях прутов или листьев украшенных небольшим количеством цветов. Контейнер – также является ключевым элементом композиции. Структура японской цветочной композиции базируется на треугольнике, очерченном тремя главными точками, символизирующими небеса, землю и человека.                                                                                                                                                                    Бидермейер из сухоцветов, злаков и полевых   цветов наиболее часто применяется в аранжировках. Маленькие цветы или плоды собираются в букетики. Необходимо наличие особенно красивого цветка, который помещают в середине.                 
Чтобы повеяло в одном из уголков дома весной или вспыхнули теплые краски осени, то композиции цветов собранных на срезах из дерева помогут создать это очарование. 

[image: DSC04816]         [image: Копия (2) DSC04799]

                                                                                                                                  Букеты из лилий, колосьев пшеницы и овса в корзинках. В такие композиции можно добавлять ветки ягодных кустарников. Корзинки могут быть оформлены к любому празднику - все зависит от типа и ассортимента растительного материала.                                                                                                     
Бисерная палитра поражает воображение своим разнообразием, в ней присутствуют любые мыслимые и немыслимые оттенки. Поэтому из бисера легко сплести любые цветы, сотворенные природой или нашей фантазией. Искусство бонсай, как таковое, зародилось в Китае в 200 году до н.э.. Около тысячи лет назад бонсай попал в Японию, японцы довели искусство бонсай до совершенства. И сегодня слово бонсай вызывает ассоциацию с Японией. Именно японцы разработали систему канонов, которая включает в себя, как требования к облику самого растения, так и к сочетанию его с аксессуарами и правилами композиции.  В японской культуре бонсай занял особое место. Сочетание пространственной миниатюрности и огромного времени на создание каждого экземпляра, придавало бонсай ореол мистической загадочности. Проделав большой путь- это искусство дошло и до нас. Выращивание бонсай требует много времени и определенных знаний. Предложенные композиции не требуют ухода и не погибают, как живые растения. Они красивые и разнообразные.                  
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Необычайно красивы панно. Цветовая гамма завораживает и мысленно переносит нас в мир фантазийных цветов. Такие панно найдут свое место не только в гостиных, но и в спальных комнатах.
[image: DSC04794][image: DSC04787]
                                                                                                                                                 
Высокая  композиция из сухоцветов белой гортензии, выбеленных колосьев ржи и ракушек, имеет форму снопика и может быть напольной композицией. белой гортензии, выбеленных колосьев ржи и                                           


1.2 Изучение стилей для применения сувенирной продукции
Изготовленные  нами изделия имеют широкий спектр применения. Это не только подарочный вариант, сувениры являются неотъемлемой частью для оформления квартир, домов, офисов.  
Совсем недавно квартиры отделывались и обставлялись не тем, чем хотелось бы, а тем, что «удалось достать». Сейчас ситуация кардинально изменилась: проблема «найти» сменилась проблемой «выбрать». Широкий ассортимент отделочных материалов, новые технологии отделки, разнообразие мебели и предметов интерьера предоставляют практически неограниченные возможности.
Как разобраться в этом многообразии и выдержать либо стилевое единство, либо грамотное смешение стилей, избежав безвкусицы – эти вопросы являются самыми часто задаваемые на сайтах, посвященных дизайну интерьера.
Из года в год не утихает потребность людей в обустройстве своего дома, придумать что-то новое, интересное, либо у кого-то заимствовать, создать свой стиль, но не каждый обладает достаточными знаниями в данной области. В этом и заключается главное противоречие: с одной стороны, интерес к созданию уютного, интересного «жилища», а с другой, отсутствие базовых знаний о стилях. Только на основе этих знаний люди могут создавать шедевры и по достоинству оценивать красоту интерьеров.                                                                      8
Стиль по словарю Даля – это образ, вкус. Стиль в нашем понимании это единство художественного направления, гармоничная совокупность черт.
Можно определить стиль эпохи, стиль  направления в искусстве, архитектуре, стиль отдельного человека и его дома. И если стиль эпохи или 
архитектурного направления определяется  историческими, экономическими и социальными условиями, то образ человека и тем более его дома, впрямую зависит от его вкуса. Вкус человека может меняться с возрастом, образом жизни, благосостоянием, стиль дома зависит от характера и темперамента хозяина. Но для любого человека его дом – это, прежде всего, место, где ему комфортно, где                                                                                                                           он может расслабиться, отдохнуть или, наоборот, сосредоточиться для работы. Дом – это место, куда человеку хочется идти, где он чувствует себя защищенным, 
где его ждут тепло и уют, где мы проводим большую часть своей жизни, поэтому крайне необходимо, чтобы окружающие нас вещи отражали черты нашего характера. Цвет в дизайне интерьера – это, пожалуй, самое главное. Цвет воздействует на человека и может вызвать как чувство радости, так и грусти, стимулировать активность или пассивность поведения, оказывает на человека косвенное психологическое воздействие, благодаря которому помещение, кажется шире и уже  тем самым влияет на восприятие пространства. Цвет воздействует на человека непосредственно через ощущения.
  Для оформления интерьера наши работы, сделанные из бисера и флористики органично впишутся в такие стили, как модерн, хай - тек, фен-шуй.  
                                      
                
       




                                    











9


 2.   Ход исследования

  Бизнес – план  открытия  сувенирной студии «Мир цветов».
  
Основные задачи: 
1. Увеличение сбыта изготовляемой продукции;
2. Расширение региона изделий;
3. Установление партнерских отношений с клиентами;
4. Продвижение подарочных сертификатов;
5. Обеспечение сувенирной продукцией выставок, презентаций, распродаж.
6. Адаптация хозяйственной деятельности и системы управления студии к   изменяющимся внешним и внутренним экономическим условиям и изменениям
рынка.

Наиболее эффективный и дешевый способ реализации сувенирных изделий - создание Интернет – магазина. Для его создания необходим объем финансирования в размере  750000 тенге.

Из них:
1. Подготовка контента Интернет-магазина (текст сайт, таблицы и графика)- 150000тенге;
2. Разработка и отладка сайта- 90000 тенге;
3. Подготовка рекламных материалов для передачи покупателям в печатном и электронном варианте -83000 тенге;
4. Раскрутка (реклама) Интернет – магазина в Интернете – 78000 тенге;
5. Сопровождение, поддержка и обновление Интернет - сайта в течение года
  веб. студией «Star- sat».- 150000 тенге;
6. Дополнительные организационно-технические расходы – 800000 тенге; 
7. Закупка материала для изготовления сувениров – 119000 тенге. 
Предполагаемая прибыль в течение года от данного проекта ожидается не менее
120% годовых. Кредит может быть взят нашей студией под процент не превышающий 15% годовых. Кредит может быть погашен в течение 11 месяцев
со дня его получения.                          
 Суть предлагаемого проекта:

-  Это создание сувенирной студии для изготовления сувенирной продукции, ее      реализации через Интернет – магазин.
- Объем сайта – 300     страниц. 
- Число размещенных товаров на сайте около 400 позиций.  Посетителю предоставляется возможность самостоятельно скачивать 
- Обновляемый прайс – лист, а также подписаться на рассылку новых товаров.
- Ориентировочный срок создания сайта -8 недель.
- Ожидаемое количество посетителей сайта в месяц не менее – 700 человек.
- Средняя сумма заказываемого товара не менее – 5000 тенге.
- Торговая наценка фирмы -30%.
-  Ожидаемое количество сделок за месяц  не менее 150.
-  Объем валовой прибыли в месяц, без учета НДС и прочих накладных расходов не связанных с сайтом  составит 500000 тенге.
                                                                  
                        

10
Услуги, предоставляемые студией:
1 Распродажа сувенирных изделий по каталогу через Интернет – магазин;
2.Заказ цветочных композиций по телефону;
3.Гибкая ценовая политика;
4 Обучение дизайну, флористике и изготовлению сувенирной продукции 
      на базе студии;
5 Проведение выставок и распродаж.

Итог: 
Инвестиции, вложенные в создание сувенирной студии в сумме 750000 тенге, 
надежное вложение в развитие бизнеса. Расчет ожидаемой прибыли показывает, что кредит может быть погашен в течение 10 месяцев. 
Предполагаемая прибыль за год работы данного проекта составляет не менее 120%.
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 III. Заключение
Hand made – ручная работа, чрезвычайно популярная в последнее время. В мире, заполненном, вещами массового производства очень хочется чего-то эксклюзивного, необычного, сохранившего тепло рук и частичку души мастера. Пришло время вспомнить народные ремесла и создать, что-то новое и экологически чистое, которое будет соответствовать модным   направлениям.
Изготовление сувенирной продукции замечательная и оригинальная идея оформления интерьера домов, квартир и офисов. С помощью цветов и украшений
выполненных из бисера  и флористики, можно в декор интерьера добавить ноту, 
в которой объединены  стили нового хай-тека и классического рисунка. Изделия из 
бисера – это новое направление декорирования интерьеров.
Такие изделия  не только заменят живые цветы, но и придадут интерьеру  
изысканность, неповторимую красоту и уют.
Участие в городских выставках выявили большой спрос желающих, купить  изготовленные мною сувениры, а также научиться их делать.
Сфера сувенирной продукции – довольно интересный рынок, который способен приносить прибыль.
Для доказательства преимуществ создания сувенирных студий мы сравнили с развитием сувенирного рынка в других странах. В США, ряде стран Европы, современной России «сувенирка » уже выделилась в самостоятельную отрасль, этим видом бизнеса заняты тысячи компаний, различных по своей специализации, а также по размеру  и структуре производства. В Казахстане сувенирный рынок очень молод, у нас насчитывается не больше 200 компаний занимающихся сувенирной продукцией, хотя с географической точки зрения наша страна имеет большие возможности по развитию этого направления.
Международный эксперт в области маркетинга по ремеслу Бет Готшлинг (США), представляющая некоммерческую организацию Aid to Arisans Inc, отметила: “Если не знать, как продать свой эксклюзивный товар, то невозможно дальше                                                                                                                                              развиваться, а потому перед казахстанскими ремесленниками стоят очень важные задачи: улучшение качества продукции, поиск клиентов, завоевание внутреннего рынка и выход на внешние рынки».
При динамичном развитии, сувенирная продукция, произведенная в Казахстане, наконец-то, займет свое достойное место, а наши мастера и ремесленники будут  
достойно жить и передавать свое мастерство, в противном случае,  если мы сами не сделаем какого-то усилия для достижения эффекта, в данном случае - это открытие сувенирных студий, мы так и останемся на ремесленных задворках Центральной Азии. 
            
[bookmark: _GoBack] 
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