Тема:  Узагальнення та систематизація  навчального матеріалу
 з теми «Текстовий редактор MS Word».
Початковий бізнес-план фірми.
Мета: 
1. Закріпити  знання про основні положення ринкової економіки.
2. Сформувати  знання про порядок створення приватної фірми й 
    планування її діяльності. 
3. Закріпити навики по введенню, редагуванню і форматуванню тексту, 
    створенню списків(маркований, нумерований) та таблиць в текстовому 
    редакторі;
4. Розпочати з учнями ділову гру зі створення приватної фірми. 
Хід уроку:
I. Організаційний момент. 
II.  Закріплення теоретичних знань попереднього уроку. 
Задаються й обговорюються питання: 
1. Як стати багатим ? 
Відповідь: Потрібно знайти довгострокову суспільну потребу й навчитися ії задовольняти. 
2. Що таке багатство? 
Відповідь: Це ступінь визнання суспільством заслуг людини в задоволенні суспільних потреб. Як правило, багатство означає й більш вільний доступ до матеріальних благ. 
З. Чи можна стати багатим, якщо раптом вийде випадково або незаслужено одержати велику суму грошей ? 
Відповідь: Дуже важко. Це практично нікому не вдавалося. Як правило такі гроші легко й швидко губляться або розтрачуються. 
I. Теоретичні відомості.
  Отже, для того щоб стати багатим потрібно, по-перше, знайти довгострокову й ще не вдоволену суспільну потребу. Зробити це не легко. Деякі суспільні потреби загальновідомі й буквально лежать на поверхні (наприклад, у теплі, воді, хлібі й т.д. ). Але для таких потреб, як правило, в суспільстві вже є механізм задоволення потреб й для того, щоб знайти тут своє місце доводиться витримувати конкурентну боротьбу. Деякі суспільні потреби можуть з'явитися зовсім зненацька або ж довгий час бути нікому не відомими (наприклад, потреба в музиці або одязі певного стилю ). І тут, як правило, найбільших успіхів досягає той, хто першим цю потреба побачить або вгадає. Нарешті, відомі випадки коли деяким фірмам вдавалося буквально штучно створювати суспільну потребу у своїй продукції шляхом успішної реклами. Наприклад, продукція компаній "Кока-кола" і "Пепсі-кола". 
Розділ економічної науки, присвячений всім цим питанням, тобто тому, як правильно знаходити й оцінювати суспільні потреби називається маркетингом. Слово походить від англійського слова market -  ринок. Від українського аналогу слово «маркетинг» - це «ринкові дослідження». Попереднє дослідження призначене для відповіді на питання про економічну доцільність створення фірми називають «маркетинговим дослідженням» або «початковим бізнес-планом». 
1. Поняття бізнес-плану, його функції
Бізнес-план це документ, що описує всі головні аспекти діяльності майбутнього підприємства, аналізує проблеми з якими воно може зіткнутися, а також визначає способи розв‘язання цих проблем. Включає також розроблення метиі та завдань, що ставляться перед підприємцем на найближчу і майбутню перспективу.
Основна мета – планування підприємницької діяльності на певний період часу відповідно до визначеної «бізнес-ідеї», потреб ринку, можливостей його ресурсного   забезпечення та отримання прибутку.

2. Структура бізнес-плану
	Якоїсь чітко визначеної структури структури бізнес-плану не існує. Бізнес-плани різних підприємств відрізнятимуться за деталями.
Для виробничих підприємств – велике значення мають технологія виробництва, сумісність обладнання, інвестиції, планування виробництва
	Для торгівельних підприємств – місцерозташування та якість  приміщень, постачання та доставка товару.
	Для фірми з надання послуг – потреба в персоналі з певною кваліфікацією, засобах зв‘язку, доставці.
Проте, у бізнес-плані обов‘язково повинні бути відображені основна ідея, мета бізнесу, специфіка підприємницької діяльності, організаційна і виробнича структура, стратегія фінансування, пропозиції по інвестиціях, перспективи розвитку.
Головні розділи бізнес-плану:
· характеристика організаційно-правової форми підприємства;
· фінансові витрати на створення підприємства;
· опис товару(продукції, послуг), його порівняльна характеристика;
· план маркетингу (реклама, шляхи реалізації)
· організаційний план (кадрове забезпечення);
· фінансовий план.
     Підготовку до створення власної фірми варто розпочинати з одержання необхідної для цього освіти й досвіду роботи. Іноді вдається зібрати необхідну інформацію шляхом ознайомлення з результатами роботи інших фірм аналогічної спеціалізації. Вірогідно, що для придбання необхідного досвіду й збору інформації для попереднього маркетингового дослідження, Вам доведеться спочатку кілька років попрацювати у вже існуючій фірмі на рядовій роботі. 
Зараз ми з Вами спробуємо створити і  прорахувати всі необхідні розрахунки для попереднього з'ясування доцільності створення Вашої майбутньої фірми.
ІV. Актуалiзацiя опорних знань з теми «Текстовий редактор MS Word»
Усне опитування з метою визначення засвоєного теоретичного матеріалу .
1.  Інтерфейс текстового редактора MS Word;
2. Яких правил слiд дотримуватися пiд час введення тексту?;
3. Назвiть елементарнi операцiї редагування тексту;
4. Що таке абзац? Як виконуються елементарнi операцiї редагування
абзацiв?;
5. Назвiть елементарнi операцiї форматування тексту;
6. Як  промаркувати  або  пронумерувати список?
7. Які з параметрів сторінки можна визнати найуживанішими?
8. Як задати чи змінити колонтитул?
9. Якими способами можна створити таблицю у  Word?
10.  Як виконати редагування таблиці? 
11.  Як виконати форматування таблиці?
12.  Як здійснити обчислення в таблиці? Яких правил запису формули слід дотримуватися?
V. Практична робота « Створення бізнес-плану майбутньої фірми»
     Розглянемо зразок бізнес-плану (Додаток 2).  Ви бачите, що в  таблиці обчислена очікувана сума щомісячних грошових надходжень фірми. Це зроблено шляхом множення очікуваного числа клієнтів на середню суму очікуваних платежів. 
У таблиці наведені очікувані ежемісячні витрати цієї фірми на забезпечення її діяльності й на заробітну платню її передбачуваним співробітникам. Далі в таблиці за допомогою нескладних формул проводиться обчислення податків, які майбутній фірмі прийдеться платити в бюджет. Далі у таблиці обчислюється очікуваний чистий прибуток цієї фірми. 
 

  Завдання
 Створити  за зразком (Додаток 1) початковий бізнес-план за допомогою  текстового редактора MS Word. 
  Виконати розрахунок бізнес-плану фірми (Додаток 2).
Внести в документи відповідні дані про свою майбутню фірму й  оцінити економічну доцільність створення Вашої  фірми. 
Склад майбутнього штату співробітників і їх майбутню заробітну плату учні вибирають самостійно, виходячи з місцевих умов. 
Створені документи учні записують на диск у свій іменний каталог.
Тим учням, які раніше за інших упораються із завданням, варто поставити додаткові соціально мотивовані завдання типу:
· З'ясуйте чи зможе Ваша фірма прийняти на роботу ще одну людину;
· З'ясуйте чи буде Ваша фірма економічно ефективною, якщо вона зможе зайняти не 10%, а тільки 7% потенційного ринку;
· З'ясуйте, яку найбільшу заробітну платню Ви зможете платити самому собі, як директорові фірми . 
VI. Підведення підсумків. 
Правильне і продумане бізнес-планування – це хороший спосіб відшукати інвесторів для реалізації задуманих планів. Ретельні розрахунки та обєктивне подання інформації додають ваги будь-якому економічному задуму. 
 Пам’ятайте, що праця підприємця не легка і пов'язана з великою відповідальністю за себе й людей, які повірять Вам. Більше того, Вам самому прийдеться активно працювати у своїй фірмі в якості одного з її працівників. Багатовікова практика давно довела, що в конкурентній боротьбі між невеликими фірмами завжди перемагають тільки ті фірми, де головний керівник фірми є одночасно і її власником або хоча б її співвласником.  
         Домашнє завдання: 
    Проаналізувати   бізнес-план Вашої майбутньої фірми. 
     Продумати, як буде виглядати печатка й емблема Вашої фірми. 





































Додаток 1

Початковий бізнес план
Товариства з обмеженою відповідальністю
«ОкноПласт»
м. Дніпропетровськ, вул.Волинська 5б.

     Директор: Іванченко М.О.

Запровадники: Іванченко О.Т.
                                                                                                                                              Іванченко М.О.

1. Характеристика фірми.

Моя фірма – товариство з обмеженою відповідальністю «ОкноПласт».
Спеціалізація фірми – реалізація та встановлення металопластикових вікон.
Клієнти та замовники фірм: населення, магазини, будівельні замови.
Емблема фірми: домівка з великими вікнами.
Рекламний дивіз: «Тепло та тиша».

2. Оцінка ринку збуту.
      
      Мій досвід проживання у нашій місцевості і результати спілкування з друзями, знайомими та просто випадковими співрозмовниками дозволяють зробити висновок:
В нашому місті незадовільний попит на високоякісні пластикові вікна.
                               Чому це питання треба вважати незадовільним?
    Факти:
1. Населення змінює старі вікна на високоякісні металопластикові згідно періоду модернізації.
2. Якість вікон на сучасному ринку продажу сумнівна.
3. Недостатність вибору продукту.
4. Недовіра до імпортної продукції.

Висновки: жителі нашого міста будуть стабільно заказувати та встановлювати товари нашої фірми, якщо вона буде задовольняти 
наступні умови:
1. Реалізація товару вітчизняних виробників.
2. Гарантія якості.
3. Реалізація за зниженою ціною(нижче середньої ціни на ринку).
Особливості ринку : попит на високоякісні та недорогі вікна має період ний характер, особливо він великий у літку масових ремонтів у помешканні.



         Тому : 
                        В складний час для реалізації фірмових вікон товар вважається пропонувати  
                будівельним організаціям під час будівельних робіт.



         Оцінка об’єму ринка:

                 Спостереження за діяльністю реально діючих фірм посередників та переговори з  
               людьми, що знають цей ринок, дозволили зробити наступний висновок:
                 Вже на початковому етапі своєї діяльності фірма «ОкноПласт» зможе продавати 
               свою продукцію в об’ємі приблизно  100 шт. на місяць.




3. Конкуренція

Майбутній вихід фірми на ринок призведе до неминучого конкурентного зіткнення з :
1. Фірма вікон «Вітек ».
2. Фірма вікон «WEKA».
Рівень цін на пиво у конкурентів складає  від 1099грн за стандартне вікно. Все це значно вище цін нашої фірми. Крім цього, доставка вікон наша фірма гарантує безкоштовно, а фірма «Вітек» – платно. Це робить не конкурентноздатними фірми  «Вітек» в порівнянні з товарами нашої фірми.

Таким чином, реальним конкурентом є фірма «WEKA». Для додаткового підвищення конкурентного товару нашої фірми пропонується:
1.Розташування фірми в приватному домі, в районі, що знаходиться у центрі міста. В безпосередній близькості від цього місця знаходяться міські квартали з високо поверховими будинками  та транспортними магістралями; це повинно знизити транспортні розходи та виключити перебої з електроенергією.
2. Провести дослідницьку роботу по перевірці якості товару наших постачальників та скласти список найкращих клієнтів – постачальників.




     ВИСНОВОК:
  
     ФІРМА «ОкноПласт» має шанси на перемогу у конкурентній боротьбі.
   






















Додаток 2

РОЗРАХУНОК БІЗНЕС-ПЛАНА ФІРМИ «ОкноПласт».

1. МАЙБУТНІ ПРИБУТКИ ФІРМИ

Діяльність фірми присвячена вдоволенню 
потреби в забеспеченні населення якісними металопластиковими вікнами.

Загальна кількість замовників, які можуть звернутись за послугами 
                                                                                   100
Очікуванна кількість реальних замовників, які звернуться за послугами фірми на протязі місяця 
Таблиця 1.1
	а) у відсотках від об’єму  ринку
	25%

	б) в абсолютних цифрах 
	25



Середня величина оплати, яку замовники готові сплачувати  3500грн. 

ВСЬОГО
Очікуванна величина щомісячної грошової виручки             87 000грн.

2.МАЙБУТНІ ЩОМІСЯЧНІ ВИТРАТИ ФІРМИ



Таблиця 2.1
	1. Витрати на закупівлю товару у виробника.
	52 000грн.

	2. Витрати на оренду приміщення
	  3 000грн.

	3. Витрати на електроенергію та комунальні послуги.
	     700грн.

	4. Витрати на телефон і засоби звязку
	       95грн.

	5. Платежі та користування кредитом банку
	   4 500грн.

	ВСЬОГО витрат на забезпечення діяльності
	 60 295грн.





Таблиця 2.2. витрати на зарабітню платню платню співробітникам фірми
	
	            Оклад
	      Преміальні 20%

	1.Директор
	1 600грн.
	  320грн.

	2.Реалізатор
	   800грн.
	  160грн.

	3.Бухгалтер
	1 000грн.
	  200грн.

	4.Робочий 1,2
	   750грн.
	  150грн. 

	Всього
	4 900грн.
	  980грн.

	ВСЬОГО
	                     5 880грн.







	                                                    ПОДАТКИ

	               з фонду зарплати
	                 з обороту фірми

	1. Прибутковий податок (12%)
	     705грн.
	1. Податок на утримання доріг
 ( 3% від виручки)
	

  2 610грн.

	2. Внесок в пенсійний фонд (29%)
	  1 700грн.
	
	

	3. Внески в фонд медичного страхування (1.2%)
	      70грн.
	2. Місцеві податки
 (1.5% від виручки)
	

  1 305грн.

	4. Транспортний податок (1%)
	       58грн.
	
	

	Всього
	   2 533грн.
	Всього
	  3 915грн.

	ВСЬОГО
	                        6 448грн.




ВСЬОГО витрат фірми                                                   72 623грн.
( тобто витрати, зарплата, податки з зарплати і обігу)


3.ОПОДАТКОВУВАНИЙ ПРИБУТОК ФІРМИ( прибутки – витрати)
                                                                                                  14 377грн.


Таблиця 3.1.  Державні податки
	1. Податок на прибуток (30% від прибутку)
	       4 313грн.

	2. Податок на додаткову вартість (15% додаткову вартість)
	       2 156грн.

	ВСЬОГО
	      6 469грн.





ВСЬОГО ЧИСТОГО ПРИБУТКУ ФІРМИ ( прибуток – державні податки)
                                                                                                      7 908грн.



ВИСНОВОК :
ЧИ МОЖЛИВЕ ІСНУВАННЯ ФІРМИ?              ТАК
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