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	Наименование работы:
	Разработка рекламного мероприятия для стимулирования сбыта

	Цель:
	Закрепление: знаний о целях, задачах, функциях рекламы;

	
	Приобретение умений: организовывать рекламную  кампанию и оценивать ее эффективность


Задания:

1. Определите по рекламному листу элементы коммуникационной модели:
2. Выделите по рекламному листу: 
2.1. Поставленные цели и задачи

2.2. Вариант стилевого обращения

2.3. Носитель рекламы

2.4. Структура рекламного текста

3. Оцените эффективность рекламной компании

4. Разработайте мероприятие по стимулированию сбыта

Исходные данные:

1. Конспект лекции

2. Рабочая тетрадь к практической работе

Исходные данные: Товар, выбранный как объект исследования (ПР 1).

Содержание  отчета:

1) Тема, наименование работы, цель работы

2) Выполненные  задания

Рассмотрено:
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Рабочая тетрадь к практической работе   № 4
Тема 11. Реклама

Наименование работы:  Разработка рекламного мероприятия для стимулирования сбыта

Цель: закрепление знаний о целях, задачах, функциях рекламы, 

приобретение умений организовывать рекламную  кампанию и оценивать ее эффективность.

Исходные данные: Товар, выбранный как объект исследования (ПР 1).

Задания:
1. Определите по рекламному листу элементы коммуникационной модели:

	1.1. Целевая аудитория
	

	1.2. Ожидаемый вид ответной реакции
	

	1.3. Средства и форма общения
	

	1.4. Вид коммуникационного канала
	


2. Выделите по рекламному листу:

	2.1. Поставленные цели и задачи
	Этап ЖЦТ - 

	
	Вид рекламы

	
	Цели, задачи



	2.2. Вариант стилевого обращения
	

	2.3. Носитель рекламы
	

	2.4. Структура рекламного текста

· Слоган
	

	· зачин
	

	· информационный блок
	

	· справочные сведения
	


3. Оцените эффективность рекламной компании

	Критерии 

эффективности 

рекламы
	

	экономические
	

	социально-психологические
	создание необходимого общественного мнения,
	

	
	установление благоприятн. отношений к конкретному товару.
	


4. Разработайте мероприятие по стимулированию сбыта
