Тема. Основы экономического мышления и принятия решений.
Цель: познакомить с экономическими понятиями: выбор и принципом рационального поведения; выгоды (полезность) и затраты; маржинальным принципом анализа и принятия экономических решений.
Ход урока

I. Проверка домашнего задания

1. Составьте перечень вопросов, на которые должен ответить плановый орган, принимая решение о выпуске следующих товаров и услуг:

сталь,

видеомагнитофоны,

городской транспорт (например, автобусный).

Информацию можно оформить в виде таблицы:

	Информация о спросе


	Информация о предложении



	
	

	
	

	
	

	
	


2. Заполните таблицу:

	Рыночная экономика (Владелец фирмы)


	Плановая экономика (Директор завода)



	1) Какие решения он может принимать?


	1) Какие решения он может принимать?



	2) Каковы его главные интересы?


	2) Каковы его главные интересы?



	3) Что он делает, чтобы добиться своих целей?


	3) Что он делает, чтобы добиться своих целей?



	
	


3. Представьте, что вам нужно спланировать работу предприятия. Выберите одно предприятие из пред​лагаемого списка:

угольная шахта,

пивоваренный завод,

карандашная фабрика,

кафе "Мороженое".

Нарисуйте схему его взаимосвязей с другими предприятиями. Составив перечень выпускаемых и используе​мых товаров и услуг, покажите стрел​ками их движение. Сколько взаимо​связей и наименований товаров вам необходимо предусмотреть?

II. Изучение нового материала
В основе теории экономического поведения людей лежат два поня​тия:

1) убывающая полезность потребляемых благ;

Убывающая полезность, состоит она в том, что человек всегда определяет ценность допол​нительно получаемого блага не абстрактно, а с учетом того, обладает ли он уже чем-то подобным и если да, то в каком количестве. В кафе, вы с удовольствием возьмете к кофе вкусное пирожное. Не исключено, что оно вам так по​нравится, что вы закажете еще и второе. Вероятность заказа третьего, четвертого пирожных будет уже проблематична. Дело в том, что по мере роста числа съеденных пирожных начинает действовать закономерность — относительная ценность каждого нового пирожного для вас снижается, а ваши возможности купить еще какие-то блага сокращаются. Все это справедливо не только для пищи, но и для любого блага. Первый велосипед — радость. Два велосипеда — удобно. Три велосипеда — зачем?

Этот пример показывает, что существует разница между общей и предельной (маржинальной) полезностью благ.

Общая полезность блага — суммарная выгода (польза), получаемая человеком, фирмой или страной от использования всего объема благ определенного типа.

Предельная (маржинальная) полезность блага — выгода (поль​за), получаемая от дополнительно использованной единицы блага.

Закономерность убывания предельной (маржинальной) полезности относится не только к потребительским благам. Это же характерно и для производства. Человек или фирма всегда воспринимают добываемые (зарабатываемые, покупаемые, вымениваемые) ими блага не абстрактно, а с учетом того:

— насколько уже насыщена их потребность в таких благах;

— каков будет маржинальный вклад нового приобретения в насы​щение этой потребности;

— с какой ценой выбора будет сопряжено получение дополнитель​ного количества благ.

2) существование цены выбора (альтернативных затрат);

Цена выбора (альтернативные затраты), поскольку все виды экономических ресурсов ограниченны и их не хватает на удовлетворение всех видов людских или производствен​ных потребностей, выбор одного варианта использования (расхода) этих ресурсов делает физически невозможными все остальные — аль​тернативные — варианты использования (расхода) тех же ресурсов.

Цена выбора (альтернативные затраты) — польза (выгода) для человека наиболее предпочтительного из благ, получение которых становится невозможным при избранном способе использования ограниченных ресурсов.

Почему велосипед «стоит» костюм?

Допустим, что у вас есть сумма денег, которой хватит на то, чтобы купить либо велосипед, либо костюм, либо туфли. Предположим, что желанность этих благ расположена для вас в порядке убывания сле​дующим образом:

1) велосипед;

2) костюм;

3) туфли.

Если в этой ситуации вы действительно купите велосипед, то ценой (альтернативными затратами для вас) такого выбора будет костюм, по​скольку невозможность теперь купить (получить) именно его будет огорчать вас больше всего.

Вот почему, чем точнее человек, фирма или страна в целом умеют просчитывать цену выбора для своих решений, тем лучшие экономиче​ские решения они способны принять. Поняв это, мы можем построить логическую цепь, которая лежит в основе любого действия в сфере экономики:

ОГРАНИЧЕННОСТЬ → ВЫБОР → ЦЕНА ВЫБОРА 
Ограниченность ресурсов заставляет делать выбор, а выбор — из-за ог​раниченности ресурсов — означает отказ от альтернативных вариантов ис​пользования этих ресурсов, то есть возникновение цены выбора. А значит, можно сказать, что человек тогда и только тогда принимает самое рацио​нальное экономическое решение, когда получает в итоге его блага более ценные для себя, чем то, от чего ему пришлось отказаться. Иными слова​ми, решения в сфере экономики тогда разумны, когда они подчиняются про​стому соотношению:

ПОЛЬЗА ОТ ПОЛУЧЕННЫХ БЛАГ > ЦЕНА ВЫБОРА 

Граница производственных возможностей и факторы ее изменения

Мы уже установили выше две очень важные истины:

1) большинство видов ресурсов универсальны, то есть могут быть использованы самыми разнообразными способами для получения раз​личных благ;

2) основную массу ресурсов образуют экономические ресурсы, а они в каждый данный момент времени строго ограниченны.

Сделаем еще два вполне реальных допущения:

1)  в течение коротких промежутков времени (например, года) ос​новные технологии, используемые на предприятиях страны, сильно не меняются;

2)  все ограниченные ресурсы, которыми располагает страна, ис​пользуются полно и рационально.

Учитывая сказанное выше, мы можем рассмотреть понятие о гра​нице производственных возможностей страны.

Граница производственных возможностей — объемы произ​водства, которые могут быть достигнуты страной при наиболее полном использовании имеющихся у нее производственных ресурсов.

Проблема эта состоит в том, какой именно набор благ производить, выбрав его из того бесчисленного множества возможных вариантов, ко​торые доступны при имеющихся ресурсах и технологии производства.

III. Закрепление

Выберите необходимый термин из нижеперечисленных и ответьте в каждое из следующих утверждений или определений:

1.   Альтернативные издержки— это количество одного продукта, от которого необходимо отказаться, чтобы произвести дополнительное количество другого продукта.

4.   Сравнительное преимущество -  в производстве определенного блага состоит в способности производить его меньшими альтернативными издержками по сравнению с другими экономическими субъектами.

5.   Условия взаимовыгодной торговли — это пропорции обмена в отношениях международной торговли, когда обе стороны приобретают товары по относительным ценам ниже внутренних, а продают по относи​тельным ценам, более высоким по сравнению с внутренними.

Перечень терминов: условия взаимовыгодной торговли; условия безубыточной торговли; абсолютное преимущество; сравнительное преимущество; полная специализация; частичная специализация, кривая производственных возможностей; производительность труда; оборотный капитал; альтернативные издержки; экономический выбор.

II. Оцените следующие утверждения в терминах «верно/неверно»
1.   Абсолютное преимущество страны в производстве данного товара состоит в том, что она производит этот товар с меньшими затратами ресурсов по сравнению с другими странами. да

2.   Если в Бразилии уровень затрат на производство каждого товара составляет 80% от уровня затрат Аргентины, то Бразилия обладает сравнительным преимуществом в производстве всех товаров по отношению к Аргентине. нет

3.   Если США могут производить 3 компьютера или 3000 бочек вина, используя при этом 100 единиц ресурсов, а Франция может производить 2 компьютера или 5000 бочек вина, используя при это: также 100 единиц ресурсов, то специализация каждой страны приведет к увеличению суммарного производства хотя бы одного блага. да

4.  В условиях внешней торговли страна может потреблять больший объем товаров и услуг, чем в состоянии произвести её экономика. Да

IV.Подведение итогов
V. Д. З. Конспект
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