Тема Рыночное равновесие. Неравновесные ситуации. Фиксированные ситуации.
Цель: рассмотреть:  ситуации при которых рынок достигает сбалансированности,  причины нарушения рыночного равновесия.
Ход урока

I. Повторение пройденного материала

Фронтальный опрос
1. Что такое величина предложения?

Величина предложения — объем товара определенного вида (в натуральном измерении), который продавцы готовы (хотят и мо​гут) предложить в течение определенного периода времени на рынок при определенном уровне рыночной цены на этот товар.
2. Что такое предложение?
Предложение — сложившаяся в определенный период времени зависимость величин предложения на рынке определенного то​вара в течение определенного периода времени (месяца, года) от уровней цен, по которым этот товар может быть продан.

3. Сформулируйте закон предложения.
Закон предложения — повышение цен обычно ведет к росту величины предложения, а снижение цен — к ее уменьшению (при прочих равных условиях).
Изучение практики коммерческих фирм дает основания считать ос​новными факторами формирования предложения:
—  цены факторов производства, используемых для изготовления данного товара при существующей технологии;
— технологию, то есть способы создания товара или организации предоставления услуги.
Величина этих затрат зависит от двух факторов:
1) цен ресурсов;
2) норм расхода ресурсов на изготовление единицы товара.
II. Изучение нового материала
ФОРМИРОВАНИЕ РЫНОЧНЫХ ЦЕН

Чтобы определить, при каких условиях соотношение между спросом и предложением изменяется принципиально, построим график. 

Цена
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                       Число велосипедов

Совместим кривые спроса и предложения .

Точка пересечения кривых изменения спроса и предложения опи​сывает совершенно особую рыночную ситуацию: количество товаров, которое изготовители согласны предложить на рынок при некоторой цене, оказывается равным количеству товаров, которое покупатели при этой цене готовы приобрести.

Точка пересечения кривых спроса (D) и предложения (S) соответствует условиям, при которых рынок достигает сбалансированности

Такую ситуацию называют рыночным равновесием: ведь спрос и предложение при этих условиях как бы уравновесили друг друга.

Цену, при которой такое равновесие достигается, принято поэтому на​зывать равновесной ценой, а соответствующее ей количество товаров — равновесным объемом продаж.

Равновесная цена — цена, при которой удается продать все количество товаров, которое изготовители (продавцы) соглас​ны при такой цене предложить на продажу.

2. Рыночное равновесие

Чтобы понять, что такое рыночное равновесие и почему рынок постоянно стремится к нему, обратимся к графику
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                                         Объем продаж

На этом рисунке видны все три возможные рыночные ситуации:

1)  избыток товаров (затоваривание);

2) рыночное равновесие;

3) дефицит (недостаток) товаров.

Избыток товаров. Эта ситуация возникает на рынке, когда там складывается цена выше равновесной (Ц3).

Такая цена поощряет изготовителей выпустить и предложить к продаже большее число товаров (К5), чем покупатели готовы купить при этой цене (К1). 
Дефицит товаров. Эта ситуация возникает на рынке, когда там складывается цена ниже равновесной (Ц1).

Такая цена побуждает покупателей предъявить на рынке большую величину спроса (К4), чем число товаров, которое изготовители (про​давцы) готовы при такой цене на рынок предложить (К2).

Рынок балансирует спрос и предложение через изменения цен. Це​на будет колебаться то вверх, то вниз по отношению к равновесному уровню, пока не достигнет его и объемы предложения не уравняются с объемами спроса. В этой ситуации уже не будет ни дефицита, ни из​бытка товаров, а значит, не будет и импульсов к изменению цены.

Таким образом, в любой из ситуаций несбалансированности спро​са и предложения рынок заставляет обе стороны искать обоюдоприемлемый компромисс. И этим компромис​сом становится то сочетание объема производства и уровня цены, при котором будут в наибольшей мере удовлетворены и покупатели, и изготовители.

3. Причины нарушений рыночного равновесия

Рыночное равновесие постоянно наруша​ется из-за изменений либо спроса, либо предложения, и рынку прихо​дится снова и снова их согласовывать (балансировать), формируя новые равновесные уровни цен и объемы производства.

[image: image3.jpg]Llena

mamsauass®

Of
6beM NPOAAX TOBAPOB




Изменение спроса никак не влияет на условия предложения. От того, что у покупателей появилось больше денег, не изменится ни тех​нология производства, ни количество ресурсов, которые покупаются для изготовления товаров на соответствующих рынках, и т. д.

Поэтому повышение спроса может вызвать лишь два типа послед​ствий:

1) если предложение товаров нельзя увеличить, то возникнет дефи​цит и цены сразу же поднимутся к выгоде продавцов;

2)  если предложение товаров можно увеличить, то оно возрастет, хотя для этого и потребуется время, а также дополнительные затра​ты.

Ведь если производители для удовлетворения возросшего спроса решат выпускать товаров больше, чем прежде, они столкнутся с необ​ходимостью:

1) строить новые предприятия или цеха;

2) нанимать дополнительных рабочих;

3) покупать больший, чем прежде, объем сырья и материалов и т. д. Иными словами, им самим придется предъявить больший спрос на рынках ресурсов производства. Итогом станет рост цен на рынках ресурсов (факторов) производ​ства. А значит, произвести большее количество товаров они согласятся лишь при одном условии: рыночная цена должна возместить им те по​вышенные затраты, с которыми сопряжено производство большего числа товаров.

В итоге покупатели смогут получить больше желанных товаров, но уже не по прежней, а по более высокой цене. Соответственно покупа​тели согласятся приобрести меньше товаров, чем они были бы гото​вы сделать при прежнем уровне цены. И все же количество покупок будет большим, чем до повышения доходов покупателей.

Так рынок достигнет новой ситуации равновесия. 
1) равновесное количество товаров и

2) равновесная цена.

Если спрос падает, то ситуация изменится то кри​вая спроса сдвинется вниз-влево. И значит, сбалансировать спрос и пред​ложение удастся лишь при меньшем числе проданных товаров (K1 вме​сто Ко) и более низкой цене (Ц1 вместо Цо). 
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Часть продавцов при таких ценах не смогут не только получить прибыль от продаж, но и возмес​тить свои затраты: они либо уйдут с рынка, либо разорятся. На рынке останутся только те продавцы, которые смогут получать прибыль и при пониженной цене, так как у них более низкие затраты на производство или приобретение товара у изготовителей, чем у фирм-неудачников.

По-иному реагирует цена на изменение условий предложения това​ров на рынке.

Причины таких изменений могут быть разными. Допустим, что изготовителям удалось внедрить новую технологию производства и сни​зить затраты на изготовление товаров.

Тогда станет возможным изготавливать товаров больше при тех же суммарных затратах на производство и сохранении ранее сложившейся величины прибыли.

Но если рынок был сбалансирован при прежнем уровне цены, то до​полнительные товары сбыта не найдут — по ранее сложившейся цене покупателей на них не будет. Но изготовителям есть куда отступать — благодаря снизившимся затратам на производство у них образовался запас прибыли. Значит, ради увеличения количества продаваемых то​варов продавцы могут пойти на уступки и снизить цену.

Что произойдет на рынке в этом случае?
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Рынок всегда стремится к состоянию равновесия, поскольку оно наилучшим образом согласовывает противоречивые интересы и про​давцов, и покупателей.

И столь же неизменно рынок отклоняется от состояния равновесия. 

Вот почему жизнь предпринимателя или торговца в рыночной эко​номике всегда полна неожиданностей и труднопредсказуемых проблем. Он должен все время быть начеку и вести постоянный сбор информа​ции о том, что происходит на его и других рынках. Ведь все рынки так или иначе связаны между собой. И изменения условий продаж-покупок на одном рынке отдаются эхом на всех других.

III. Закрепление

1. Равновесная цена - это:
а) изменение объема спроса в соответствии с объемом предложения,
б) цена, при которой объем спроса равен объему предложения,
в) количество товара, которое потребитель может приобрести в течение определенного промежутка времени,
г) количество товара, которое продавец реально продает на рынке в течение определенного промежутка времени.

 Правильный ответ: б Равновесная цена - это цена, при которой объем спроса равен объему предложения.
2. Найдите равновесную цену и объем предложения на рынке товара X, если объем спроса составляет 60 штук, а цена товара - 20 рублей:
а) объем предложения 20 штук,
б) цена 60 рублей,
в) объем предложения 60 штук,
г) цена 20 рублей.

 Правильные ответы: в, г Поскольку равновесная цена представляет собой цену, при которой объем спроса равен объему предложения, то при объеме спроса 60 штук и цене 20 рублей товара X его объем предложения составит 60 штук при цене 20 рублей.
3. Если на рынке существует избыточное предложение на товар А, это является следствием того, что:
а) цена на товар А ниже равновесной цены,
б) объем спроса превышает объем предложения,
в) у потребителей появился интерес к товару и они стали его покупать больше, чем раньше,
г) цена на товар А выше равновесной цены.

 Правильный ответ: в

Если цена на товар превышает равновесную цену, сложившуюся на рынке, то на рынке возникает ситуация избыточного предложения товаров (излишек), которая в конечном итоге заставит продавцов снизить цену.
4. Если товар реализуется по цене ниже равновесной цены, то на рынке возникнет следующая ситуация:
а) объем предложения превысит объем спроса,
б) увеличится общее количество товаров,
в) объем спроса превысит объем предложения,
г) снизится объем спроса на товар.

 Правильный ответ: в Если товар реализуется по цене ниже, чем равновесная цена, сложившаяся на рынке, то возникает избыточный спрос (дефицит), и объем спроса на товар станет выше объема предложения.
5. Эластичность спроса по цене:
а) показывает зависимость объема спроса от цены, когда потребители не полностью приспособились к ее изменению,
б) измеряет чувствительность спроса товаров к изменению цен взаимозаменяемых товаров,
в) выражает процентное отношение изменения объема спроса к цене.

 Правильный ответ: в Эластичность спроса по цене - это процентное отношение изменения объема спроса к изменению цены. Поскольку кривая спроса не отражает меру чувствительности объема спроса к изменению цены, то в экономике для этого используют расчет эластичности спроса по цене. Эластичность спроса по цене всегда отрицательное число, однако для анализа берется абсолютная величина без учета знака минус.
6. Эластичным считается спрос, если объем спроса:
а) восприимчив к изменениям цены и эластичность спроса по цене больше единицы,
б) не восприимчив к изменениям цены и эластичность спроса по цене меньше единицы.

 Правильный ответ: а Спрос считается эластичным, если объем спроса восприимчив к изменениям цены. Если эластичность спроса по цене больше единицы, то небольшое снижение цены на данный товар может увеличить суммарный доход продавца.
7. Спрос считается неэластичным, если:
а) потребление товара уменьшается с ростом доходов потребителей,
б) объем спроса не восприимчив к изменениям цены и эластичность спроса по цене меньше единицы.

 Правильный ответ: б

Спрос считается неэластичным, если объем спроса не восприимчив к изменениям цены. Если эластичность спроса по цене меньше единицы, то сокращение цены на данный товар может привести к сокращению суммарного дохода продавца.
8. Единичная эластичность спроса - это:
а) измерение чувствительности объема спроса на взаимодопол​няющие товары,
б) равенство процентного изменения объема спроса — процентному изменению цены.

 Правильный ответ: б

Единичная эластичность спроса возникает в том случае, когда процентное изменение объема спроса равно процентному изменению цены.
9. Эластичность спроса по цене рассчитывается по следующей формуле:
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 Правильный ответ: а

Эластичность спроса по цене рассчитывается по следующей формуле:
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Это соотношение позволяет определить, насколько объем спроса чувствителен к изменению цен.
10. Если эластичность спроса по цене равна единице, то изменения в цене приведут к тому, что суммарный доход:
а) снизится,
б) возрастет,
в) останется на прежнем уровне.

 Правильный ответ: в  Если эластичность спроса по цене равна единице, то в этом случае процентное изменение объема спроса равно процентному изменению цены. В этом случае суммарный доход продавца при изменении цен останется на прежнем уровне.
11. Совершенно эластичный спрос означает, что:
а)потребление   товаров   увеличивается   с   ростом  доходов потребителей,
б) суммарные расходы потребителей равны доходу, полученному продавцом,
в) потребители не будут платить за товар выше определенной цены.
 Правильный ответ: в

При совершенно эластичном спросе объем спроса становится равным нулю при более высоких ценах. Поэтому такая кривая спроса графически выглядит как горизонтальная кривая при строго определенной цене Рг С такой ситуацией может столкнуться небольшое конкурентное предприятие, действующее на большом рынке.
12. Совершенно неэластичный спрос означает, что:

а) несмотря на цену, товара будет потребляться строго ограниченное количество,
б) объем спроса зависит от цены, если продавцы не адаптировались к новым ценам,
в) эластичность спроса по цене на товар больше в краткосрочном периоде.
 Правильный ответ: а При совершенно неэластичном спросе отношение эластичности равно нулю, поэтому, несмотря на цену, товар будет приобретаться в строго определенном количестве.
VI. Подведение итогов
V. Д. З. Стр. 58 – 66; карточки.

