Тема Предложение. Закон предложения. Кривая предложения. 
Цель: Сформулировать закон предложения; изучить факторы влияющие на предложение; продолжить формировать у учащихся умение логически мыслить.
Ход урока

I. Повторение пройденного материала
I. Фронтальный опрос па теме спрос
1. Что такое величина спроса?
Величина спроса — это объем товаров определенного вида (в натуральном измерении), который покупатели готовы приоб​рести на протяжении определенного периода времени (месяца, года) при определенном уровне цены этого товара.

2. Что такое спрос?
Спрос — сложившаяся в определенный период времени за​висимость величин спроса на данном товарном рынке от цен, по которым товары могут быть предложены к продаже.

3. Сформулируйте закон спроса

Закон спроса — повышение цен обычно ведет к уменьшению величины спроса, а снижение цен — к ее увеличению (при прочих равных условиях).

4. Перечислите факторы влияющие на спрос.

а. Доходы покупателей и спрос. 

б. Цены на дополняющие или заменяющие товары. 

Заменяющие товары. Эти блага удовлетворяют те же самые потреб​ности, рыба и мясо, картофель и макароны, раз​личные марки прохладительных напитков, кондитерских изделий, автомобилей, радиотехники, персональных компьютеров. Дополняющие товары потребляются в комбинации, увеличение пла​ты за аренду теннисных кортов может привести к падению спроса на теннисные ракетки и мячи.

в. Ожидания относительно динамики цен в будущем. Покупки в прок

г. Численность и возраст покупателей. 
ж. Привычки, вкусы, традиции и предпочтения покупателей.  Мода. 

Кроме того, на спрос могут влиять и некоторые другие, менее значимые факторы: сезонность, правительственная политика, равно​мерность распределения доходов, реклама и др.

5. Что такое нормальные и товары низшей категории?
1)  нормальные товары, спрос на которые возрастает при росте доходов покупателей.
2) Товары низшей категории. Товары низшей категории — товары, спрос на которые может снизиться при повышении доходов покупателей.

6. Что такое индивидуальный и рыночный спрос?
Индивидуальный спрос — спрос, предъявляемый на рынке отдельным покупателем.

Рыночный спрос — суммарный спрос, предъявляемый на рынке всеми покупателями.

7. Что такое эластичность спроса?
Эластичность спроса — масштаб изменения величины спроса (в %) при изменении цены на один процент.

Коэффициент эластичности отношение увеличения спроса к снижению цены.
II. Оцените следующие утверждения в терминах «верно/неверно». 

1.   Возрастающий характер кривой предложения объясняется тем, что увеличение цены делает производство более выгодным и стимулирует производителей наращивать объемы выпуска. да
2.   Рост спроса означает, что покупатели желают и могут при​обрести те же самые, что и прежде, количества товара по более высоким ценам. да
3.   Рост потребительских доходов вызывает увеличение спро​са на все товары. нет
4.   Если одновременно вырастут предложение товара и доходы потребителей, то цена на него может не измениться. да
5.   Рост спроса всегда вызывает увеличение равновесной цены на данный товар и равновесного количества. нет
6. Рост спроса означает, что покупатели при каждом прежнем (значении цены желают и могут приобрести товар в большем коли​честве, чем раньше. да
III. Постройте график и объясните, что случится с кривой спроса:
1) на говядину при повышении цены на баранину;

2) на малолитражные экономичные автомобили при повышении цены на бензин;

3) на компьютеры при увеличении доходов населения;

4) на поваренную соль при увеличении доходов населения.

 IV. Охарактеризуйте следующие изменения. Иллюстрируйте свой ответ графически.
1) В результате падения цен на земельные участки спрос на них увеличился.

2) Цены на квартиры выросли, и из- за этого снизилась величина спроса на мебель.

3) Рост спроса на маргарин способствовал снижению цены на масло.

V. Как повлияют на цену зернового хлеба, следующие события, рассматриваемые отдельно друг от друга?
1) В стране увеличилось число любителей зернового хлеба

2) Поднялась цена на пшеницу

3) Врачи стали рекомендовать есть больше зернового хлеба

Подкрепите ваши выводы графически
II. Изучение нового материала.
I.  Понятие о предложении и величине предложения

Цены яв​ляются одним из основных факторов, формирующих величины пред​ложения.
Величина предложения — объем товара определенного вида (в натуральном измерении), который продавцы готовы (хотят и мо​гут) предложить в течение определенного периода времени на рынок при определенном уровне рыночной цены на этот товар.
Предложение — сложившаяся в определенный период времени зависимость величин предложения на рынке определенного то​вара в течение определенного периода времени (месяца, года) от уровней цен, по которым этот товар может быть продан.
Разница между понятиями «предложение» и «величина предложения» хорошо видна, на графике
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Объем предложения велосипедов

Каждая точка кривой S — величина предло​жения данного товара (возможный объем производства) при опреде​ленном уровне его цены. Например, точка с координатами (1100; 45) показывает, что при цене 1100 денежных единиц предложение данно​го товара составит 45 штук.
2. Закон предложения

Кривая предложения, описывает картину предложения на данном товарном рынке, то есть зависимость между:
1) ценой товара;
2)  объемами его производства (поставок в торговлю), возможны​ми при различных уровнях цен.
Кривая предложения позволяет ответить на 2 вопроса:
1) какова будет величина предложения при различных уровнях цен;
2) как изменится величина предложения при изменении цены?
Закон предложения — повышение цен обычно ведет к росту величины предложения, а снижение цен — к ее уменьшению (при прочих равных условиях).
Изучение практики коммерческих фирм дает основания считать ос​новными факторами формирования предложения:
—  цены факторов производства, используемых для изготовления данного товара при существующей технологии;
— технологию, то есть способы создания товара или организации предоставления услуги.
Величина этих затрат зависит от двух факторов:
1) цен ресурсов;
2) норм расхода ресурсов на изготовление единицы товара.
Фирмы
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Затраты фирмы будут тем больше, чем выше нормы расхода ре​сурсов и цены на них. И наоборот — снижение норм расхода и цен ведет к снижению затрат на производство товара (без ухудшения его качества).
Фирма может компенсировать эти затраты единственным обра​зом — продав свою продукцию на рынках товаров или услуг. Но да​же если фирма сумеет продать изготовленные ею товары, мы еще не вправе оценить ее деятельность как успешную. Для этого надо обра​тить внимание на второй аспект ее деятельности — финансы фирмы.
Финансы фирмы — соотношение между денежными расходами и денежными приходами фирмы.
Если сумма, полученная от продаж (выручка), больше суммы затрат на производство, то фирма получит прибыль.
Прибыль — разница между выручкой от продаж товаров или услуг и затратами, необходимыми для производства и органи​зации продажи этих товаров и услуг.
Поскольку именно получение прибыли является мотивом для со​здания и развития фирм, владелец фирмы, выбирая свою коммерческую политику (а значит, определяя величину своего рыночного предложе​ния), первым делом смотрит: сколько выгодно производить, чтобы при сложившихся затратах и существующей рыночной цене получить наи​большую прибыль.
Все виды затрат делятся на две категории:
1) постоянные затраты; 2) переменные затраты.
Постоянные затраты — это те затраты, которые остаются одними и теми же при небольших изменениях объемов произ​водства товаров или услуг.
(Арендная плата, затраты, связанные с использованием оборудования, выплаты ранее полученных ссуд, административные и накладные расходы.)
Переменные затраты — это те затраты, которые можно изменить в краткосрочном периоде, и потому они растут (сокращаются) при любом увеличении (уменьшении) объемов производства.
В эту категорию входят затраты на материалы, энергию, комплек​тующие изделия, заработную плату.
Такой детальный анализ изменения затрат фирмы нужен для пони​мания того, как фирмы определяют:
Средние затраты — затраты на изготовление единицы продукции, получаемые делением общей суммы затрат за определенный период времени на количество изготовленной за этот период времени продукции.
Изменение затрат состоит в том, что по мере роста масштабов про​изводства:
общая сумма постоянных затрат не меняется, а величина посто​янных затрат, приходящихся на единицу продукции, снижается.
Значит — если рыночная цена неизменна, — с каждой единицы товара фирма будет вначале получать все большую прибыль.
Но наращивание масштабов производства не может быть безгра​ничным.
Дело в том, что при превышении определенной границы уве​личения объемов производства средние переменные и общие затра​ты перестают снижаться. Напротив, они начинают возрастать. Причина такой динамики средних общих затрат в том, что на них влияет изменение затрат еще одного вида. Эти затраты называют обычно предельными, или маржинальными.
Предельные (маржинальные) затраты — величина, на которую возрастает величина общих затрат фирмы при увеличении количества выпускаемых изделий на единицу.
Условия эти между тем подчиняются общей закономерности, которая носит название закона убывающей предельной производитель​ности факторов производства.
Закон убывающей предельной производительности факторов производства: если фирма наращивает объем использования только некоторых или одного из факторов производства, то прирост выпуска, приносимый дополнительными объемами этих факторов, в конце концов начнет снижаться.
Например, фирма может увеличить объем использования труда и сырья, но объем использования капитала (оборудования) оставить прежним. Тогда дополнительно нанятые работники не смогут пол​ностью реализовать свои способности и достичь той же производи​тельности труда, что у ранее нанятых их коллег. Этому помешают ограниченные технические возможности существующего капитала.
3.  Бухгалтерские и экономические затраты

Уровень дохода, который собственник ожидает от своей фирмы и который равен возможной доходности вложения той же величины имеющихся у него ресурсов и с тем же уровнем риска в другие сферы экономи​ки, принято называть нормальной прибылью.
Нормальная прибыль — доход, который реально мог бы быть получен собственником капитала при вложении сил и средств не в собственное дело, а в другие коммерческие и финансовые проекты с тем же уровнем риска.
Именно этот доход и представляет собой ту выгоду, ради которой люди создают производственные и любые иные коммерческие струк​туры. 

Общие (совокупные) экономические затраты — сумма всех затрат, связанных с осуществлением производственной деятель​ности и привлечением для этого всех типов ресурсов.
Бухгалтерские затраты, в состав которых входит израсходованная часть ресурсов, купленных фирмой на рынках. К ним относятся затра​ты, связанные с такими ресурсами, как труд наемных работников, сы​рье и материалы, электроэнергия, аренда помещений и т. д.
Бухгалтерские затраты — затраты, связанные с использованием на нужды фирмы ресурсов, приобретенных ею у других фирм или граждан.
Соответственно и прибыль бухгалтеры определяют как разницу ме​жду выручкой от продаж и подсчитанными ими бухгалтерскими за​тратами.
Бухгалтерская прибыль — разница между выручкой от реали​зации и бухгалтерскими затратами фирмы.
Раз экономисты считают затраты по-своему, увеличивая их на сум​му нормальной прибыли, которую собственник ожидает получить от владения фирмой, то соответственно экономическая прибыль оказы​вается для них величиной меньшей, чем прибыль бухгалтерская.
Экономическая прибыль — разница между выручкой от реали​зации и экономическими затратами.
Такое разграничение бухгалтерских и экономических затрат, бух​галтерской и экономической прибыли необходимо для лучшего пони​мания мотивов поведения производителей и принятия более разумных решений в сфере коммерческой деятельности.
Любой изготовитель (продавец), принимаясь за дело, должен начинать с поиска ответов на следующие вопросы:
1)  покроет ли выручка от продаж те затраты, с которыми будет связано производство (организация продаж) этого товара;
2)  принесет ли производство (продажа) этого товара прибыль, и если да, то какую.
III. Закрепление.

1.  Может ли кривая предложения быть горизонтальной?

 2.  Как вы думаете, предложение какого товара будет более эластичным: свежих грибов или сушеных?

1. Какой экономический термин служит для описания поведения продавцов?
а) объем предложения,
б) предложение,
в) кривая предложения,
г) все ответы являются неверными.
 Правильный ответ: б Экономический термин, который описывает поведение фактических и потенциальных продавцов товара, называется предложением.
2. Объем предложения товара - это:
а) количество товара, которое реально приобретают потребители,
б) количество товара, предлагаемое для реализации в определенный промежуток времени,
в) термин, который описывает поведение продавцов на рынке,
г)  все ответы неверны.  
Правильный ответ: б Объем предложения товара - это количество товара, которое продавцы желают продать за конкретный период времени.
3. Объем продаж всегда равен объему:
а) покупок,
б) спроса,
в) предложения.
 Правильный ответ: а Важно уметь отличать объем предложения от объема продаж. Объем предложения будет определяться только поведением продавцов, а объем продаж - и покупателями, и продавцами. Поэтому под объемом продаж понимается то количество товаров, которое реально приобретено покупателями, и оно всегда равно объемам купли товара.
4.  Какие из перечисленных подходов используются для изучения взаимосвязи между ценой и объемом предложения?
а) кривая предложения,
б) кривая спроса,
в) шкала объемов продаж,
г) шкала предложения.
 Правильные ответы: а. г Связь между ценой н объемом предложения на любой конкретный товар определяется исходя из двух основных подходов: изучения шкалы предложения и построения на базе ее данных кривой предложения на рассматриваемый товар.
5. Кривая спроса отражает связь между:
а) количеством товара, которое реально покупается в определенный промежуток времени, и ценой товара,
б) объемом предложения на товар и ценой данного товара в определенный промежуток времени,
в) все ответы неверны.
 Правильный ответ: б Шкала предложения отражает зависимость между объемом предложения на товар и ценой данного товара. Шкала предложения строится в виде таблицы и не отражает прочие факторы, влияющие на изменение объемов спроса, поскольку считается, что они представляют собой неизменные величины.
6. Кривая предложения - это:
а) графическое изображение шкалы предложения,
б) изменение объема предложения по сравнению с объемом предложения,
в) движение вдоль кривой предложения.
 Правильный ответ: а Кривая предложения является графическим отображением шкалы предложения. Она в графической форме отображает количество предлагаемого товара при каждом значении цены и при прочих неизменных факторах, влияющих на объем предложения.
7. Если кривая предложения имеет наклон, то он:
а) положительный,
б) отрицательный,
в) кривая предложения не имеет наклона.
 Правильный ответ: а Кривая предложения имеет положительный наклон и считается возрастающей исходя из закона предложения.
8. Какому из перечисленных утверждений соответствует закон предложения?
а) объем предложения растет при снижении цен на ресурсы,
б) кривая предложения имеет отрицательный наклон,
в) при росте цен на товары увеличивается объем предложения.
 Правильный ответ: в Закон предложения отражает прямую связь между ценой и объемом предложения, поэтому, чем выше цена товара, тем выше объем его предложения.
9. Изменение каких перечисленных факторов будут вызывать смещение кривой предложения?
а) совершенствование технологии,
б) эффект дохода,
в) цены на ресурсы,
г) все ответы являются неверными.
 Правильные ответы: а, в  Кривая предложения смещается вправо или влево в зависимости от ряда факторов, определяющих издержки продавцов. К таким факторам, как правило, относят: налоги, используемые технологии, цены на ресурсы.
IV. Подведение итогов
V. Д. З. конспект; карточки
