Тема. Рыночный механизм. Виды рынков.

Цель: познакомить с экономическими терминами конкуренция и монополия; 

изучить виды конкурентных рынков. 
Ход урока

I. Повторение пройденного материала

1. Что означает точка пересечения кривых на графике?
Цена
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                       Число велосипедов

 Равновесная цена — цена, при которой удается продать все количество товаров, которое изготовители (продавцы) соглас​ны при такой цене предложить на продажу.

2. Назовите три возможные рыночные ситуации изображенные на графике?
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                                         Объем продаж

1)  избыток товаров (затоваривание);

2) рыночное равновесие;

3) дефицит (недостаток) товаров.

3. Назовите причины нарушений рыночного равновесия?
Рыночное равновесие постоянно наруша​ется из-за изменений либо спроса, либо предложения. 
II. Изучение нового материала

Равновесная — рыночная — цена на товары и услуги любой фир​мы зависит от соотношения спроса и предложения. Но это не значит, что фирма вообще не имеет возможности управлять уровнями и ди​намикой цен на производимые ею товары. Более того, эти возможно​сти оказываются значительными и зависят от того, какая доля в общем объеме продаж на данном товарном рынке при​ходится на данную фирму: чем ее доля выше, тем сильнее ее власть над рыночными ценами.

Это обстоятельство привело к необходимости выделить несколько основных типов рынков. Различия этих типов рынков опреде​ляются как на этих рынках осуществляется кон​куренция.

I. Типы конкурентных рынков

Основные типы конкурентных рынков — это:

1) рынок совершенной (чистой) конкуренции;

2) рынок монополистической конкуренции;

3) рынок олигополии;

4) рынок чистой монополии.

Существует также рыночная ситуация, называемая монопсонией, когда на рынке имеется всего один покупатель и он диктует свою во​лю продавцам.

Рынок совершенной (чистой) конкуренции. Для него характерно то, что в борьбе за внимание и деньги покупателей между собой сталки​ваются множество производителей однотипных товаров. При этом ни один из них не обладает контролем над такой долей рынка, которая позволила бы ему навязать остальным выгодные себе условия сбыта.

Именно так конкурируют между собой, например, мелкие произ​водители сельскохозяйственной продукции или мелкие фирмы в сфе​ре услуг.

Рыночное равновесие достигается в резуль​тате массовых сделок продавцов и покупателей, которые не могут навязать друг другу свою волю и вынуждены на равных искать ком​промисс в виде рыночной цены (цены рыночного равновесия).
Рынок монополистической конкуренции. Когда:

1) на рынке имеется много конкурирующих фирм;

2) для удовлетворения одной и той же потребности эти фирмы пред​лагают различающиеся между собой товары;

3) каждая фирма имеет некоторую возможность влиять на цену, по которой она продает свои товары;

4) существующие фирмы не могут преградить вход на рынок новым конкурентам.

Характерными примерами такого рода товарных рынков являют​ся рынки продуктов питания, одежды, мебели и т. д.

На таком рынке монополистическая власть каждой фирмы состоит лишь в праве на изготовление особой разновидности товара и пред​ложении ее на рынок по самостоятельно назначенной цене, но не в контроле над рынком всех товаров однотипного назначения и возмож​ности диктовать рыночную цену.

Такой тип конкуренции наиболее распространен. Он возникает в тех отраслях, где:

1) для организации производства не нужно создавать особенно круп​ные предприятия, и потому не требуется особенно крупный капитал;

2)  возможно создание многих разновидностей товара, удовлетво​ряющего определенную потребность;

3) права отдельной фирмы на исключительное изготовление создан​ной ею разновидности товара можно защитить с помощью авторских прав и прав на товарный знак, то есть с помощью патентов. 
Рынок олигополии. Для этого рынка характерно то, что одинаковые или сходные товары здесь производит небольшое число крупных фирм, которые и конкурируют между собой. При этом каждая фирма может оказывать существенное влияние на цены, по которым продаются ее товары.

Олигополия — рынок, на котором конкуренция происходит лишь между небольшим числом фирм, вытеснивших остальных соперников.

Например, автомобильный рынок, рынки нефтехимической, продукции, рын​ки международных авиаперевозок, тяжелого оборудования и т. п.

Рынок чистой монополии. На таком рынке для покупателя складываются са​мые худшие условия, когда на рынке есть только один продавец.

При монополии возможности покупателя торговаться становятся крайне ограниченными. Ведь альтернативного изготовителя (продав​ца) просто не существует. Естественно, что у покупателя здесь есть всего один метод борьбы с всевластием моно​полиста-изготовителя — просто не покупать товар.

Но не всегда этот метод можно использовать, в частности, если по​купатель не может обойтись без товара.

Обычная коммерческая стратегия монополиста — навязывание покупателям завышенных уровней цен. 
Административная монополия — монополия, возникающая в командной экономике в силу сосредоточения по указанию плановых органов государства производства определенной продукции на одном или малом числе предприятий.

Вот почему соревнование фирм в условиях олигополии, монополи​стической конкуренции и монополии обычно называют несовершен​ной конкуренцией. Ведь здесь практически утрачивается главное эко​номическое достоинство конкуренции — формирование под ее влиянием рыночной цены на таком уровне, который заставляет производителей до​биваться наилучшего            использования ограниченных ресурсов и минимизировать свои затраты. Продавец, действующий на рынке монополистической конкуренции или олигополии, получает воз​можность добиваться цены более высокой, чем сложилась бы при совершенной конкуренции. На рынке монополии такая возможность завышения цен становится наибольшей, то есть возникает «ценовой диктат» продавца.

III. Закрепление
1.   Какие из указанных характеристик отвечают рынку чистой конкуренции?
а) большое число продавцов, действующих на рынке,
б) дифференцированная продукция,
в) отсутствие контроля над ценами,
г) отсутствие препятствий для вступления предприятий в отрасль.   Правильные ответы: а, в, г Для рынка чистой конкуренции характерны следующие основные характеристики: наличие большого числа независимо действующих продавцов на рынке; выпуск конкурирующими предприятиями стандартной однородной продукции; отсутствие на рынке контроля над ценами и неценовой конкуренции; свободное вхождение предприятий в чисто конкурентные отрасли.
2.   Какие из перечисленных рынков в наибольшей степени отвечают рынку чистой конкуренции?
а) рынок сельскохозяйственных товаров,
б) рынок спортивной обуви,
в) рынок бытовой техники.
Правильный ответ: а

Рынок чистой конкуренции на практике встречается достаточно редко, и в современной экономике ему в наибольшей степени соответствуют рынки однородных сельскохозяйственных товаров (зерна, картофеля, хлопка и т.д.).
3.   Какие из указанных характеристик отвечают рынку чистой монополии?
а) один продавец,
б) несколько продавцов,
в) стандартный продукт,
г) уникальный продукт.
   Правильные ответы: а, г Для рынка чистой монополии характерны такие признаки, как: единственный производитель или поставщик товаров или услуг, а также уникальность производимых товаров или предоставленных услуг, которым нет заменителей.
4.   Монополия - это:
а) крупнейшее предприятие в отрасли, которое контролирует значительную часть предложения,
б) отрасль, в которой имеется несколько продавцов,
в) единственный продавец определенного товара или услуги.
  Правильный ответ: в Предприятие или организация являются монополистами, если они -единственный продавец товара, у которого отсутствуют близкие заменители.
5.   Какие из перечисленных действий можно отнести к монопольной власти?
а) способность продавца делить рынок на более мелкие, каждый из которых будет иметь разные цены на один и тот же товар,
б) способность продавца повышать цену выше рыночного уровня посредством сокращения выпуска продукции.
  Правильный ответ: б Монопольная или рыночная власть состоит в способности продавца или группы продавцов своими совместными действиями повышать цену выше рыночного уровня путем сокращения объема выпуска продукции.
6.   Какое из перечисленных определений соответствует понятию "естественная монополия"?
а) предприятия, признающие доминантного производителя в отрасли и устанавливающие цену и уровень выпуска продукции в соответствии с решением лидера,
б) отрасль промышленности, в которой ярко выражена экономия от масштаба производства и неосуществима конкуренция.
Правильный ответ: б Под естественной монополией понимают отрасль, в которой ярко выражена экономия от масштаба производства и неосуществима конкуренция. К естественным монополиям, как правило, относят предприятия общественного пользования, деятельность которых регулируется государством.
7.   Какие из перечисленных хозяйственных объектов можно отнести к естественным монополиям?
а) Издательский дом "Коммерсант",
б) АО "Красный Октябрь",
в) Московский метрополитен,
г) АО Газпром.
  Правильные ответы: в, г Под естественными монополиями понимают состояние товарного рынка, при котором удовлетворение спроса осуществляется эффективнее при отсутствии конкуренции в силу технологических особенностей производства, а товары не могут быть заменены другими товарами в процессе потребления (см. Ст.З Федерального Закона). В силу этого к естественным монополиям можно отнести Московский метрополитен и АО Газпром.
8.   В отличие от конкурирующих предприятий простая монополия стремится:
а) максимизировать совокупный доход,
б) производить больше продукции по ценам выше рыночных,
в) производить меньше продукции по ценам выше рыночных.
  Правильный ответ: в

По сравнению с совершенной конкуренцией простая монополия будет стремиться ограничивать выпуск товаров и повышать цену. Эта ситуация приводит к значительным социальным издержкам, особенно в том случае, когда монополисты контролируют предложение социально значимых товаров. Поэтому в настоящее время в промышленно-развитых странах мира используют антимонопольное регулирование экономики. 
9.   "Ценовой дискриминацией" называется способность предприятия:
а) одновременно повышать объем производства и повышать цены,
б) назначать разные цены для различных категорий потребителей,
в) продавать всю продукцию по сложившимся рыночным ценам.
   Правильный ответ: б Как правило, предприятия-монополисты обслуживают несколько групп потребителей с различными кривыми спроса. Назначение одинаковых цен дли всех покупателей означало бы потерю доходов от обслуживания высокодоходных групп клиентов и снижение числа потребителей при обслуживании низкодоходных групп. Поэтому такие предприятия делят свой рынок на более мелкие субрынки, каждый из которых обладает различной эластичностью спроса по цене. На субрынке с более высокой эластичностью устанавливается более низкая цена. Таким образом, ценовая дискриминация -это способность предприятия назначать разные цены для различных категорий потребителей.
10. Какие из приведенных примеров можно отнести к "ценовой дискриминации"?
а) установление более высокой цены на подписку газет и журналов для предприятий и организаций,
б) установление единых тарифов оплаты электроэнергии для всех групп населения.
 Правильный ответ: а Подписка на различные специализированные газеты и журналы характеризует рынок, который успешно можно разделить на субрынки с различной эластичностью спроса по ценам. Предприятия и организации, как правило, характеризуются низкой эластичностью спроса, поэтому для них устанавливается высокая цена на подписные издания. Индивидуальные подписчики обладают высокой эластичностью спроса, поэтому для данной группы потребителей устанавливается более низкие цены. Таким образом, издательства пытаются получить как можно больше прибыли из каждой конкретной потребительской группы.
11. Может ли государство быть монополистом в условиях рыночной экономики?
а) да,
б) нет.
Правильный ответ: а В условиях рыночной экономики государство может ограничивать вступление предприятий в различные отрасли народного хозяйства путем выдачи лицензий на федеральном уровне. Таким образом, возможно создание государственной монополии на производство и реализацию различных товаров и услуг. 
12. Какие из перечисленных ситуаций не являются следствием деятельности монополий?
а) сдерживание научно-технического прогресса,
б) неравенство в распределении дохода.
 Правильный ответ: а Как правило, монополия способствует неравенству в распределении доходов, поскольку рыночная власть позволяет им назначать более высокие цены на рынке и получать значительные прибыли.
Что касается НТП, то он выгоден монополиям, поскольку при прочих равных условиях является средством снижения издержек производства на единицу продукции и, следовательно, способствует росту прибыли. Эта ситуация в большинстве случаев стимулирует внедрение результатов НТП в производство предприятий-монополистов. Кроме того, научно-исследовательская работа и технические нововведения могут быть одним из монополистических барьеров для вступления в отрасль, поэтому предприятия-монополисты стараются добиваться в этой области успехов. Некоторые исследователи считают, что в эффективно функционирующей рыночной системе НТП является главным фактором развития монополий.
13. Какие   общие   черты   характерны   для   рынков   чистой монополистической конкуренции?
а) наличие стандартных товаров,
б) существует жесткий контроль над ценами,
в) на рынке действует много продавцов и покупателей,
г)  сложное вступление предприятий в отрасль из-за различных ограничений.
Правильный ответ: в Для рынка монополистической конкуренции характерны следующие признаки: на рынке действует много продавцов и покупателей; предприятия выпускают дифференцированную продукцию; на данном рынке существует незначительный контроль над ценами; предприятия могут достаточно легко входить в отрасль; предприятия активно используют факторы неценовой конкуренции, особенно в области рекламы товарно-марочной политики предприятия. Из всех перечисленных в задании характеристик общим для рынков чистой конкуренции и монополистической конкуренции является наличие большого числа продавцов и покупателей.
14. Какие из указанных примеров в наибольшей степени характерны для рынка монополистической конкуренции?
а) производство детской одежды,
б) производство стали,
в) производство легковых автомобилей,
г)  оказание услуг населению по чистке одежды.
 Правильные ответы: а, г Для рынка монополистической конкуренции характерна ситуация, при которой достаточно большое число производителей предлагают схожую, но не идентичную продукцию, которая будет отличаться показателями качества,
внешнего вида, потребительских свойств и т.д. Поэтому для рынка монополистической конкуренции характерны предприятия по выпуску одежды, обуви и т.д., а также сфера оказания бытовых услуг населению, в которую, например, входят различные химчистки, отличающиеся между собой уровнем сервиса, сроками выполнения заказов и качеством обслуживания клиентов.
15. Дифференциация продукта означает:
а) снижение издержек производства,
б) удовлетворение разнообразных потребительских вкусов и предпочтений покупателей,
в) повышение уровня концентрации производства.
Правильный ответ: б Дифференциация продукта означает, что потребителям предоставляется самый разнообразный выбор марок, стилей и степеней качества любого данного продукта, что означает для покупателей возможность более полного удовлетворения различных потребительских вкусов и предпочтений. Однако чрезмерный рост ассортимента приводит к росту издержек производства, поэтому большинство производителей делают упор на известность и качество выпускаемой продукции.
16. Какие из указанных направлений деятельности можно отнести к неценовой   конкуренции   предприятий,   действующих   на   рынке монополистической конкуренции?
а) дифференциация товаров и услуг,
б) совершенствование процесса производства товаров,
в) рекламная компания,
г) кадровая политика предприятия,
д) соглашение по ценам.
Правильные ответы: а, б, в Для устойчивого развития в условиях рынка монополистической конкуренции и получения прибыли в долгосрочном периоде, предприятия используют факторы неценовой конкуренции, к которым относят:
а)  дифференциация товаров и его совершенствование;
б)  совершенствование технологии производства продукции;
в)  совершенствование рекламной деятельности.
Поиск оптимальной комбинации этих видов деятельности в условиях монополистической конкуренции может способствовать при благоприятных условиях стабилизации или расширению доли рынка предприятия и росту его прибыли.
17. Какое из указанных определений отвечает понятию "олигополия"?
а) рынок, в котором выпуск продукции в отрасли осуществляется множеством производителей,
б) рынок, в котором выпуск продукции в отрасли осуществляется одним или несколькими производителями,
в) рынок, на котором предприятия соревнуются в изменении цен.
 Правильный ответ: б Олигополия - это отрасль, в которой большая часть продаж осуществляется одним или несколькими предприятиями, каждое из которых способно оказывать влияние на рыночную цену своими совместными действиями.
18. Какие из указанных характеристик отвечают рынку олигополии?
а) большое число производителей, выпускающих однородную продукцию,
б) большое число производителей, выпускающих дифференци​рованную продукцию,
в) небольшое число производителей, выпускающих стандартную или дифференцированную продукцию.
Правильный ответ: в Для рынка олигополии характерны следующие основные признаки: на рынке действует одно или несколько предприятий, которые выпускают либо однородную, либо сложную дифференцированную продукцию; предприятия, действующие на данном рынке, имеют контроль над ценами в случае взаимной договоренности; на этот рынок затруднен доступ другим производителям.
19. Какие из перечисленных примеров наиболее характерны для олигополистического рынка?
а) производство чугуна,
б) производство пшеницы,
в) производство легковых автомобилей.
 Правильные ответы: а, в Как правило, на олигополистическом рынке действуют крупные производители, способные выпускать большой объем продукции и удерживать свои позиции за счет эффекта масштаба. В этом случае эффективность требует, чтобы производственные мощности каждого предприятия обслуживали значительную долю рынка. Такая ситуация характерна для производства стандартной, однородной продукции (например, чугуна). Существует также ситуация, когда в результате конкурентной борьбы на рынке формируется несколько предприятий, которые имеют прогрессивные технологии массового производства и выпускают до 90% всей продукции отрасли. Автомобилестроение.
20. Какое из перечисленных определений отвечает понятию "картель"?
а) доля продаж лидирующих предприятий в отрасли,
б) доля продаж в отрасли, приходящихся на несколько предприятий отрасли,
в) соглашение предприятий отрасли относительно цен или раздела рынка для получения монопольной прибыли,
г)  соглашение предприятий о состязании за наиболее выгодные сферы рынков сбыта и источников сырья.
 Правильный ответ: в Под картелем понимают явное или тайное соглашение в отрасли относительно установления цен на продукцию, объемов производства и (или) раздел рынка для получения монопольной прибыли.
21. Под долевым картелем понимают картель:
а) который создается при стойком падении объемов спроса для ограничения конкуренции,
б) выделяющий каждому его участнику квоту для продажи продукции в зависимости от производственных мощностей,
в) устанавливающий цену реализации товара.
 Правильный ответ: б Под долевым картелем понимают квотный картель (картель продукции), который устанавливает каждому его участнику соответствующую квоту продажи продукции в зависимости от производственных мощностей предприятий, образующих картель. Целенаправленное регулирование предложения через квоты позволяет картелям контролировать цены на рынке.
22. Какие из перечисленных условий считаются благоприятными для соглашений в условиях олигополии?
а) предприятия производят стандартную, однородную продукцию,
б) предприятия производят абсолютно различную продукцию,
в) рынок открыт для доступа других предприятий,
г) рынок ограничен для доступа других предприятий.
Правильные ответы: а, г В настоящее время выделен целый ряд факторов, благоприятствующих сговору предприятий. К ним относят: правовую среду, если она способствует соглашениям с целью повышения цен и ограничения объема производства; число предприятий, действующих на рынке, - чем их меньше, тем выше вероятность сговора; вид продукции - при выпуске однородных товаров легче прийти к соглашению, чем при абсолютно различной.
23. В случае, когда картель будет полностью контролировать объем выпуска продукции и цену, его деятельность можно сравнить с:
а) доминирующим предприятием,
б) ценовым лидером,
в) монополией,
г) отраслью совершенной конкуренции
 Правильный ответ: в Отличительной чертой монополии можно считать ее стремление к ограничению выпуска товаров с одновременным ростом цен. Поэтому, когда картель устанавливает соглашение о контроле цен и объемов производства с целью получения монопольной прибыли, его деятельность можно сравнить с предприятием-монополистом.
24. Деятельность предприятий, резко снижающих цены вплоть до убытков с целью установления препятствий вхождению в отрасль другим производителям, можно назвать:
а) хищническое ценообразование,
б) монополистическое ценообразование,
в) лидерство в ценах.
 Правильный ответ: а Хищническое ценообразование - это снижение  цен для вытеснения из отраслей других ее участников. Как правило, "Хищник" резко снижает цену до уровня, при котором он уже несет убытки, но при котором его конкуренты теряют еще больше и не удерживаются в отрасли.
25. Практика назначения самой низкой цены, которая препятствует входу на рынок других предприятий, называется:
а) сдерживание цен,
б) лимитирование цен,
в) ценовая дискриминация.
 Правильный ответ: а Сдерживание цены, как и хищническое ценообразование, используются олигополистами для установления препятствий для предприятий-новичков, желающих войти в отрасль. Сдерживающее ценообразование, служит для того, чтобы сделать отрасль нерентабельной и непривлекательной для других товаропроизводителей.
26. Ценовой лидер - это предприятие:
а) которое вошло в долевой картель,
б) которое берет на себя установление отраслевых цен,
в) на долю которого приходится больше половины объема выпуска всей продукции отрасли.
 Правильный ответ: б Ценовой лидер - это предприятие, которому отводится ведущая роль в установлении цен на продукцию отрасли с молчаливого соглашения остальных участников олигополии. Все остальные предприятия в области ценообразования следуют за лидером, повышая или снижая цены, как правило, в течение суток. Если предприятия не согласны с ценовой политикой лидера, они используют право "вето".
27. Если рынок находится в равновесном состоянии, то какой из указанных типов рынков обеспечивает наиболее эффективное распределение ресурсов?
а) олигополия,
б) монополия,
в) монополистическая конкуренция,
г) чистая конкуренция.
 Правильный ответ: г Чисто конкурентный тип рынка в условиях равновесия приводит к наиболее эффективному распределению ресурсов, поскольку в данном случае никто из участников рынка не сможет улучшить своего положения без ухудшения положения других
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