Урок 5.
Тема Спрос. Закон спроса. Кривая спроса. Эластичность.

Цель: дать определение закона спроса; познакомить учащихся с понятиями спрос, величина спроса, кривая спроса; изучить закономерности формирования спроса.

Ход урока

I. Повторение пройденного 

1. Магазин продовольственных товаров предлагает своим по​стоянным покупателям приобрести 5% -ную дисконтную карту за 200 р. При наличии карты каждая покупка обходится покупате​лю на 5% дешевле. Срок действия карты — один месяц.
a)  Приобретет ли такую дисконтную карту постоянный по​купатель магазина, если он посещает магазин 6 раз в месяц, делая каждый раз покупки на 500 р.? нет не приобретет
b)  Если стоимость покупки при каждом посещении мага​зина постоянна и составляет 500 р., то каким должно быть число посещений магазина, чтобы покупателю было выгодно приобрести предлагаемую дисконтную

карту? Более 8
с) При каком минимальном значении стоимости покупок (она предполагается фиксированной и одной и той же по величине) покупатель не откажется купить предлагае​мую дисконтную карту, если в этом магазине он делает покупки 5 раз в месяц? Более 800 руб
2. Ольга Степановна 3 раза в месяц делает покупки в гипермаркете. В среднем стоимость одного похода в него составляет 200 р. Магазин предлагает своим постоянным покупателям при​обрести 5%-ную дисконтную карточку за х р. (при наличии кар​точки каждая покупка обходится в среднем на 5% дешевле). Срок действия карточки — 1 год.
a)  Считая уровень цен и среднюю стоимость покупки Оль​ги Степановны неизменной, при какой максимальной цене карточки она не откажется ее приобрести (для оп​ределенности считаем, что банкам она не доверяет и хра​нит деньги только дома)? Не более 360 руб
b)  Как изменится ответ задачи, если карточка накопитель​ная и после приобретения товаров на сумму 4000 р. скид​ка на все последующие покупки увеличивается до 10% ? не более 520 руб
3. Учительница Иванова хочет купить 2 кг конфет любимого сорта. Существует два магазина, где она может это сделать. В од​ном магазине конфеты стоят 260 р./кг и их можно купить без очереди, в другом — 200 р./кг, но необходимо отстоять 0,75 ч в очере​ди. Известно, что у нее есть возможность дополнительного зара​ботка за счет занятий с отстающими учениками. Определите ставку почасовой оплаты труда этих занятий, при которой она не откажется выбрать дорогой магазин. Не менее 160 руб
4.   Виктор Семенович собрался в будний день купить сыр. В ближайшем к его работе магазине 1 кг сыра стоит 200 р., а на продуктовой ярмарке цена такого же сыра составляет 150 р. за кг. Поездка в ближайший магазин и обратно займет 20 мин, а поездка на ярмарку - 40 мин. Работа Виктора Семеновича оплачивается сдельно, и за час он в среднем успевает заработать 420 р 

а) При каком объеме покупки ему выгодно поехать на ярмарку? Не менее 2,8 кг
б) Как изменится ответ задачи, если указанное время  это время поездки в один конец, а время поиска нужного сыра на ярмарке на 15 мин больше, чем в магазине? Не менее 7,7 кг
II. Изучение нового материала
 Понятие о спросе и величине спроса

Первооснова покупательского поведения —полезность благ и степень удовлетворения потребности в них. Но за все экономические блага надо платить, а де​нежные средства покупателей — ресурс ограниченный.

Именно это рождает разницу между двумя понятиями — объемом потребности и величиной спроса.

При этом издавна замечено, что количество благ, которое люди запрашивают у продавцов для приобретения (именно это мы и назы​ваем величиной спроса), прямо зависит от уровня цены, по которой такая покупка возможна.

Величина спроса — это объем товаров определенного вида (в натуральном измерении), который покупатели готовы приоб​рести на протяжении определенного периода времени (месяца, года) при определенном уровне цены этого товара.

Чтобы охарактеризовать, как вообще величины покупок на данном товарном рынке зависят от уровней цен, экономисты ввели понятие спроса.

Спрос — сложившаяся в определенный период времени за​висимость величин спроса на данном товарном рынке от цен, по которым товары могут быть предложены к продаже.

Спрос в таком понимании — это характеристика состояния рынка, а точнее, одной из его важнейших составляющих — экономической логики поведения покупателей. Реально эта логика проявляется в том, какой оказывается величина спроса (количество покупок) при том или ином уровне цены.                                                                                          
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Каждая точка на этом графике — величина спроса на данный то​вар (возможное количество покупок) при определенном уровне его це​ны.
 2. Закон спроса — повышение цен обычно ведет к уменьшению величины спроса, а снижение цен — к ее увеличению (при прочих равных условиях).
Проявление закона спроса связано с рядом важных обстоятельств.

Таких факторов пять:

1. Доходы покупателей и спрос. При росте доходов покупателей они обычно предъявляют больший спрос на ранее недоступные им това​ры. Рост величины спроса вызывается и снижением цен на другие товары. Падение доходов, напротив, ведет к падению спроса. 

[image: image2.jpg]Uera Mpexian xpysas copoca

Hosan kpwean cnpoca

Over npogax




1)  нормальные товары;

Нормальные товары — товары, спрос на которые возрастает при росте доходов покупателей.

2) Товары низшей категории. Товары низшей категории — товары, спрос на которые может снизиться при повышении доходов покупателей.

Наиболее типичными представителями данной категории товаров являются хлеб, картофель, рыба. 

2. Цены на дополняющие или заменяющие товары. Кривая спроса спра​ведлива лишь в том случае, если условия, в которых она сформирова​лась, остаются неизменными, а именно:

1) неизменность полезности данного товара;

2) неизменность уровня доходов покупателей;

3) неизменность цен на другие товары, продающиеся в то же самое время и доступные тому же кругу покупателей.

Отсюда следует важный вывод: оценивая изменения величины спро​са при изменении цены на товар, мы на самом деле проверяем резуль​таты изменения не только и не столько абсолютной, сколько относитель​ной цены этого товара, то есть его дороговизны или дешевизны по сравнению с другими. 
Дело в том, что «жизнь» любого товара на рынке всегда проходит в окружении двух групп других товаров, а именно:

1)  заменяющих товаров;

2) дополняющих товаров.

Заменяющие товары. Эти блага удовлетворяют те же самые потреб​ности и потому являются непосредственными конкурентами в борьбе за деньги покупателя. Примерами товаров, являющихся друг для друга заменяющими, можно назвать рыбу и мясо, картофель и макароны, раз​личные марки прохладительных напитков, кондитерских изделий, автомобилей, радиотехники, персональных компьютеров. Связь между ценами и спросом для таких товаров носит следую​щий характер: изменение цены одних товаров-заменителей ведет к изменению в том же направлении спроса на другие товары. Например, если цена на одну марку прохладительных напитков снижается, то спрос на нее возрастает, а вот на другие марки таких же на​питков — падает (ведь общий объем средств, которые покупатели в данный момент времени готовы потратить на приобретение этих напитков, ограничен)

Дополняющие товары потребляются в комбинации. А значит, рост цены одного из элементов этой комбинации ведет к ее общему удоро​жанию и снижению привлекательности как в целом, так и по осталь​ным элементам (товарам), в нее входящим. Например, увеличение пла​ты за аренду теннисных кортов может привести к падению спроса на теннисные ракетки и мячи.

3. Ожидания относительно динамики цен в будущем. Покупки в прок

4. Численность и возраст покупателей. Это, пожалуй, самый простой из факторов формирования спроса: даже при неизменном среднем уровне доходов абсолютное увеличение численности покупателей ве​дет к повышению спроса (кривая спроса сдвигается вправо-вверх).

Нетрудно проследить и влияние на спрос возрастной структуры населения. 
5. Привычки, вкусы, традиции и предпочтения покупателей. Этот фак​тор формирования спроса, пожалуй, наименее предсказуемый, а часто и самый изменчивый. Именно через него на спрос влияет такой мощный механизм современной экономики, как мода. 

Кроме того, на спрос могут влиять и некоторые другие, менее значимые факторы: сезонность, правительственная политика, равно​мерность распределения доходов, реклама и др.
3. Индивидуальный и рыночный спрос

Индивидуальный спрос — спрос, предъявляемый на рынке отдельным покупателем.

Рыночный спрос — суммарный спрос, предъявляемый на рынке всеми покупателями.

Формирование рыночного спроса на основе индивидуальных спросов отдельных покупателей

4. Эластичность спроса

Эластичность спроса — масштаб изменения величины спроса (в %) при изменении цены на один процент.

Эластичность спроса принято рассчитывать, используя данные об изменении спроса в процентах при определенном процентном измене​нии цены на товар. Например, если снижение цены на 5% приводит к росту величины спроса на 8%, то показатель (коэффициент) эла​стичности будет равен: 8/5 = 1,6.

Такой метод расчета удобен тем, что позволяет сопоставлять дан​ные об эластичности различных товаров в единой системе единиц из​мерения.

Коэффициенты эластичности позволяют разбить все товары на две основные группы: товары эластичного спроса и товары неэластично​го спроса.

В первую группу попадают те товары, для которых коэффициент эла​стичности больше единицы, то есть относительный масштаб изменения числа покупок больше относительного масштаба изменения цены.

Во вторую группу попадают те товары, для которых коэффициент эластичности меньше единицы, то есть относительный масштаб изме​нения числа покупок меньше относительного масштаба изменения цены.

С помощью коэффициента эластичности можно выяснить, сто​ит ли повышать цены на товары ради увеличения доходов фирмы. Для этого достаточно просчитать, насколько изменится величина спроса и выручка от продаж при изменении цены.

Выручка от продаж — общая денежная сумма, получаемая фир​мой от продажи товаров (услуг) и равная произведению числа проданных товаров на их цену.

Уровни коэффициентов эластичности определяют три главных фак​тора:

1)  наличие товаров-заменителей. Чем больше у покупателя воз​можностей удовлетворить ту же свою потребность за счет иного товара, тем придирчивее он будет оценивать приемлемость соотно​шения «цена—качество» и может предпочесть более дешевый товар-конкурент;

2) размер доходов покупателей (величина их семейных бюджетов). Соотношении уровня цены товара и величины доходов покупателей. 
Эффект дохода — при снижении цены (или росте дохода) товар становится по отношению к общей величине дохода человека более дешевым и потому покупатель способен при​обрести этот товар в большем количестве, не отказываясь от других своих привычных покупок. И наоборот.

3)  время. Причина проста — на поиск более дешевых заменителей подорожавшего товара потребуется время, но когда они будут найдены, спрос сократится куда заметнее, чем в первый момент. 

III. Закрепление.

1. Какой экономический термин служит для описания поведения покупателей?
а) кривая спроса,
б) спрос,
в) объем спроса,
г) все ответы являются неверными.
  Правильный ответ: б

Экономический термин, который описывает поведение фактических и потенциальных покупателей товара, называется спросом.
2.   Объем спроса - это количество товара:
а) которое реально реализуется на рынке в течение определенного промежутка времени,
б) предлагаемое для продажи,
в) которое покупатели желают приобрести в определенный промежуток времени по каждой из действующих на рынке цен.
   Правильный ответ: в

Под объемом спроса в экономической литературе понимают количество товара, которое покупатели желают и в состоянии приобрести за определенный промежуток времени по каждой из действующих на рынке цен.
3.   Объем покупок всегда равен:
а) объему продаж,
б) объему предложения,
в) объему спроса.
  Правильный ответ: а

Важно уметь отличать объем спроса и объем покупок. Объем спроса будет определяться только поведением покупателей, а объем покупок - и покупателями, и продавцами. Поэтому под объемом покупок понимается то количество товаров, которое реально реализуется на рынке, и оно всегда равно объемам продаж товаров.
4.   Какие из перечисленных подходов используются для изучения взаимосвязи между ценой и объемом спроса?
а) шкала спроса,
б) шкала цены,
в) кривая спроса,
г) кривая объема продаж.
  Правильные ответы: а, в

Связь между ценой и объемом спроса на любой конкретный товар определяется исходя из двух основных подходов: изучения шкалы спроса и построения на основе ее данных кривой спроса на рассматриваемый товар.

5.   Шкала спроса отражает связь между:
а) объемом спроса на товар и ценой данного товара при прочих равных условиях,
б) количеством товара, которое реально продается в течение определенного периода времени, и ценами на товар,
в) все ответы неверны.
   Правильный ответ: а

Шкала спроса отражает связь между объемом спроса на товар и ценой данного товара. Шкала спроса строится в виде таблицы и не отражает прочие факторы, влияющие на изменение объемов спроса, поскольку считается, что они представляют неизменные величины.
6.   Кривая спроса - это:
а) изменение объема спроса по сравнению с изменением спроса,
б) графическое изображение шкалы спроса,
в) движение вдоль кривой спроса.
   Правильный ответ: б

Кривая спроса является графическим отображением шкалы спроса. Она отображает объем спроса на товар при каждом значении цены и при прочих неизменных факторах, влияющих на объем спроса.
7.  Если кривая спроса имеет наклон, то он:
а) отрицательный,
б) положительный,
в) кривая спроса не имеет наклона.
   Правильный ответ: а

Поскольку с ростом цены объем спроса уменьшается, кривая спроса будет иметь отрицательный наклон и считается убывающей.
8.   Какому из перечисленных утверждений соответствует закон спроса?
а) кривая спроса обычно имеет положительный наклон,
б) при росте цен на товар снижается объем спроса,
в) объем спроса растет при росте доходов потребителей.
Правильный ответ: б

Закон спроса отражает обратную связь между ценой и объемом спроса, поэтому, чем ниже цена товара, тем выше на него объем спроса (и наоборот).
9.   Какие из перечисленных факторов влияют на величину объема

спроса?
а) цены на взаимосвязанные товары,
б) лимитированные цены,
в) цены на ресурсы,
г) доходы потребителей.
  Правильные ответы: а, г

Экономисты выделяют четыре основные группы факторов, влияющих (помимо изменения цены) на объем спроса. К таким факторам относят: цены на взаимосвязанные товары; доходы потребителей; цены, ожидаемые потребителями в будущем; потребительские вкусы и предпочтения.
10. Снижение цен кофе может привести к возникновению следующей

ситуации:
а) повышение объемов спроса на молоко,
б) снижение объемов спроса на молоко,
в) повышение объемов спроса на чай,
г) снижение объемов спроса на чай.
 Правильный ответ: г

Объем спроса на конкретный товар зависит от цен на взаимозаменяемые товары. Товары считаются взаимозаменяемыми, если увеличение цены на один из них ведет к росту объема спроса на другой. Таким образом, между ценой и объемом спроса на взаимозаменяемые товары существует прямая связь. В данном случае чай и кофе являются взаимозаменяемыми товарами, поэтому возможна ситуация, когда при снижении цен на кофе может снизиться объем спроса на чай.
11. Если товары А и Б взаимодополняющие, то рост цены на товар А

приведет:
а) к снижению объемов спроса на товар Б,
б) к росту объемов спроса на товар Б,
в) оба утверждения являются неверными.
 Правильный ответ: а

Объем спроса на конкретный товар зависит от цен на взаимодополняющие товары. Товары считаются взаимодополняющими, если рост цен на один товар приводит к снижению объемов спроса на другой. Следовательно, между ценой и объемом спроса на взаимодополняющие товары существует обратная связь. В данном случае рост цен на товар А может привести к снижению объемов спроса на товар Б.
12. Нормальный товар - это товар, на который объем спроса:
а) увеличивается с ростом доходов потребителей при каждом значении цены,
б) падает с ростом доходов потребителей при каждом значении цены,
в) оба ответа неверны.
 Правильный ответ: а

Нормальным называется товар, на который объем спроса увеличивается с ростом доходов потребителей при каждом значении цены. Товар же, на который объем спроса падает с ростом доходов потребителей, будет называться низшим. С определенной долей условности можно сказать, что автобус или метро будут низшими товарами, а личный автомобиль - нормальным.
13. Изменение какого из перечисленных факторов не будет вызывать сдвига кривой спроса?
а) цена товара,
б) доходы потребителей,
в) численность потребителей,
г) уровень инфляции,
д) все ответы неверны.
 Правильный ответ: а

Кривая спроса сдвигается в том случае, когда происходит изменение факторов, влияющих на объем спроса. Этот сдвиг отражает реакцию потребителей на изменение доходов, вкусов, численности покупателей и т.д. Изменение цены самого товара отражается движением по кривой спроса и показывает ответную реакцию объема спроса на изменение цены.
14. Если объем спроса растет, то кривая спроса будет сдвигаться:
а) вниз и влево,
б) вверх и вправо,
в) оба ответа неверны.
 Правильный ответ: б

Изменение факторов, влияющих на объем спроса, будет приводить к тому, что на графике кривая спроса будет сдвигаться. В случае роста объема спроса кривая будет сдвигаться вверх и вправо.
IV. Подведение итогов
V. Конспект; карточки
