10 КЛАСС
Тема: «МЕЖДУНАРОДНЫЙ ТУРИЗМ»
Учитель географии МБОУ СОШ №25 г.Шахты
Рекомендации. 
Урок проводится в конце изучения темы «Мировое хозяйство». На одном из предшествующих занятий учащихся делятся на четыре группы - «специалистов» по туризму. 
Первая группа получает задание подготовить информацию о факторах развития туризма, 
вторая - о значении туристского обмена для всего мира и отдельных стран, 
третья - об основных видах туризма и особенностях географической отрасли, 
четвертая - о крупнейших туристических потоках между странами. В течение подготовительного этапа учитель оказывает помощь десятиклассникам в подборе материала, при необходимости консультирует.

Цель урока: формирование знаний о международном туризме как отрасли мирового хозяйства.
Задачи: 
· дать представление о темпах развития отрасли, особенностях и основных чертах географии туристических потоков; 
· формировать умение работать с различными источниками географических знаний, 
· использовать полученные знания в практической деятельности; 
· развивать речь, пространственное мышление, умение высказывать свою точку зрения; 
· воспитывать интерес к географии.

Тип урока: урок-исследование.

Методы: 
(по характеру познавательной деятельности учащихся): 
частично-поисковый, исследовательский.
Оборудование: учебник географии, атлас, настенная карта мира, контурные карты.

Ход урока:
1. Вводное слово учителя.
Туризм является одной из наиболее доходных и интенсивно развивающихся отраслей мирового хозяйства. Он получил развитие в середине XIX в., а массовый характер приобрел со второй половины прошлого века. В это время люди все больше приходили в движение, руководствуясь не острой необходимостью, а новыми возможностями. Поэтому количество туристов росло с каждым годом: если в 1950 г. было зарегистрировано 23,3 млн. международных туристских прибытий, то в 2006 г. - более 780 млн., таким образом, за пятьдесят шесть лет их число увеличилось больше, чем в 30 раз.
Еще более высокими темпами росла доходность отрасли. Об этом свидетельствуют следующие данные: в 1950 г. поступления от туризма составляли 2,1 млрд долл. США, а сейчас превышают полтриллиона. Это значит, что люди все больше денежных средств тратят на отдых, развлечения, деловые поездки, что время пребывания туристов за рубежом возросло, что стали осваиваться более дорогие и более удаленные туристические рынки.
В настоящее время туризм получил признание как крупнейшая сфера деятельности по оказанию услуг. Оборот отрасли превышает 6 % мирового валового продукта, основные фонды достигают 4 трлн долл., число занятых превысило 130 млн человек. Таким образом, международный туризм, наряду с автомобильной промышленностью и электроникой, является одной из ведущих отраслей мирового хозяйства. В перспективе, по прогнозам специалистов, прирост доходов от международных туристических поездок составит до 9 % в год. Несколько медленнее будут расти международные туристические поездки. Предполагается, что к 2010 г. их число превысит 900 млн, а поступления от отрасли могут достигнуть астрономической цифры в триллион долларов в год.
Сегодня мы более подробно рассмотрим эту отрасль, имеющую большие перспективы развития. 
Ваша задача - вести записи выступлений и отмечать на контурной карте направления крупнейших туристических потоков.
2. Организация восприятия и осмысления новой информации. Сообщения учащихся о результатах исследования.

Представитель первой группы. Можно выделить несколько факторов быстрого развития туризма, среди них:
 -экономические, социальные, политико-правовые, природно-географические, демографические:
- научно-техническая революция, которая обеспечила новый уровень развития производительных сил, позволяющий повысить производительность труда, а с нею и доходы населения, а также высвободить значительные трудовые ресурсы для сферы услуг;
общий рост культуры и уровня образования населения, его возросшая осведомленность и требовательность, которые проявляются в стремлении не только отдохнуть, но и познать окружающий мир;
сведение до минимума формальностей при пресечении границ, особенно в странах ЕС и НАФТА;
быстрый рост городов и городского населения, заставляющий жителей «закованных в камень пространств» с высоким уровнем межличностных контактов искать возможность восстановить моральные и физические силы;
постоянно расширяющийся круг доступных для посещения природных объектов;
общее повышение уровня жизни и увеличение продолжительности отпусков;
поздние браки, небольшое количество детей, что позволяет аккумулировать свободное время и распоряжаться им по своему усмотрению;
увеличение продолжительности жизни, улучшение материального состояния населения старшей возрастной  группы, увеличение доли пенсионеров в структуре населения развитых стран.
Необходимо отметить тесную связь развития туризма со все увеличивающейся скоростью и комфортабельностью железнодорожных, автомобильных и авиационных перевозок, с развитием средств связи и других коммуникаций. Туризм и транспорт взаимно влияют на развитие друг друга, факторы времени и удобства побеждают ценовой фактор, поэтому самый быстрый - авиационный и самый маневренный - автомобильный заметно опережают более дешевый - железнодорожный. На межконтинентальных линиях воздушный транспорт в значительной степени переключился на туризм - за последние четверть века доля туристов в перевозках возросла с 15 % до 70 %. Да и начало массового дальнего международного туризма было приурочено к широкому вводу в гражданскую авиацию самолетов с турбореактивными двигателями, которые и открыли возможность удовлетворить накопившуюся потребность «к перемене мест».
Все вышеперечисленные факторы позволили сделать путешествия массовым явлением, изменить отношение к самим туристическим поездкам, превратившимся из элемента роскоши в событие повседневной жизни. При этом очередность проявления факторов в разных регионах и их нарастание вызвали национальные изменения в туристских потоках.

Представитель второй группы. Путешествуют в основном граждане развитых и среднеразвитых государств. Но если в 60-е гг. прошлого века преобладали американцы, то в 70-е гг. стали доминировать туристы из ФРГ, в 90-е гг. больше всех путешествовали японцы, а сейчас опять американцы США (в первую очередь из-за большой численности населения).
Формирование международного туризма может рассматриваться как одно из проявлений процесса глобализации. Трудно переоценить отрасль с точки зрения взаимного обогащения, проникновения культур и распространения современных стандартов образа жизни. Глобализация сопровождается концентрацией все большей доли рынка в руках крупных компаний. Кроме экономии на масштабах, они имеют возможности распределять риски между различными рынками, также они выигрывают в результате применения новых технологий.
Кроме культурно-познавательного и политического значения, туристский обмен имеет огромное экономическое значение. Туризм воздействует на мировую экономику, особенно на отдельные страны, которые принимают наибольшее количество иностранных туристов. По сведениям Всемирной туристической организации, каждые 30 туристов, посещающих страну, способствуют созданию одного прямого и двух косвенных рабочих мест. Туризм влияет на такие ключевые отрасли хозяйства, как транспорт, связь, торговля, строительство, производство продуктов питания, сельское хозяйство. Во многих странах отрасль играет значительную роль в формировании ВВП, создании рабочих мест и обеспечении занятости населения. Некоторые государства, например США, Испания, Франция, Италия, Греция, Мексика, Китай (показывает на карте), не только получают многомиллиардные прибыли и имеют возможность повысить занятость, но и существенно пополнить свой бюджет, ведь на туризм приходится 5 % налоговых поступлений в мире.
Как отрасль хозяйства туризм подвержен процессам, характерным для всей мировой экономики, среди них: возрастающая конкуренция, углубление специализации, развитие процессов концентрации, переход на новые технологии. В то же время отрасль развивается в тесной взаимосвязи с событиями международной жизни и реагирует подъемом или спадом не только на общее экономическое и политическое положение в мире, но и события в отдельных странах, в том числе природного характера.
Сегодня международный туризм превратился в целый комплекс взаимосвязанных отраслей непроизводственной сферы, охватывающих средства размещения (гостиницы, кемпинги и т. д.); индустрию развлечений; объекты познавательного, делового, лечебно-оздоровительного, коммунально-бытового и спортивного назначения; природные и природоохранные объекты; рекламное дело; структуры общественной и индивидуальной безопасности; предприятия общественного питания и торговли; транспорт. Продукция туризма - это комплексная услуга, предоставляемая организациями, осуществляющими туроператорскую и турагентскую деятельность. 
Турагенты - это компании, которые не производят своего туристического продукта, а покупают его у фирм-туроператоров, получая при этом агентскую комиссию.
К категории международных туристов обычно относят лиц, путешествующих за пределами государства, гражданами которого они являются, с целью отдыха, лечения, посещения родственников, участия в семинарах, конгрессах, конференциях,
съездах, ярмарках, а также с другими деловыми целями без получения доходов по месту командирования.

Представитель третьей группы. Основная часть международного туристского обмена приходится на путешествия с целью развлечения и отдыха - около 70 % мирового туризма. Именно эти туристские потоки определяют пространственную структуру международного туризма в целом.
В последнее время получил распространение экологический туризм. В основу его развития положены следующие принципы: соблюдение природоохранных требований; сведение к минимуму негативных последствий не только экологического, но и социально-культурного характера; содействие охране природы, развитию местной социальной и культурной среды; участие местных жителей в туристической деятельности и получение ими доходов; тщательное планирование, мониторинг и управление туристической деятельностью; возможность использования туристских поездок с исследовательскими целями. Экологический туризм представляет одну из наиболее перспективных форм туристской деятельности.
Характерной чертой мирового туризма являются лидирующие позиции Европы. Хотя в последние годы ее доля в международных туристских прибытиях снизилась с 64% в 1995 г. до 53 % в 2006 г., Европа остается основным туристским регионом мира. 80 % европейских туристов остаются в пределах региона (это самый высокий показатель в мире). Причем почти треть прибытий приходится на Средиземноморье, в то время как в Северную Европу отправляется только десятая часть туристов, посещающих эту часть света (показывает на карте).
На второе место вышел Азиатско-Тихоокеанский регион (показывает на карте). Особенно быстрыми темпами туризм развивается в Китае. Страна уверенно занимает место регионального лидера, принимая более 40 млн туристов в год (для сравнения: Японию и Республику Корея посещают около 6 млн туристов). Три четверти туристов путешествуют в пределах Азиатско-Тихоокеанского региона,  подтверждая доминирующую роль внутрирегиональных потоков в мире.
Третий крупный туристский регион - Америка (показывает на карте). Здесь выделяются потоки между США и Мексикой, США и Канадой, достаточно сказать, что количество туристов, ежегодно направляющихся из США в Мексику, превышает 20 млн в год, что является самым высоким показателем в мире. В целом, несмотря на медленное снижение доли в международных туристских прибытиях, Северная Америка остается лидером в этой части света - 70 % объема туристов. Одновременно увеличивается удельный вес стран Южной и Центральной Америки, Карибского бассейна, которые привлекают все больше желающих познакомиться с их уникальной природой, культурой, историческими памятниками. В Америке до 72 % туристских потоков сосредоточены внутри региона - из Америки в Америку. 16 % американцев выезжают в Европу (в первую очередь в Великобританию, Францию, Италию, Германию, Испанию, Ирландию), еще 8 % предпочитают страны Азиатско-Тихоокеанского региона, а вот остальной мир популярностью не пользуется, так, на Африку приходится всего 0,2 % прибытий из Америки.
В последние годы наблюдается рост количества прибытий в страны Африки, Южной Азии, Ближнего и Среднего Востока (показывает на карте), что связано с увеличивающимся интересом к этим регионам и развитием туристической инфраструктуры. Хотя в целом роль этих регионов, особенно Африки и Южной Азии, невелика. Располагая разнообразными рекреационными ресурсами, большинство стран региона не имеет необходимых коммуникаций, кроме того, политическая и экономическая ситуация во многих из них весьма непростая.
Наиболее известны на рынке международного туризма страны Северной Африки - Египет, Тунис и Марокко, - специализирующиеся на купально-пляжном и познавательном туризме, а также Зимбабве, Ботсвана и Кения, организующие на своей территории увлекательные сафари (показывает на карте).

Представитель четвертой группы. Большой интерес представляет пространственная структура крупнейших туристских потоков между отдельными странами. На них влияют социально-экономические, природные, политико-правовые, демографические, исторические, религиозные факторы. Среди других факторов, которые оказывают воздействие на туризм, можно назвать военные конфликты, распространение болезней, таких как СПИД или атипичная пневмония, которые могут резко сократить туристские потоки в некоторые регионы.


КРУПНЕЙШИЕ МИРОВЫЕ ТУРИСТСКИЕ ПОТОКИ МИРА
 (5 и более миллионов туристов в год)

	№ п/п
	Направление потока

	1
	США - Мексика

	2
	Канада -США

	3
	Германия - Франция

	4
	США - Канада

	5
	Германия - Испания

	6
	Германия - Австрия

	7
	Великобритания - Франция

	8
	Германия - Италия

	9
	Великобритания - Испания

	10
	Нидерланды - Франция

	11
	Германия - Польша

	12
	Италия - Франция

	13
	Япония - США

	14
	Япония - Канада

	15
	Испания - Португалия


- Из таблицы видно, что преобладающий обмен туристами наблюдается между соседними странами и внутри регионов (своеобразным исключением выглядит Япония, два основных потока туристов из Страны восходящего солнца направлены к ближайшим крупным высокоразвитым странам - США и Канаде). Подавляющее большинство крупнейших мировых пшиков туристов соединяют высокоразвитые страны. Исключения -Польша и Португалия, в Польшу прибывает более 6 млн туристов в год из Германии, а в Португалию - до 5 млн испанцев (показывает на карте).
Основные направления движения «север - юг» (меридиональные направления), а также «внутренние районы - побережья теплых морей».
Больше всего крупнейших туристских потоков «генерирует» Германия - 5, больше всех их принимает Франция - 4 (показывает на карте).
Преобладание внутрирегиональных перемещений особенно ярко проявляется в Европе. Менее четко, особенно в последнее время, здесь просматривается меридиональная направленность туристских потоков. В полной мере к таковым не отнесешь самый мощный европейский туристский поток «Германия - Франция», в который каждый год вовлекается до 14 млн туристов. Упрощение переездов в страны Центральной и Восточной Европы способствует формированию потока «запад - восток». Так, немцы часто посещают Польшу и Чехию (показывает на карте).
Еще одной характерной чертой географии европейских туристских потоков являются направления, связывающие бывшие метрополии и их колонии. Этому способствуют существование связей в экономической, политической и культурной сферах, отсутствие языкового барьера, уникальная природа многих бывших колоний, интерес к их историческому прошлому. Так, каждый год в Америку отправляется более 20 млн европейцев и примерно столько же американцев устремляется в Европу. В обмене с Африкой поток значительно меньше, наблюдается явное (в три раза) превышение африканского потока над европейским.
Самой посещаемой страной мира остается Франция. Наиболее интенсивный туристский обмен у Франции с Германией, Великобританией, Италией и странами Бенилюкс (показывает на карте). Это позволяет за счет туризма обеспечивать этой высокоразвитой стране 7 % ВВП. Однако в целом, по уровню доходов от туризма, Франция уступает США (47 млн прибытий), Италии (примерно 50 млн прибытий) и Испании (53,6 млн прибытий). Причем отставание от США более чем в два раза: 74 млрд долл. против 30 млрд долл. США. Это отставание связано с тем, что многие туристы приезжают во Францию на короткий срок, иногда на один день.
Количество туристских прибытий в Азиатско-Тихоокеанском регионе в значительной степени зависит от состояния китайского рынка. На его долю приходится треть всех прибытий в регион. Популярность Китая, индустрия туризма которого способна удовлетворить самые разнообразные запросы, растет очень быстро.
В целом на первую «пятерку» стран (Франция, США, Испания, Италия, Китай) приходится более трети прибытий, а совокупные поступления от туризма в США, Испании, Франции, Италии и Великобритании (Китай здесь несколько отстает) составляют более 40 % от общемировых. Обращает на себя внимание то, что в Америке туристы в среднем тратят больше денег, чем в Европе.

3. Подведение итогов.
Специалисты предполагают, что в будущем произойдут значительные изменения в распределении туристских потоков. Так, ожидается дальнейший рост прибытий в Восточную и особенно в Юго-Восточную Азию, формирование новых зон мирового туризма в Тихоокеанском регионе (показывает на карте). Отражая увеличивающиеся финансовые возможности различных слоев населения, возрастет количество туристов из Центральной и Восточной Европы, по этой же причине резко поднимется внутрирегиональный туризм в Азии.
В будущем мировой рынок туризма заполнится новыми видами туристских продуктов - экологическим, приключенческим и познавательным туризмом. Если раньше туры в основном были неспециализированные, то в будущем они станут не только диверсифицированы, но и нацелены на непродолжительное многократное пребывание путешественников. Для реализации этих планов во многих странах создаются новые концепции привлечения туристов, которые включают выявление новых перспективных направлений и центров международного туризма, расширение туристического сезона.
С точки зрения географии отрасли, основным источником роста будут рынки выездного туризма в странах Азии, существенный вклад в объем выездного туризма также внесут Ближний Восток, Центральная и Восточная Европа, Южная Америка.

Выставление оценок.
Д/З: повторить Т5,1-4
