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СПРОС И ПРЕДЛОЖЕНИЕ
Цели:
-  добиться усвоения обучающимися основных понятий урока;

-  объяснить закон спроса и закон предложения;

-  объяснить разницу между спросом и величиной спроса, пред​ложением и величиной предложения.

 Основные понятия и термины: спрос, величина спроса, за​коны спроса и предложения, величина предложения, маркетинг, равновесная цена.
Ход урока:
I. Проверка домашнего задания.
Что  такое товар и каковы его свойства? 

Что такое деньги? Какие виды и функции денег вы знаете? 

Что такое инфляция и какие виды инфляции различают? 

Каковы последствия инфляции? 

П. Изучение нового материала.
ПЛАН

1. Спрос. Величина спроса. Закон спроса.

2. Предложение. Величина предложения. Закон предложения.

3. Рыночное равновесие.

4. Что такое маркетинг.

1. Спрос. Величина спроса. Закон спроса.
Итак, в рыночной экономике цены регулируются соотношением спроса и предложения.

В экономической науке различают понятия: спрос и величина спроса.

Спрос - это желание людей приобрести тот или иной товар, те или иные блага по приемлемой цене и в определённый промежуток времени.
Однако для рыночных процессов имеет значение только реаль​ный, платежеспособный спрос, то есть те желания людей, которые могут быть подкреплены денежными возможностями.

Под величиной спроса понимается то количество товаров и ус​луг, которые покупатель желает и способен приобрести по данной цене в данный период времени.

Величина спроса непосредственно зависит от цены товара (ус​луг). Эту зависимость можно представить в виде графика.

                     Цена товара (услуги)                кривая спроса                        


                                                        Количество товаров (услуг)
На основании этого графика можно вывести следующую зави​симость, или закономерность: чем выше цена товара (услуги), тем ниже величина спроса, и наоборот.
Теперь можно сформулировать закон спроса: повышение цены обычно ведет к уменьшению величины спроса, и наоборот.
2. Предложение. Величина предложения. Закон предложения.
Количество товаров, предлагаемых к продаже в рыночной экономике, также зависит от цены, которая, как истин​ный диспетчер, своей «невидимой рукой» регулирует соотношение спроса и предложения.

В экономической науке различают предложение и величину предложения.

Предложение - это желание или намерение продавца предло​жить свой товар или услуги к продаже.

Величина предложения - это количество товаров и услуг, ко​торые продавцы готовы (хотят и могут) предложить на рынок в данный период времени и в данном месте при определенном уров​не сложившейся рыночной цены на этот товар или услугу.

Предложение изменяется в том же направлении, что и цены.

Между спросом и предложением существует следующая зави​симость: когда спрос растет, то растет и предложение, однако когда растет предложение, то не обязательно растет спрос.
Обычно чем выше цена товара (услуги), тем большее количество его производители и продавцы готовы предложить на рынок.

Эту зависимость можно представить в виде графика:

                     Цена товара

                        (услуги)

                                                        кривая предложения


                                                Количество товара (услуг) (предложение)
Из этого графика можно вывести закон предложения: повыше​ние цены товара (услуги) обычно ведет к росту величины предло​жения и, наоборот, снижение цены ведет к уменьшению величины предложения.
3. Рыночное равновесие.
 Теперь можно свести воедино понятия спроса и предложения, чтобы выяснить, как взаимодействие решений по​требителей о покупке товара (услуги) и решений продавцов о про​даже определяет цену товара (услуги) и количество, которое реаль​но покупается и продается на рынке. Для этого соединим (нало​жим) кривые спроса и предложения друг на друга:

                         цена товара (услуги)

                     равновесная цена

                                                                  Количество товара (услуг)

Пересечение кривых спроса и предложения дает значение рав​новесной цены.

Равновесная цена - это цена, при которой весь поставляемый на рынок товар покупается.

Если цена товара на рынке выше равновесной, то это побужда​ет продавца к увеличению предложения. В то же время эта завы​шенная цена снижает спрос на данный товар. В результате на рын​ке возникает избыточное предложение (избыток) товара, что в свою очередь приводит к снижению цены до уровня равновесия.

Если же цена ниже равновесной, то предложение падает, а спрос растет. Такая ситуация на рынке приводит к дефициту товара.

4. Что такое маркетинг.
Разобраться в ситуации на рынке производителям и продавцам помогает маркетинг («маркет» в переводе с англий​ского - «рынок»). Маркетинг - это система управления производ​ственно-сбытовой деятельностью предприятия, основанная на ком​плексном анализе рынка.

Любая фирма должна смотреть вперед, чтобы представлять свое движение к конечной цели в условиях рыночной стихии и те пути, которыми можно добиться этой цели. Одну из важных сторон маркетинга - направленность на перспективу - раскрывает такое определение: «Маркетинг - это процесс, заключающийся в прогно​зировании потребностей потенциальных покупателей и в удовле​творении этих потребностей путем предложения соответствующих товаров, услуг».

Главное в маркетинге - это его целевая ориентация и ком​плексность, то есть слияние в единый технологический процесс всех отдельных составляющих этой деятельности.

Сущность маркетинга заключается в двуедином и взаимосвя​занном подходе к проблемам производства и сбыта. С одной сто​роны, это тщательное и всестороннее изучение рынка, спроса, ин​тереса, вкусов и потребностей покупателей, а с другой - активное воздействие на существующий спрос и формирование новых по​требностей потенциальных клиентов.

Учитель комментирует схему, а ученики выполняют ее в своих тетрадях.



[image: image1.emf]
Все перечисленные элементы одинаково необходимы для ус​пешного функционирования предприятия, а потому являются важ​нейшим условием эффективности маркетинговой деятельности.

Итак, можно подвести итог. Маркетинг начинается задолго до и продолжается еще долго после акта купли-продажи. Цель маркетин​га предприятия - обеспечение рентабельности, прибыльности пред​приятия. Отсюда следует необходимость планирования, ориентации на долгосрочное прогнозирование всей маркетинговой ситуации.







Таким образом, маркетинг определяется как способ вскрытия и использования потребностей людей в коммерческих интересах фирмы.

III. Закрепление изученного. Практикум.
1. Вопросы для обсуждения:

=> Какую роль играет цена в формировании величины спроса? (ответ выразить в графике).
=> Сформулируйте закон спроса. (ответ изобразить в виде графика).
=> С помощью законов спроса и предложения объясните почему:

а) шубы летом продают со скидкой;

б) клубника зимой дороже, чем летом;

в)  прохладительные напитки на пляже дороже, чем в магазине.
Согласны ли вы с суждением?

- Дефицит возникает, когда заранее установленная цена занижена.

Соотнесите понятие и определение:
	А . Спрос
Б . Равновесная цена
В . Предложение
Г . Маркетинг
	1. желание или намерение продавца предло​жить свой товар к продаже.

2. система управления производственно-сбытовой деятельностью предприятия, основанная на комплексном анализе рынка

3. цена, при которой весь поставляемый на рынок товар покупается.

4.  желание людей приобрести тот или иной товар или

услуги.


А-4; б- 3; в – 1; г- 2.
2. Работа над основными понятиями.

Спрос - это желание людей приобрести тот или иной товар или

услуги.

Величина спроса - это количество товаров или услуг, которые покупатель желает и способен приобрести по данной цене в дан​ный период времени.

Закон спроса - повышение цены обычно ведет к уменьшению

величины спроса и, наоборот, снижение цены ведет к увеличению величины спроса.

Предложение - это желание или намерение продавца предло​жить свой товар к продаже.

Величина предложения - это количество товаров (услуг), ко​торые продавцы готовы (хотят и могут) предложить на рынке в те​чение определенного периода времени при определенном уровне рыночной цены на этот товар (услугу).

Равновесная цена - это цена, при которой весь поставляемый на рынок товар покупается.

Маркетинг это система управления производственно-сбытовой деятельностью предприятия, основанная на комплексном анализе рынка.

Домашнее задание: §11, ответить на вопросы в конце параграфа.
Повторить термины. Провести маркетинговый анализ,  какого – либо товара (можно работать в группе).

Планирование товарного ассортимента





Комплексное изучении рынка








Главные функции маркетинга





Выявление неудовлетворительного спроса и потенциальных потребностей





Планирование и осуществление сбыта





Разработка мероприятий по удовлетворению  потребностей





Виды маркетинговой деятельности





Разработка товара





Маркетинговые исследования





Организация рекламы





Ценообразование





Организация распространения товаров и услуг
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