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ВВЕДЕНИЕ

Чуть более ста лет назад изобретатели выпустили из бутылки джинна, имя которому — автомобиль. С невероятной быстротой расселились его потомки по всему миру. Автомобиль стал самой любимой, послушной и близкой к человеку машиной. И интерес к нему не угасает. Посмотрите, сколько людей обступает всякий раз новую, незнакомую марку. Он стал во многих семьях привычным предметом быта. Даже не верится, что было время, когда люди обходились без автомобиля.
Одно из первых слов, которое учится произносить ребенок в наш индустриальный век, — машина. При этом он, безусловно, имеет в виду автомобиль. Эта чудесная машина продолжает ежедневно заботиться о нем и обо всех нас. Она помогает кормить людей, подвозя в крупные города тысячи тонн продовольственных грузов, убирает улицы, помогает оберегать покой, в любое время дня и ночи готова прийти на помощь, если кто-то внезапно заболел... Конечно, кроме автомобиля, у человека есть другие помощники: троллейбусы, трамваи, метро и пр. Но все же у автомобиля есть еще одно качество, которым не обладают другие транспортные средства, — как верный пес, он будет сутками ждать своего хозяина у порога и повезет его туда, куда тот пожелает. И все-таки намного больших успехов в порче людей достиг не квартирный вопрос, а вопрос автомобильный. Именно вокруг авто вертится психическая энергия нынешней цивилизации. Нередко вся жизнь человека оптимизируется под один параметр – купить себе авто с максимальными потребительскими характеристиками.
Актуальность темы заключается в том, что в настоящее время, во времена новых технологий человек оказался слабее игрушки, которую сам для себя выдумал. Игрушка стала эволюционировать намного быстрее, чем способность человека адекватно оценивать свое к  ней отношение и избегать неадекватностей. Мы хотим выяснить: почему так случилось? Откуда появились названия автомобилей? Можно ли по автомобилю судить о человеке?
Задачи:
1. Изучить материал о происхождении названий наиболее популярных марок машин, причинах выбора человеком того или иного авто.
2. Выявить соотношения цвета автомобиля и психологии человека.
Гипотеза:  машина – это и средство передвижения, и одежда человека. Это продолжение тела человека в его воображении и в представлении окружающих. 
Объектом  данной работы является определение взаимосвязи психологии человека и его автомобиля.
	Предметом – исследование происхождения названий марок автомобиля, взаимосвязь между автомобилем и его владельцем.  

	В нашей исследовательской работе были использованы следующие методы исследования:
1. Теоретический (анализ литературы, СМИ).
2. Практический (проведение анкетирования).
3. Обобщающий (оформление результатов исследования, выработка рекомендаций в пути решения проблемы).















ГЛАВА 1
Из материальных вещей ничто так не владеет людьми, как автомобили. Куда там квартирам – они за последние несколько сотен лет мало поменяли свои параметры, оставшись, по сути, тем, чем были всегда – каменными параллелепипедами, заполненными воздухом и домашним уютом. Современный ритм жизни делает автомобиль просто незаменимым средством передвижения. Автомобиль во многом упрощает жизнь человека. Без автомобиля человек не будет успевать за тем ритмом, в котором развивается современная жизнь. Особенно необходим автомобиль в крупном и густонаселённом городе. Благодаря личному транспорту, человек может планировать свою жизнь в соответствии с динамичным скоростным ритмом больших городов. Но не только жители больших городов оценили преимущества личного транспорта. В сельской местности наличие у человека своего автомобиля ещё более необходимо. И неважно, где проживает человек. 
Выбирая автомобиль, будущий владелец прежде всего смотрит на внешние данные, ведь  машина – это и одежда. Это продолжение тела человека в его воображении и в представлении окружающих. Именно внешность, тело создает первое впечатление, которое в нынешней среде в 99% является и последним. Потому что 99% встречаемых в течение дня людей обычным горожанином, европейцем, американцем, китайцем – это незнакомцы либо же  люди, отношения с  которыми определяются весьма примитивной системой знаков. Одним из главных таких знаков, определяющих, кто кого превосходит, и является автомобиль. Тем более, что за последние 100 лет фетиш набрал колоссальное количество чудесных свойств. Это великолепный внешний вид, это многократно возросшие параметры маневренности, скорости, комфорта.
Пожалуй, лишь компьютеры опередили авто в скорости и в масштабах развития. А так машине не было бы равных среди вещей, которые сопровождают человека на протяжении его теперешней жизни.  
Не только весьма примитивный импульс нравиться и превосходить других, повышая свой образ в собственном воображении, толкает человека в автомобильную кабалу. В этом присутствует и по-детски чистое желание играть красивой игрушкой. Авто доставляет абсолютно реальное удовольствие от вождения (конечно, если это исправный экземпляр без врожденных инженерных дефектов). С этим невозможно бороться.
Итак, машина бьет и по самолюбию, и по страсти к комфорту, и по потребности к красивым двигательным впечатлениям. Причем с каждым поколением новых колесных аппаратов этот удар оказывается все сильнее, машины становятся все более совершенными.

















ГЛАВА 2
Почему мы выбираем тот или иной автомобиль? Имя автомобиля отражает характер его владельца, то есть, на какой тип поведения кодируют.  Сок или йогурт никогда не назовут "ксероксом", так как существуют определенные законы "называния" товаров в зависимости от их предназначения. И рекламируют всю эту продукцию совершенно по-разному, так как каждое название формирует в нашем сознании какой-то определенный образ. 
Существует такая наука как ономастика, которая  изучает широкий круг собственных имен. Это не только личные имена, фамилии, географические названия, но и многие другие виды имен. Один из них – разнообразные товарные знаки, то есть названия марок самой разнообразной продукции. В этой главе  небольшая подборка названий известных автомобильных брендов и объяснение их происхождения.
Среди россиян были проведены исследования, в  результате которых авторы пришли к удивительным выводам — купить дорогое и качественное авто — это не панацея. Оказалось, что любое название автомобиля влияет на характер его владельца и наоборот. Неспроста ведь российские автопроизводители от КАВЗов, УАЗов и ГАЗов постепенно переходят на более трепетные названия — "Калина", "Юрий Долгорукий", "Князь Владимир" или даже "Газель". По версии исследователей, неверно подобранное название вызывает у человека отторжение на психолингвистическом уровне, а это может привести к конфликту с самым удобным  и безопасным автомобилем. 
Именно звуковым дискомфортом объясняется  тот факт, что многие марки импортных автомобилей так и не нашли свою нишу у российских покупателей. Всем известно, что восточные автомобили — качественны и надежны. Но не благозвучны для нашего уха. Например, в переводе с японского "Хитачи" — это рассвет, а у нас ассоциируется с гневом и раздражением. Та же история с «Хондой». 
Все дело в том, что все звуковые симпатии и антипатии изначально заложены в наших инициалах. Для каждого человека самое приятное слово – это его имя. Именно поэтому, уверены психологи, многие автолюбители дают своим "железным лошадкам" новые имена: Ласточка, Кармелита.
Это хороший выход из положения, если финансы не позволяют просто поменять автомобиль и таким образом найти "свою" марку". Кстати, поэтому же многие супруги именуют друг друга "Лапушками" и "Зайчиками". 
Практически любое название автомобиля несет смысловую нагрузку. В большинстве случаев название модели - не просто красивое слово или их комбинация, а отражение сущности самого автомобиля. 
Но откуда появились все эти странные названия: Джип, Киа, Вольво и другие?
  	На заре автопрома, когда мир еще не знал ни о Toyota, ни о Honda, будущие мировые автогиганты не сильно задумывались о названии своих машин. Шильдики, приклеенные на капоты, например,  первых японских авто, иероглифами говорили о восходе или закате, о цветке лотоса или сакуре. Сладкая жизнь закончилась в конце 60-х - начале 70-х годов, когда Япония во весь голос заявила о себе как промышленная держава, предъявив претензии на завоевание мировых рынков. Тогда автопроизводители должны были стилизовать имена и названия машин под общемировой уровень, сделать названия привычными для европейского, а главное - для американского уха. И основной целью «переименования» японских автомобилей тогда было желание избежать разного рода казусов в английской транскрипции японского названия. 
К слову, подобное происходит и по сей день, и не только с автомобилями, и не только с японцами. Чего стоит одно лишь название корейской лапши «Доширак» (в оригинале «Досирак»). По другой версии (это особенно касается автомобилей Toyota), название автомобиля должно было ассоциироваться с английским Car - автомобиль. Carina, Corolla, Crown, Camry и т.д. Даже если взять Caldina, то японец, в языке которого нет согласной «л», назовет ее «Кардина». Тем более что каждое англоязычное слово имеет свой смысл: Crown - королевская корона, Corona - корона принцессы и т.п. Здесь также не обошлось без японского рационализма. Приятное звучание в сочетании со смыслом. 
Конструкторы и менеджеры японских компаний попросту закладывают в компьютер наиболее нейтральные и звучные названия, которые одинаково приятно воспринимались бы на всех шести континентах.
Однако при выборе будущих автомобильных названий все японские производители идут своим путем. Так, если Toyota положилась на англосаксонскую (Land Cruiser) и французскую (Lumier, Etoile - звезда) речь, то, к примеру, Honda больше нравится итальянская транскрипция. Достаточно вспомнить модель Domani, что в переводе означает завтрашний день. Или Concerto, что и без русско-итальянского разговорника совершенно понятно. Mitsubishi больше по нраву французам, а Mazda, компания, названная в честь своего родителя господина Мацуды, в силу своей зависимости от американского Ford больше тянется к цифровым и интернациональным обозначениям (626, 335 или Capella, Familia, Persona). 
Любопытна история происхождения названия компании Toyota. Дело в том, что компания еще в конце 30-х годов назвалась Toyoda. Наблюдательные японцы заметили, что для того, чтобы написать Toyoda по-японски, требовалось девять движений кистью. Девять было совсем не счастливым числом, это могло плохо сказаться на продажах. Поэтому, по результатам проведенного конкурса, было выбрано название Toyota – и на фамилию основателя похоже, и движений требуется восемь, а восемь – не просто счастливое число, оно еще и является символом богатства и процветания. 
А как придумывались имена другим маркам авто? Про Мерседес знают все – автомобиль назван так в честь старшей дочери одного из первых владельцев компании.
Yamaha. Человек, чье имя легло в название мотоконцерна Ямаха, мотоциклов никогда не видел. Торакушу Ямаха работал часовым мастером, изготавливал медицинские инструменты и занимался разработкой инструментов музыкальных (гармошек), но особенно хорошо ему удавались пианино. Ямаха занялась мотоциклами спустя 39 лет после его смерти.
Daewoo - основатель компании Ким Ву Чонг (Kim Woo Chong) назвал компанию скромно, «Большая Вселенная», именно так переводится с корейского. 
Hitachi – по-японски «рассвет».
Hyundai – по -корейски «настоящее».
Lotus - Митч Капор (Mitch Kapor), основатель компании, занимался медитацией. Отсюда и название (поза лотоса). 
Ауди (нем. Audi).  Компания Audi была основана в 1909 году Августом Хорьхом, немецким инженером. 
В 1899-м талантливый изобретатель Август Хорьх основал в Мангейме фирму «Хорьх и Компания», которая через 4 года перебралась в Цвиккау. В 1909-м он построил новый не очень удачный 6-цилиндровый мотор, который чуть было не привел фирму на грань банкротства, что очень возмутило его компаньонов, решивших расправиться с ретивым изобретателем и изгнать его из собственной же фирмы. Но Хорьх тут же неподалеку основал другую компанию, которая, естественно, тоже носила название «Хорьх». Его бывшие компаньоны, почувствовав в молодой фирме сильного конкурента, подали на Хорьха в суд с требованием изменить название фирмы. Согласно решению суда, новое предприятие по выпуску автомобилей не могло носить название Horch, и Август Хорьх обратился к латинизированному варианту прежнего названия: слово horch, по-немецки значащее «послушай», стало Audi и Volkswagen. Так в 1909 родилась знаменитая торговая марка и не менее знаменитая компания Audi и Volkswagen. 
БМВ (нем. BMW). Сокращение от названия компании Beyrische Motorenwerke (Баварские моторные заводы), основанной в 1916 г.
Ниссан. Компания была основана в 1933 г. Это название получила в 1934 г. Ни – от Нихон (Япония), сан – от сангио (промышленность).
Опель (нем. Opel). Марка названа по фамилии Адама Опеля, основавшего в 1862 г. предприятие, выпускавшее сначала швейные машины, затем велосипеды. Первый автомобиль был выпущен в 1899 г. Фамилия Опель образована от краткой формы мужского имени Адальберт+ уменьшительно-ласкательный суффикс -l.
Порше (нем. Porsche). Марка названа в честь Фердинанда Порше (1875–1951) – одного из самых выдающихся автомобильных конструкторов XX века. Название «Порше» разрабатываемым автомобилям стал давать его сын только с 1948 г. Их производство началось в 1950 г. Фамилия Порше может происходить от названия населенного пункта Porsch или по названию места проживания (от термина Porst – «дикий розмарин». Также предполагают происхождение фамилии от славянских имен на Бор- (например, Борислав), но эту этимологию считают менее убедительной.
Volvo - (от латинского volvo — я качусь) В стокгольмском ресторане Sturehof 25 июля 1924 - в день, который в шведском календаре называется днем Якоба - было принято решение о создании Volvo. Первый образец автомобиля, подготовленный основателями компании, Ассаром Габриэльсоном (Assar Gabrielsson) и Густавом Ларсоном (Gustaf Larson) назывался «Якоб» (Jakob), и при его создании использовалось максимальное число комплектующих шведского производства. Начинание энтузиастов оказалось удачным и с 1927, была основана компания для производства автомобилей марки «Вольво». В Швеции к 1935 было продано 10 тысяч автомобилей. 
     Hummer - История Hummer началась из-за потребности американских военных в специальном автомобиле. В результате, американская компания AM General летом 1979 года начала работы по созданию автомобиля повышенной вместимости. Программа получила обозначение HMMWV M998 (High Mobility Multipurpose Wheeled Vehicle Model 998), что переводится как "Высокомобильное многоцелевое колесное транспортное средство модель 998" и произносится американцами как "Хамм-ви". От этого сокращения и родилось название Hummer (Хаммер). 
     Kia (произносится как Киа). Компания основана в 1944 г. В 1998 г. приобретена корейской автомобилестроительной компанией Hyundai Motor. Название произведено от китайско-корейского слова ki – «возникать, появляться, происходить» и буквы а, указывающей на топоним Азия. То есть можно расшифровать «рожденный в Азии, произведенный в Азии».
Мазда. Название выбрано по имени высшего божества древних иранцев Ахура-Мазда, который считался святейшим божеством, духом, всему подающим преуспеяние, творцом солнца, луны, звезд, неба, земли, вод, деревьев и людей. Кроме того, имя бога оказалось созвучным и фамилии основателя компании – Дзюдзиро Мацуда. В 1927 г. выпускается первая партия мотоциклов. На основе мотоциклов разрабатывается первый автомобиль Мазда – небольшой трехколесный грузовичок MazdaGo. К тому же это имя было созвучно фамилии основателя компании - Дзюдзиро Мацуда (Jujiro Matsuda). В 1934 году появляется первый логотип Mazda.
      Jaguar - История компании Ягуар «Jaguar Cars Ltd.» начинается c 20-х годов прошлого столетия. В 1922 году Уильям Лайонс (Sir Lyons William) и его партнер Уильям Уолмсли (Sir Walmsley William) основали компанию Swallow Sidecar (сокращенно SS) в северном приморском городе Блэкпул (Blackpool), которая изначально специализировалась на производстве колясок для мотоциклов. Очень стильные алюминиевые коляски Swallow сразу обратили на себя внимание автолюбителей. 
      JEEP - «джип» (фонетическая передача английского сокращения GP — jeep, что значит general purpose — общего назначения 
Львиная доля марок названа в честь отцов-основателей. 
Honda, Kawasaki, Suzuki, Toyota - имя основателей. 
      Chevrolet - швейцарец по происхождению, Луи Шевроле (Luis Chevrolet) был талантливым автомобильным гонщиком. Эмигрировав в начале века в Америку, вместе со своим братом Артуром, в 1908 году он становится ведущим пилотом в команде Buick Вильяма Дюранта. На волне успеха в объединении и расширении бизнеса по производству автомобилей последний создает еще одну компанию и называет ее именем талантливого швейцарца. Так 3 ноября 1911 года появилась одна из самых известных автомобильных марок. 
      Citroen - Основана в 1919 Андре Ситроеном как «Акционерное общество Ситроен» (Societe anonyme Andre Citroen) с целью массового производства недорогих авто. 
Германия известна не только надежными и комфортными автомобилями. В послевоенное время в ГДР появится безликий дешевый автомобиль -Trabant. Автомобиль с пластиковым кузовом пользовался популярностью. Марку назвали в честь спутника, запущенного Советским Союзом (по-немецки спутник -Trabant). Те, кто встречался с этим автомобилем, сетуют, что машина действительно была советского качества и дизайна.
В Советском союзе образовывались и советские марки. Для обозначения брались первые буквы названия завода. «ГАЗ» - Горьковский автомобильный завод. «УАЗ» - Ульяновский автомобильный завод. Единственное исключение - «ВАЗ», Волжский автомобильный завод. Предприятие находится в Тольятти, а аббревиатура ТАЗ была, по понятным причинам, сразу же отвергнута.

В царской России аббревиатуры тоже применялись, но звучали иначе. Так, в Санкт-Петербурге существовал Русско-Балтийский завод. Солидный машиностроительный комбинат, выпускавший, кроме вагонов и железнодорожного оборудования, двигатели и самолеты. Первый автомобиль завода увидел свет 27 мая 1909 года. Впервые публика узнала марку «Руссо-Балт». Российская империя могла увидеть и еще шесть разных марок, которые планировалось производить к 1916 году. Но революция заставила забыть об автомобильном будущем на долгие годы. Открылся лишь один завод - АМО (Автомобильное московское общество), на котором было налажено производство автомобилей «ФИАТ-15». В 1924 году было выпущено десять машин, получивших марку АМО-Ф15. В дальнейшем завод переименуют в ЗИЛ.
Для названий отечественных автомобилей долгие годы использовались аббревиатуры: ГАЗ, КИМ, ЗИС и другие. Собственных же имен в истории отечественного автопрома было не так много: «Победа», «Москвич», «Волга», «Запорожец», «Чайка», «Жигули», названного в честь Жигулевских гор, расположенных на правом берегу Волги.
Это название, на первый взгляд, было довольно удачным, однако при выходе «Жигулей» на международный авторынок дело не обошлось без конфуза. Оказалось, что в итальянском языке это название автомобилей созвучно со словом «жигало», очень мягкий перевод звучит как «альфонс», а для французов в приблизительном переводе означает «я в загуле». Необходимо было придумать новое название автомобилей ВАЗа, выпускаемых на экспорт. В итоге 40 лет назад в 1973 году появилось краткое, емкое и легко запоминающееся имя «Лада» - на сегодняшний день это основной бренд компании АвтоВАЗ.
Психологи считают, что имя человека влияет на его характер, а по размерам автомобиля и прозвищам, которыми его наделяют хозяева, даже можно судить о психическом здоровье автовладельцев. Между тем названия марок, многие из которых также не лишены смысла, в расчет никто не берет.
У каждого из нас, как только услышим мы название какого-то автомобиля, возникают свои ассоциации. Но во всех этих названиях мы «слышим» и мощный рев мотора, и обтекаемость форм, и грацию железных коней. «Порше», «Феррари», «Форд» – рычащие, влекущие, ласкающие слух слова.
Так среди россиян  были выявлены ассоциации, которые вызывают названия машин:
Ауди - простой, добрый, храбрый.
БМВ — могучий, мужественный, грубый.
Вольво — величественный, могучий, сильный.
Газель — яркий, светлый.
Джип — угрюмый, темный.
Киа — тихий, стремительный.
Москвич — хороший, короткий, пассивный.
Ниссан — нежный, безопасный, добрый.
Роллс-Ройс — суровый, сильный, зловещий.
Тойота — подвижный, хороший, быстрый.
Фольксваген — тихий, минорный, печальный.













ГЛАВА 3
Какое бы определение человек не давал своему автомобилю: благодарное "железный конь", нежное "куколка", язвительное "ведро с болтами", ясно одно – это верный товарищ, а не просто средство передвижения, как считают некоторые. Появление автомобиля кардинально меняет привычки, предпочтения, интересы, привносит в жизнь что-то новое и необычное. 
Куда бы мы не посмотрели, цвета окружают и воздействуют на нас везде. Цветовые предпочтения в одежде, интерьере и даже при выборе машины у всех индивидуальны. Кто-то исходит из практических принципов, кто-то из ценовых, но на всех так или иначе цвет воздействует подсознательно. Выбирая вещь, мы, прежде всего, ориентируемся на свое эмоциональное состояние, а уж потом на все другие факторы. При выборе машины цвет так же играет немаловажную роль. Потому как к неправильно подобранному цвету вы, может быть, и привыкнете, но подсознание будет каждый раз остро реагировать на неподходящий ему оттенок цвета. Цвет – едва ли самая главная характеристика будущего автомобиля. По цвету машины будут судить о хозяине, к тому же, не во всякого цвета машине человек смотрится одинаково эффектно. 
Нельзя точно сказать влияет ли цвет автомобиля на характер человека или же он выбирает авто в зависимости от своего характера, но ясно одно: темперамент автовладельца и цвет его транспортного средства находятся в прямой зависимости.
По заявлению специалистов в данной области, цвет автомобиля влияет на субъективную оценку его скорости, а также на оценку расстояния до него. Пешеходам, да и водителям всегда кажется, что красный автомобиль и едет быстрее, и находится ближе, чем белый, или, скажем, голубой. Распространенная иллюзия, вызываемая цветом – искажение восприятия величины предмета: более темные машины всегда кажутся нам меньше своих собратьев, окрашенных в светлые оттенки. Яркий цвет авто обеспечит внимание к вашей машине на дороге. Но, согласно исследованиям психологов и данным опроса среди водителей, если на дороге появляется сразу несколько автомобилей цвета "вырви глаз”, это вполне может спровоцировать аварию. Стоит отметить также, что яркая машина будет приковывать взгляды не только пешеходов и других водителей, но и тех, без чьего пристального внимания вы вполне могли бы обойтись, например, сотрудников ГАИ.
Цвет вашего транспортного средства – это не только показатель вашего вкуса и жизненной позиции, это важнейший элемент дорожного движения для водителей и пешеходов, и очень часто цвет машины – не только воплощение стиля водителя, но также и показатель его подсознательного восприятия мира. Так, яркие и крупные автомобили часто выбирают личности неоднозначные, иногда не слишком уверенные. За автомобилем, который являет собой чуть ли не броню, проще спрятаться. Спортивные автомобили часто выбирают те, кто мечтает реализовать свой потенциал в экстремальных видах спорта, а времени (или решимости) вечно не хватает.
По некоторым данным в 2013 году наиболее покупаемыми цветами в России были черный и серебристый. Первому обычно отдают предпочтение москвичи, второй популярнее в провинциальных городах. На мировом авторынке самым популярным цветом стал белый. Так, девятнадцать процентов автомобилей, произведенных в Америке в этом году, были либо белыми, либо имели особый цвет "белый металлик”, по сути, тоже белый, но с перламутровым блеском. Второй по популярности в мире цвет авто – столь любимый жителями российской глубинки немаркий и неброский серебристый. Он отстал от белого цвета всего на один процент. И, наконец, третий самый продаваемый цвет кузова в мире – черный (сюда же включили и так называемый "черный металлик”). Интересно, что в сегменте авто класса "люкс” покупатели больше выбирают все тот же белый цвет, далее также следует черный, за ним опять-таки серебристый.
В России все сильнее стал заметен "эффект сноба”, все больше покупателей, которые хотят выбрать что-то оригинальное, купить авто с таким цветом кузова, которого нет ни у кого. Такие покупатели часто выбирают цвета типа салатового или ярко-оранжевого. Невероятно распространенными (популярнее, чем, скажем, лет десять назад) стали все оттенки синего: индиго, синий металлик, темно-голубой и грязно-голубой. Также нельзя обойти вниманием любителей вишневого (бордового) цвета, их в России всегда было предостаточно. Настолько, что у многих именно этот цвет ассоциируется с российским автопромом. Была ли тому виной популярная в 90-х годах песня о "девятке” или еще что-то, неизвестно, но факт остается фактом. Красные машины тоже прочно заняли свою нишу на российских дорогах. Обычно этот цвет выбирают дамы, и вовсе не "к цвету ноготков”, как язвят некоторые представители сильного пола, а по вполне практичным соображениям – этот цвет считается самым безопасным. По статистике, именно красные автомобили реже всего попадают в аварии.
Стоит отдельно упомянуть о цветах оттенка "металлик”, ибо продажи автомобилей именно с таким цветом кузова бьют рекорды в автосалонах России. Свою долю от серебристого "откусывают ” еще и такие цвета, как золотистый, бежевый, песочный металлик. Но, с другой стороны, многие менеджеры, занимающиеся продажами авто отмечают, что теперь легче стало стимулировать покупателя купить авто не металлического оттенка, мотивируя это его повсеместной распространенностью. Да, он не слишком маркий, относительно практичный, но он есть почти у каждого. Сейчас, когда автомобиль не просто средство передвижения, но и элемент престижа, такая мотивация актуальна, как никогда.
Итак, какие же цвета наиболее точно вас характеризуют:
СЕРЕБРЯНЫЙ И СЕРЫЙ ЦВЕТ выбирают люди, руководствующиеся практической стороной, нежели собственными цветовыми предпочтениями. Как привило это люди с высоким интеллектом, достигшие определенных высот в жизни, однако, не желающие, что бы на них обращали слишком большое внимание. Как правило, они желают казаться кем-то, кем на самом деле не являются, чтобы уйти от лишней откровенности. По словам психологов, серебряный цвет - цвет лжи.
Серый — цвет целой эпохи. Именно серый закрепился за пуританством и послевоенной Британией, став символом развала империи. Еще более мрачное значение он имел на древнем Востоке, где в знак скорби посыпали голову пеплом. На Руси серый — отличительный цвет одежды бедного крестьянина. А вот в эпоху Возрождения отношение к этому цвету было иное  — он считался одним из самых элегантных и изящных цветов. Вспомните серые парики, серые бархат, парчу и атлас. Сегодня серый — самый практичный из всех цветов. «Благородный мышиный цвет», одним словом.
Безопасность: а вот здесь в пользу серого и сказать нечего. Серый менее других  заметен на дороге, а в сумерки да еще без сигнальных огней и вовсе не стоит оставлять серую машину на проезжей части.
Практичность: если вы хотите оставаться незаметным, не желаете привлекать внимание к своей особе — серый вам идеально подходит. Ухаживать за ним просто. Ну вот скажите, цвет грязи и пыли — какой? Верно, серый. Поэтому для людей занятых и немножко ленивых, серый — лучше не придумаешь.
ЧЕРНЫЙ ЦВЕТ показывает шарм и классические предпочтения водителя, тем самым, помогая ему почувствовать некое превосходство среди яркого буйства красок других машин. Как правило его выбирают тщеславные, желающие произвести впечатление, люди. Они не бояться рисковать ни в жизни, ни на дороге. Это либо социально слабые люди, скрывающиеся за таким агрессивным цветом, либо излишне самоуверенные, но слишком недальновидные. В Европе «черный» — цвет траура, скорби и даже зла. А вот в Японии он символизирует радость.
Безопасность: представители ГИБДД  России в один голос твердят, что если кто-то несется с невероятной скоростью, объезжает пробки по трамвайным путям, а то и вовсе по встречной полосе, никогда не пропускает пешехода, то это наверняка наглухо затонированный черный автомобиль. Статистика лишь подтверждает их слова — большинство аварий совершается с участием черного авто. Происходит это из-за того, что машина попросту сливается с цветом темного асфальта и становится менее заметной.
Практичность: еще одна беда черных машин — заметность пыли и царапин. О быстрой нагреваемости даже говорить не стоит. В жаркую погоду черные авто дадут фору любой сауне. Но если вы живете в северной стране, советую остановить свой выбор именно на этом цвете. Двух зайцев убьете: безопасно (черное отлично смотрится на белом) и тепло, даже когда за окном минус тридцать. 
 БЕЛЫЙ ЦВЕТ признан самым древним. Слово, его обозначающее, имеет общеиндоевропейский корень «bra» или «bre» в значении «блестеть, светить, сиять». И, действительно, белый цвет часто ассоциируется с понятием «светлый». У многих народов белоснежные оттенки символизируют свет, чистоту, невинность. Помните, слово береза тоже восходит к этому корню, наверное, благодаря сверкающему, не похожему на другие, серебристому стволу этого чудесного дерева. Вот от того корня и появилось «белый», а от него и белье, и белка.
Белый цвет автомобиля подходит людям, которые стараются выделиться, показать свою индивидуальность, избавиться от чувства неполноценности. Хотя это и романтичные, мечтательные натуры. О владельцах белых машин также можно сказать, что они придают автомобилю слишком много значения как аксессуару, стараясь повысить свой социальный статус.
Выбирая «белый» для своего автомобиля, вам нужно определиться, кто вы в большей степени — европеец или человек восточный. Ведь для одних белый ассоциируется с чистотой, молодостью и невинностью, в то время как для других — это траурный цвет. Проехаться в Китае на «белой» машине не то же самое, что прокатиться на белом лимузине где-нибудь в Женеве.
Безопасность: из несомненных плюсов этого цвета является то, что летом в солнечную погоду в салоне белого автомобиля гораздо прохладнее, чем в машинах темных цветов. Белый практически не притягивает тепло.
В потоке машин белый автомобиль гораздо заметнее остальных, а значит безопаснее. Белый визуально увеличивает предметы, что так же усиливает вашу заметность на дороге. А вот в снежную погоду белый цвет машины оборачивается ее недостатком: на белом снегу автомобиль практически не заметен. Принимая во внимание тот факт, что в России снег лежит с ноября по апрель, следует серьезно подумать, стоит ли останавливать свой выбор на машине белого цвета. Ну а если вы все-таки приобрели себе белый автомобиль, остерегайтесь черных, коричневых и бордовых «собратьев». Согласно статистике, именно с ними чаще всего происходят столкновения у машин белого цвета.
Практичность: если вы зайдете в салон с новенькими, отполированными до блеска авто, первое, что бросится вам в глаза — эффектные белые машины. Но не спешите  с выводами. Для сохранения этого великолепия, вам придется изрядно потрудиться, потратив немалые деньги на моющие и полирующие средства. Ну и готовьтесь к разочарованию, которое наверняка постигнет вас, когда вы увидите, как быстро ваша машина потеряла презентабельный вид. Особенно после дождя. 
 	КРАСНЫЙ ЦВЕТ. В древности на Руси слово «красный» сначала означало красоту физическую — красивую, привлекательную внешность. Затем оно стало определять красоту предметов, явлений природы и общественной жизни. Позже это слово вошло в религиозно-ритуальную литературу, означая качества положительные, с точки зрения христианской морали, — «достойный», «почтенный» и даже «святой». В бытовой речи оно еще значило «светлый», «яркий» (отсюда сегодняшнее «красное солнышко») («Светлое и пресветлое солнце! Всем тепло и красно еси...» («Слово о полку Игореве»)). Прилагательное «красный» вплоть до XVIII века употреблялось как слово, выражающее разнообразные положительные качества: красивый, прекрасный, привлекательный, превосходный, великолепный, драгоценный, отличный, отменный. И только потом оно стало означать цвет красной краски. Примерно с XVI и до XVIII века выражения «красная одежда» или «красный мрамор» могли значить и цвет, и красоту, но потом первое значение победило, и с тех пор словом «красный» называют только цвет. Сейчас выражение «красный-прекрасный» поймут скорее как «очень-очень красный», чем как «красный и красивый».  
Красный цвет повышает уверенность в себе, активирует, а так же высвобождает адреналин. Для своей машины красный цвет часто выбирают уверенные в себе, достигшие высокого положения в обществе личности. Они не боятся показать себя и часто имеют лидерские задатки. Этот цвет означает кровь и власть. Владельцы машин такой окраски хотят выделиться из толпы и продемонстрировать себя окружающим. В Норвегии, Мексике, Ираке и России к красному относятся с энтузиазмом, в Китае это цвет невест, и даже Новый год китайцы предпочитают встречать в красном: столько энергии и жизненной силы не содержит никакой другой цвет. Японцы не поддерживают эту точку зрения, считая красный цветом гнева. На Среднем Востоке и вовсе стоит отказаться от красного автомобиля, если не хотите быть обвиненными в служении силам зла и порока.
Безопасность: красный воздействует на организм человека мощно, в разы повышая агрессивность, словно «подогревает» кровь. Обладатели красных авто практикуют нахальный стиль вождения, они резки и безапелляционны, убеждены, что помехи на дороге создают все, кроме них. Гремучая смесь — красный снаружи и внутри (имеется ввиду салон) — и вовсе не рекомендуется, хотя и выглядит это весьма эффектно. Считается, что красный провоцирует выброс тестостерона в кровь, а значит, повышает сексуальное влечение. Что на дороге, разумеется, неуместно. 
Быть владельцем красного авто, в принципе, довольно безопасно. Но остерегайтесь идущих справа красных машин! Благодаря необычному наложению скорости и цвета создается иллюзия, что авто собирается подрезать вас и вклиниться перед вашим автомобилем. Чем выше скорость, тем сильнее эффект. 
Еще одна оптическая иллюзия красного заслуживает вашего внимания — глядя на движущееся транспортное средство красного цвета, кажется, что оно движется быстрее остальных и находится куда ближе, чем есть на самом деле. 
Практичность: красный выглядит эффектно, но, имейте ввиду, быстро выгорает на солнце. Впрочем, для нашей страны, где солнце  - редкий гость, и это не особенная-то проблема.
СИНИЙ ЦВЕТ различался и вербализовался позже других. В русском языке некоторые исследователи делают вывод, что прилагательное «синий» в древности не являлось цветообозначением — оно приобрело этот смысл позднее. Древнее общеславянское прилагательное «синий» сохранилось во всех славянских языках в качестве обозначения различных оттенков синего цвета — от ярко-голубого до темного, даже черного. 
Синий цвет автомобиля несет умиротворяющую энергию. Его, как правило, выбирают люди мнительные, видящие во всем тайный смысл. Однако девушек редко можно встретить за рулем синего автомобиля, так как этот цвет скорее подходит к «мужским» цветам. Таким водителям свойственна сдержанность, вдумчивость и некоторая застенчивость. Они любят плавную езду и относится с особым вниманием к мельчайшим деталям.
У древних египтян синий цвет обозначал истину и правду. В современном мире — западном и восточном — он в почете, символизирует мужество, спокойствие, власть и силу.
Безопасность: с человеком, выбравшим синюю машину, безопасно находиться на дороге, он никогда не станет действовать необдуманно и рискованно. Гонки он считает делом легкомысленным. А вот вытянуть из кювета застрявшего коллегу по дороге, да еще и отбуксировать его (совершенно безвозмездно) до самого дома — это всегда пожалуйста. «Синие» - настоящие друзья, знающие, что самое главное в жизни — это взаимовыручка.
Практичность: Если вы не готовы стать постоянным клиентом и частым гостем автомоек, выбирайте другой цвет.
ГОЛУБОЙ ЦВЕТ. Происхождение слова «голубой» достаточно туманно. Голубой цвет считают производным от слова «голубь». Окраске этих птиц подобрали точное название - «голубой». Выходит, что раньше голубой цвет позиционировали как сизый, а не светло-голубой. Уточнили оттенок голубого цвета лишь к 18 веку, до этого никто точно не мог сказать, каков он.
Голубой цвет помогает преодолеть застенчивость, страх. За рулем голубого автомобиля можно встретить креативного человека, мыслящего немного иначе, чем остальные, собранного и духовно развитого. Голубой цвет успокаивает и расслабляет. В Индии о водителе на голубой машине скажут, что он очень правдив и всегда справедлив. В Китае  — что у человека что-то случилось (там голубой — один из цветов траура).
Безопасность: голубой, по наблюдениям автолюбителей, часто мешает правильно оценить ситуацию на дороге, особенно, если он уже минут 20 маячит перед вашим капотом. Также его будет незаметно в ослепительно яркий день, когда на небе ни единого облачка. В жару такой автомобиль особенно сливается с цветом неба.
Практичность: как на любом светлом авто, грязь и пыль на нем заметна гораздо меньше. Но даже это не заставит большинство мужчин в нашей стране пересесть на машину, выкрашенную в голубой цвет. Это, скорее, женский вариант, следовательно вопрос с грязью и пылью отпадает сам собой. 
ФИОЛЕТОВЫЙ ЦВЕТ. История слова «фиолетовый» имеет долгую историю. К нам оно пришло в 18 веке из польского языка (fioletowy). В Польшу слово «фиолетовый» попало из немецкого (violet). Немецкий вариант перекочевал из французского языка, а французское «violet» восходит к латинскому слову «viola», что означает «цвета фиалки, фиалковый».
 Происходит от энергичного красного и целеустремленного синего цвета. Про человека, сидящего за рулем фиолетового автомобиля можно сказать, что он всегда достигает своих целей, любит всяческие авантюры и, кроме того, занял определенное положение в обществе, потому как это величественный цвет, всегда присутствующий в одеждах королей. На трассе автомобиль фиолетового цвета зрительно создает «доверительную обстановку».
Фиолетовый — один из самых сложных спектральных цветов. У немцев ассоциируется с трауром, горем и болезненностью, зато у японцев — с любовной страстью.
Безопасность: «фиолетовым» доверяют. Они-то уж точно не устроят гонок на выживание. На дороге фиолетовый заметен, но в сумерки и ночное время становится серым. Как кошки в ночи.
ЖЕЛТЫЙ ЦВЕТ относит их обладателей к идейным людям, мечтательным и романтичным. Такие люди с легкостью преодолевают все жизненные проблемы, так как непринужденные. Так же этот цвет помогает в концентрации внимания. Слово «жёлтый» иметь общий корень со словами «зелёный», «золото», «зола». В литовском языке, например, «золотой» будет желтас, первичным значением тут было, видимо, «желто – блестящий». Никто бы и не догадался, что золотой, зелёный и жёлтый цвета – «родственники».
Желтый — самый популярный после красного в Китае, и необычайно почитаем в Индии, где символизирует великолепие. А вот в Сирии это цвет смерти. Европа тоже пессимистична — желтые цветы мужчины дарят при расставании, а в общекультурном контексте желтый и вовсе является символом отчаяния. 
Безопасность: физиологи утверждают, что желтый активизирует деятельность мозга и дольше остается в памяти, чем другие цвета. Быть незаметным на желтом автомобиле не удастся. Правда, необходимо учитывать, что желтый визуально сокращает расстояние. 
Практичность: на желтом авто почти незаметны следы грязи, и смотрятся они очень органично. 
ЗЕЛЁНЫЙ ЦВЕТ связан с древним «зелъ» («зелёный»). В древнерусском языке функционировало существительное «зель» в значении «зелень, трава, молодая озимь». Этот же корень есть у знакомых нам слов «злак, зелье, зола, золотой, жёлтый».
Зеленый цвет выбирают те, кто избегает чужого влияния на свою жизнь, стремится ко всему новому, неизведанному, но, перед этим тщательно взвешивает все «за» и «против». На людей, сидящих за рулем зеленой машины всегда можно положиться. Они надежны и верны.
          Зеленый очень любят в Австралии, Ирландии, Мексике и России. В Китае его считают символом роскоши, а в Индии — мира и надежды. На западе за зеленым закрепилась репутация безопасности, дозволенности и надежности (вспомните разрешающий сигнал светофора). А как же быть с мореплаванием, когда зеленый флаг поднимался в случае, если корабль терпит бедствие? И почему тоска — зеленая, змий — зеленый, и от злобы тоже зеленеют?
Безопасность: удивительно, но обладатели зеленого авто относятся к группе риска — считается, что от них можно ожидать чего угодно, столь часто они меняют свое поведение на дороге. Зеленые, как, впрочем, и синие автомобили создают иллюзию того, что они находятся дальше, чем есть на самом деле.
Практичность: старательно вымытый и начищенный до блеска зеленый, безусловно, производит впечатление. Но давайте будем реалистами  — чаще мы видим совсем другую картинку, что, впрочем, не сильно портит впечатление. Напомню, в зеленом автомобиле главный элемент — его обладатель. Поэтому смело заглядывайте в салон темно-зеленым авто. Глупых и скучных лиц там не увидите.
 КОРИЧНЕВЫЙ ЦВЕТ значит цвета корицы – красновато – бурой пряности – порошка из коры или даже кусочков коры тропического дерева cinnamomum. Пряность заморская, а вот название корица – чисто русское «Маленькая корочка» (от кора).
Коричневый цвет автомобиля выбирают консервативные личности, привыкшие все держать под контролем. Коричневый помогает водителю обрести уверенность, что он владеет любой ситуацией на дороге.
В древности и в средние века коричневый цвет недолюбливали — им окрашивались туники рабов и люмпен-пролетариев. В культуре Ислама коричневый — символ упадка и разложения. 
Безопасность: автомобили коричневого цвета плохо заметны на дороге в темное время суток, практически не привлекают к себе внимание. Поэтому в сложные погодные условия водителям коричневых авто рекомендуют ездить с включенными фарами. А вот зимой в снежную погоду коричневые машины наоборот заметны и выразительны. Хотя, вспоминая наши зимы с их слякотью и серо-коричневой массой на асфальте, думается, что коричневый цвет — не лучший выбор для наших широт.
Практичность: если вы выберете мягкий пастельный оттенок коричневого, то заезды на мойку сократятся вдвое. В остальных случаях — та же ситуация, что и со всеми темными автомобилями.
РОЗОВЫЙ ЦВЕТ. Слово «розовый» имеет польско-украинские корни («рожевий», «roz†owy»). Произошло оно от названия соответствующего цветка «роза».
Розовый цвет создает чувство защищенности, расслабляет. Жизнерадостный цвет, который часто выбирают добрые, но слишком доверчивые особы. Хотя и сентиментальные. Этот цвет великолепно смотрится в природе. Одна цветущая сакура чего стоит! А вот избыток розового в жизни человека не приветствуется ни одной культурой. Чересчур большое количество розового считается признаком несерьезности намерений.
Безопасность: водителей розовых машин на дорогах презирают. Считается, что они слишком уж в облаках витают, вместо того, чтобы сосредоточится на текущей обстановке. Сами «розовые» абсолютно безобидны и очень милы. У них высокие каблуки, длинные гелевые ногти и светлые волосы. И пахнет от них очень сладко.
Практичность: розовая машина всегда будет оставаться чистой. 
Слово «оранжевый» пришло к нам из французского языка. К заимствованному «orange» прибавился суффикс -ев- на русской платформе. «Orange» в переводе – апельсин, то есть оранжевый цвет - «цвет апельсина».
ОРАНЖЕВЫЙ  ЦВЕТ - цвет активности, оптимизма, скорости. Навевает ощущение успешности и благополучия. За рулем оранжевого автомобиля как правило сидит человек энергичный, имеющий творческий потенциал и сильную тягу к жизни. Оранжевый — национальный цвет Голландии, в Китае — символизирует надежду на счастье и процветание. А вот в Европе оранжевый является цветом анархии, хаоса и протеста. 
Безопасность: люди, на оранжевом авто всегда смотрят «в оба». Это объясняется тем, что оранжевый активизирует, но, при этом, не перевозбуждает нервную систему, позволяя человеку чувствовать себе энергично и бодро без всевозможных стимуляторов.

Исследование британских ученых показало, что самым сексуальным цветом для дам является серебристый. Второе место женщины отдали черному цвету, а третье – красному. Мужчины, которые водят автомобили белого, зеленого и серого цвета, женщинам не интересны в принципе. Кроме того, серебристый цвет автомобиля — не только залог насыщенной сексуальной жизни, но и показатель безопасности ее хозяина на дороге, объясняют такое явление психологи. По официальным данным машины серебристого цвета на 50% реже попадают в серьезные ДТП, чем машины других цветов.
Машины белого, желтого, серого, красного и синего цвета имеют примерно одинаковый уровень риска. Особенной опасности подвергаются те люди, которые садятся за руль черных, коричневых или зеленых машин, потому что их риск попасть в аварию и получить серьезные травмы повышается в два раза.
Но и это еще не все, ученые пошли дальше и выяснили, на какие машины чаще гадят птицы. Исследовательская группа пришла к выводу, что меньше всего птицы любят оставлять свои отметки на машинах черного цвета и цвета морской волны. А чаще всего птички «бомбят» белые машины, потому что этот цвет у них ассоциируется с хищниками. Так что и с этой точки зрения серебристые машины снова выигрывают!
Какой бы цвет вы ни выбрали, в любом случае это будет именно тот, о котором вы мечтали, и долой все условности и градации! Просто наслаждайтесь покупкой!
Надеемся, теперь вы знаете, какой цвет автомобиля вам больше подходит. Но имейте в виду, что цвет может изменять характер человека, поэтому если хотите измениться, выберите цвет автомобиля в зависимости от того, какие перемены для вас были бы предпочтительны. Только не нужно надеяться, что перерождение произойдет сразу — по щучьему веленью ничего не бывает. На изменение характера нужно много времени, иногда годы. Но то, что это произойдет, абсолютно точно. Если вы застенчивы и хотите стать более наглым, выберите ярко-красный или ярко-желтый цвет автомобиля — через полгода вы себя не узнаете. По крайней мере, на дороге: ваш автомобиль будет «играть в шахматы» на скоростном шоссе, подрезать всех и вся, а также расчищать пространство перед собой одним своим видом. Конечно, для этого нужно немного денег — не думаю, что ярко-красная «копейка» сильно напугает зеленый Mercedes.
На сегодняшний день автопроизводители, к огромному нашему счастью, предлагают на выбор достаточно большое количество цветов авто.
Во все времена, у разных народов мира цвета играли особую роль, как в обрядовых церемониях, так и в повседневной жизни. Вероятно, они и в самом деле обладают некой энергетикой: они угнетают и веселят, возбуждают и успокаивают, к одним цветам мы равнодушны, другие же вызывают у нас бурю эмоций. Так или иначе, проникая в символическую суть цветов, у нас появляется еще один шанс сделать свою жизнь более радостной и гармоничной.
По итогам 2014 года самым популярным для новых автомобилей стал белый цвет. 
Такую статистику опубликовал лидер в области поставки лакокрасочных материалов для всех ведущих автопроизводителей - компания PPG Industries (США). 
Второе место заняли машины черного цвета, далее расположились серый, коричневый и красный. 
Но самое интересное - маркетологи PPG Industries объявили самые модные цвета автомобилей в 2015 году. Ожидается, что большой популярностью будут пользоваться автомобили, окрашенные в коричневый и оранжевый цвета, а самыми модными станут золотистый и бронзовый. Но, все же, лидерство сохранится за белым и черным цветом - классика всегда в моде. 















ГЛАВА 4
Автомобиль – отражение характера, этого индивидуального склада личности. Конечно, в первую очередь речь идет о сознательном выборе: тщательном подборе всех технических характеристик, марки и цвета, а не о безысходной покупке поддержанного авто в целях экономии. Ведь автомобиль выбирают, если уж не на всю жизнь, то на несколько лет точно. А психологи считают, что каждый водитель выбирает автомобиль, ориентируясь на особенности своего характера.
Немецкий институт маркетинговых исследований ‘Plus’ доказал, что не только марка машины, ее цвет  определяют характер ее владельца,  но и размер и форма авто. Сочетание линий, формы и размер автомобиля не менее информативны, чем его марка. Округлые плавные формы и стремительные линии характеризуют эстетов, людей с врожденным чувством вкуса. Любители угловатых линий имеют традиционный взгляд на жизнь. Их тяжело склонить на свою сторону, так как они "до последнего вздоха" будут отстаивать свою правоту. Если же авто в равной степени сочетает угловатость и плавность очертаний, то его обладатель располагает гибкостью мышления, креативностью и творческим подходом к решению любой трудной ситуации. Человек, выбирающий крупный автомобиль, желает показать свою значимость и превосходство, тот, кто сидит за рулем миниатюрной машины имеет скрытые комплексы и неуверенность в себе.








ГЛАВА 5
Практическая часть
Для выявления отношения студентов к цвету автомобиля, его техническим характеристикам, стране-производителю в Поволжском колледже было проведено анкетирование среди студентов – старшекурсников.  Всего было опрошено 58 человек.
Каковы же  результаты исследования?
1 вопрос: Покупая автомобиль, на что бы Вы обратили внимание?
 а) на цвет – 17%; б) на технические характеристики – 68%; в) на размер – 10%; г) на страну-производителя – 5%.
2 вопрос: Приобретая автомобиль, какую страну-производителя Вы бы выбрали?
а) Россия – 37%; б) другая страна – 63%.
3 вопрос: Какой цвет автомобиля предпочитаете?
а) черный – 35%; б) белый – 36%; в) серебристый – 20%; г) все равно – 9%.
Вывод: при покупке автомобиля студенты нашего колледжа обратят внимание на иномарку черного или белого цвета с отличными техническими характеристиками предпочтут








ЗАКЛЮЧЕНИЕ
На вкус и цвет товарищей нет. Истина знакомая с детства. Каждый человек, обладая своим собственным вкусом, имеет полное право на выбор, основанный на его субъективных пристрастиях. Приобретая автомобиль, мы всегда отталкиваемся от выбора по нескольким позициям и критериям. Мы выбираем кузов, марку, модель, брэнд, коробку передач, привод, магнитолу, обивку салона и, конечно же, цвет своего будущего автомобиля.
Для большинства людей автомобиль давно уже перестал быть роскошью, а превратился в простое средство для передвижения. Конечно, есть роскошные и дорогие автомобили. Когда человек садится за руль такого авто, он чувствует своё превосходство над другими водителями. Насколько это ему нужно, каждый человек решает самостоятельно. 
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